Concurs de vinuri, editia a Vlll-a, 2023, organizat de
BASF in colaborare cu ADAR
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Vinurile si spumantele participante
in etapa finala




Introducere

Fiecare editie a concursului “Povesti cu vinuri roménesti” are
propria sa poveste, asa cum, in viata de zi cu zi, intalnim diverse
povesti: de dragoste, triste sau pline de umor, dar toate sunt, in felul
lor, povesti remarcabile.

Niciuna, insa, nu este la fel, asa cum nici boabele de struguri nu
sunt la fel, fiecare avand universul sau ce abia asteapta sa fie
descoperit.

in acest an am descoperit 0 dorinta puternica de a iesi din tipare si
de a face lucrurile diferit. Si am reusit! Ne-am bucurat de categorii
noi de jurizare si am atins recorduri pe multe paliere, dar cel mai
important este ca majoritatea vinurilor inscrise a fost de o calitate
extraodinara, incadrandu-se, astfel, in categoria CELEBRATIO!

S-au talcuit povesti frumoase despre vinuri si producatori, au fost
dezbateri pertinente intre jurati si s-au redegustat probe pentru
departajarea finalistilor, toate intr-o editie de poveste a competitiei.

Alaturi de fermierii prezenti la evenimentele regionale, dar si la
finala, am pasit Tmpreuna pe drumul inovatiei si al cunostintelor,
lansand un nou produs revolutionar: Revyona®.

In felul acesta, BASF continud sa fie un partener pentru viticultori,
contribuind la obtinerea de culturi bogate si sanatoase, sigure
pentru consumatorii de struguri si vin.

In final s-au stabilit ierarhii, medalile au completat panopliile
producatorilor, confirmandu-se faptul c& stiinta contribuie la
dezvoltarea unor solutii inovatoare, care pot asigura progresul
viticultorilor, protejand natura si mediul inconjurator.

Robert lonut Baicoianu
Director de vanzari culturi horticole
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We create chemistry

Un pahar in fiecare poveste,
o poveste in fiecare pahar.

Spune povestea vinului tau la urmatoarea
editie a concursului nostru de vinuri.

In saloanele Concursul

intunecoase? "Povesti cu vinuri romanesti”,
a Vlll-a editie, 2023

luminate doar de candele si lumanari,

vinul curgea generos,

invaluind conversatiile intr-un val de mister. Pentru

Crall de Curtea-veChe Pentru al optulea an consecutiv, BASF Agricultural Solutions Romania a organizat, alaturi

. J . a c v de Asociatia Degustatorilor Autorizati din Roméania (ADAR), concursul ,,Povesti cu vinuri
vinul era mai mult decat o Slmpla roméanesti”, care a adus in atentia specialistilor cele mai calitative vinuri produse local.

&/ &/
b: | utl I r: l er: l Ca in fiecare an, competitia a vizat viticultorii mici si mijlocii din toaté tara, cu suprafete
° cultivate de pana la 100 de hectare, si a inclus, in premierd, doua noi sectiuni — una

dedicata vinurilor spumante si una destinata tinerilor artisti dornici sa ilustreze coperta

() o
acestui catalog.
e le ru Tn cadrul celor patru etape regionale, desfasurate in Moldova, Muntenia, Banat&Transilvania

. c si Oltenia&Dobrogea, juriul specializat a degustat peste 400 de probe de vin, cu 25% mai
carc 16 dGSChldCa multe decét in editia anterioara.

in marea finald s-au clasat cele mai bune 36 de vinuri albe, rosé si rosii, dar au intrat in
concurs si 28 de vinuri spumante, de la principalii producatori din tara.
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Jurizarea vinurilor

Jurizarea probelor de vin inscrise in concursul
»Povesti cu vinuri roménesti” este asigurata
de degustdtori experti, membri ai Asociatiei
Degustatorilor Autorizati din Roménia (ADAR).

Asociatia este recunoscutd ca organizatie
profesionald reprezentativa in analiza senzoriala a
vinurilor si bauturilor alcoolice din Roméania. ADAR
reuneste 138 de specialisti ai sectorului vitivinicol,
din toata tara, si selecteazd permanent cei mai

buni degustdtori autorizati pentru participarea in
comisiile de jurizare ale concursurilor de profil.

Inca din 2016, Asociatia Degustatorilor Autorizati
din Roménia a acordat un sprijin valoros
companiei BASF in efortul organizariii concursului
,Povesti cu vinuri romanesti”, la nivel national, in
incercarea de a oferi micilor viticultori o evaluare
obiectiva a calitatii vinurilor inscrise in concurs.

Premiile oferite de BASF

Fiecare vin si spumant care a obtinut Locul 1 la etapa nationald a competitiei a primit kit-ul de
dezvoltare a afacerii care poate fi configurat in functie de nevoile castigatorilor, putandu-se opta

pentru una dintre cele doua variante:

1 utilaj pentru aplicarea tratamentelor la vita de vie
* 1 pachet format din produse BASF pentru protectia vitei de vie

Fiecare premiu a fost in valoare de 5.000 euro.

Categoria
VINURI ALBE

6l
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Cum se evalueaza vinurile?

Pentru a oferi maximum de obiectivitate in evaluarea vinurilor, comisia de jurizare utilizeaza normele
sistemului international de evaluare, stabilite de Organizatia Internationala a Viei si Vinului (OIVV).
Aceste norme sunt folosite la toate concursurile internationale de vinuri.

Sistemul de punctaj folosit de OIVV este de pana la 100 de puncte. O proba de vin este evaluata
de fiecare membru al juriului. Se elimind nota maxima, respectiv nota minima, apoi se face media
aritmetica a notelor ramase. Rezultatul reprezintd nota finald pe care o primeste fiecare proba de
vin sau vin spumant.

Reguli de evaluare

¢ Ordinea degustérii se respecta cu strictete. intai se evalueazi vinurile albe, apoi cele rosé Si
apoi cele rosii. In cadrul jurizarii de la marea finald, vinurile spumante au fost jurizate ultimele.
* Toate probele sunt evaluate "in orb". Niciun membru al juriului nu cunoaste la momentul
evaludrii cdrui concurent ii apartine proba respectiva.

¢ Examinarea se face din punct de vedere vizual, olfactiv si gustativ.

¢ Modul de acordare a punctelor:
- Vizual: Limpiditate si aspect: se pot acorda maximum 15 puncte;
- Olfactiv: Tipicitate, intensitate si calitate: se pot acorda maximum 30 de puncte;
- Gust: Intensitate, tipicitate, persistentd gustativa si calitate: se pot acorda maximum
44 de puncte;
- Evaluarea globala: se pot acorda maximum 11 puncte.
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Astfel, cei 4 castigatori ai concursului
Vlll-a, anul 2023, sunt:

Juriul din marea finala a fost format din urmatorii membri:

R

i

"Povesti cu vinuri romanesti”, editia a

Presedintele juriului:
Georgel Costache

Membri: Vinuri
Dorin Popa rose:
Gabriel Stoica

Nini Andone
Veronica Gheorghiu
Nicolae Itu

CRAMA BRATU CRAMA CORBUT
Feteasca Regala, Cabernet Sauvignon
sec, 2022 + Merlot, sec,

2021

Vinuri
rosii:

DANIELS WINE

Poc.emn-coTEST!

oy

o
2020 ‘

CRAMA UNU
Feteascad Neagrd,
sec, 2020

Y,

SILVANIA

PODGORIA SILVANIA
Blanc de Blancs,
brut
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CEA MAI FRUMOASA ETICHETA A UNEI
STICLE DE VIN - VOTUL POPULAR

Odata cu competitia dedicata celor mai bune vinuri si spumante, s-a desféasurat si concursul dedicat
etichetelor, participantii fiind cramele care au inscris si probele de vin. BASF a acordat, astfel,
publicului larg posibilitatea de a vota online eticheta preferata.

Cele mai frumoase etichete alese prin vot de catre fanii paginii
Facebook BASF in cadrul etapelor regionale

- PANCIU - %

MOSIA DOMMNEASCA

Apus de soare, Pinot Noir + Feteasca Neagra, Mosia Panciu
Cea mai frumoasa eticheta a unei sticle de vin din Regiunea Moldova
Vinul ofera o prospetime revigoranta, cu arome de fructe rosii. Analiza gustativa este reprezentatd de
un echilibru perfect intre aciditate si restul de zahar.

10|
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CRAMA LA CONU’ CHIROIU

MERLOT

Truvai, Merlot, Crama la Conu’ Chiroiu
Cea mai frumoasa eticheta a unei sticle de vin din Regiunea Muntenia
Un vin rosu cu o culoare inchisa si miresme de fructe rosii de padure, care prezintad armonios un
complex de arome ce au fost selectate si testate in urma mai multor analize realizate in crama.

[ 11
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1251, Chardonnay, Podgoria Silvania
Cea mai frumoasa eticheta a unei sticle de vin din Regiunea
Banat si Transilvania
Un chardonnay cu o culoare stralucitoare. Oferd un gust echilibrat, in care predomina aromele
de fructe albe cu o tenta minerala.

)

Sauvignon Blanc, Casa de Vinuri Negrini
Cea mai frumoasa eticheta a unei sticle de vin din Regiunea
Oltenia si Dobrogea
Un vin cu o aciditate moderata si culoare galben-verzui, care ofera un miros floral
asemanator citricelor cu un gust rar intélnit, proaspat si vioi.

i
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CEA MAI FRUMOASA ETICHETA iN MAREA
FINALA DESEMNATA DE PUBLICUL LARG

Céstigatoarea marii finale a categoriei "Cea mai frumoasa eticheta”, aleasd de fanii paginii de
Facebook BASF Agricultural Solutions, este:

Apus de soare, Pinot Noir + Feteasca Neagra, Mosia Panciu

14|
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Casa Panciu
Marius Pricope - Proprietar

Ce reprezinta eticheta vinului “Apus de Soare” desemnata “Cea mai frumoasa
eticheta a unei sticle de vin” in cadrul concursului “Povesti cu Vinuri Roméanesti”?
Exista un mesaj in spatele acestei etichete?

Apus de Soare este gama noastra reprezentativa si este centrata in jurul pozitionarii brand-
ului si a reprezentarii grafice a Soarelui la Apus. Identitatea noastra putea fi doar aceea
de a interpreta, intr-un stil modern, datinile si evenimentele istorice ale locului. In logo-ul
Mosia Panciu avem un element preluat de pe blazonul lui Stefan cel Mare din ultimii ani de
domnie — Soarele la Apus.

Care credeti ca este impactul etichetei in alegerea vinului de catre consumatorul
final?

0 eticheta atragatoare face primul pas: genereaza curiozitate. lar daca un client regaseste
acolo si o poveste interesanta, are mari sanse sa genereze memorabilitate. Urmatorul
pas este facut de vin — daca acesta este la indltimea asteptarilor generate de eticheta, o
mare parte din procesul de vanzare este facuta. Vinul inseamna poveste si fiecare vin are
povestea lui unica.

Pentru realizarea etichetei castigatoare ati colaborat cu o agentie de specialitate?
Toate etichetele noastre sunt create de Bogdan Lupu, care reprezinta agentia Violet.

Care este rolul pe care actiunile de marketing le pot avea in dezvoltarea afacerii pe
care o administrati?

Actiunile de marketing sunt principala cale prin care informatia despre produsele noastre
ajunge la consumatori. Cred ca in ziua de astazi marketingul, impreuna cu o calitate foarte
buna a produsului, trebuie puse pe primul loc pentru a avea succes in lumea vinului.
Participam la evenimentele si concursurile din industrie pentru a ne testa live produsele si
a interactiona cu consumatorii, un exemplu recent si de foarte bun augur fiind participarea
la concursul organizat de BASF, in cadrul caruia eticheta noastra, “Apus de Soare”, rosé,
a castigat marele premiu pentru cea mai frumoasa eticheta dintre toate cele inscrise —
pentru al 2-lea an consecutiv.

Ce ne puteti spune despre participarea din acest an la concursul “Povesti cu Vinuri
Roméanesti”?

Asa cum mentionam si mai sus, anul acesta am obtinut pentru a doua oara premiul pentru
“Cea mai frumoasa eticheta a unei sticle de vin”, in etapa finala. Este o distinctie care ne
onoreaza si care, in acelasi timp, ne obliga sa investim in continuare in brand-ul nostru.
Multumim mult organizatorilor pentru suportul constant pe care il ofera industriei noastre si
pentru toate eforturile pe care le depun pentru promovarea VINULUI ROMANESC.

15
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Vinurile spumante romanesti -
0 noua categorie premiata de BASF

0 premiera a concursului din acest an a fost si includerea unei sectiuni dedicate vinurilor spumante,
pentru care jurizarea s-a desfasurat doar in cadrul etapei nationale. In cazul acestei categorii au fost
luate in considerare spumantele din intreaga tard, fara a exista o limitare a suprafetei cultivate cu
vitd-de-vie.

Céstigatorul acestei categorii este vinul spumant Blanc de Blancs, alb brut, apartinand producatorului
Podgoria Silvania, din zona Sélaj.

SILVA

BLARN = BLANCS

NIA
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Podgoria Silvaniei
Delian Dregan - Proprietar

Care este povestea Podgoriei Silvania? Care au fost pasii pe care i-ati parcurs in
acest domeniu?

Podgoria Silvania este o afacere de familie, nascuta din dorinta de a valorifica un brand de
traditie, un simbol al orasului natal - Simleu Silvaniei. Aceasta dorinta, alaturi de pasiunea
pentru vinuri, ne-a determinat sa ne implicam si sa contribuim la renasterea acestui brand
si, totodata, la cresterea calitatii vinurilor roméanesti.

Cum ati perceput obtinerea locului | la categoria ,,Cel mai bun vin spumant” din
cadrul competitiei ,,Povesti cu vinuri roméanesti” si care credeti ca va fi impactul
acestuia asupra businessului dvs.?

Premierea in cadrul concursului “Povesti cu vinuri roméanesti”, organizat de BASF, ne
certificd, inca o data, calitatea superioara a spumantelor noastre si contribuie la cresterea
notorietatii brandului Silvania, lucru care ne onoreaza.

Cu sigurantd, faptul ca am investit in tehnologie si in oameni a avut un impact important in
obtinerea acestei distinctii. De asemenea, in ultimii ani, am apelat la specialisti in domeniul
viticol si oenologic, cu care ne-am consultat in permanenta si am acordat o atentie
deosebita in tot procesul de creare a vinului, incepand din podgorie.

Este important de mentionat ca particularitatile acestui vin sunt complexitatea si finetea.
La identitatea unica a acestui spumant au contribuit tehnologia champenoise, calitatea
deosebita a strugurilor din podgoria noastra si pastrarea vinului timp de trei ani in galeriile
subterane ce ofera o temperatura constanta de 12° C.

Care sunt canalele de vanzare in care sunteti prezent si care sunt tipurile de produse
pe care le distribuiti in fiecare?

De-a lungul vremii am creat vinuri dedicate sectorului HoReCa si vinuri pentru retail.
In prima categorie se gasesc vinurile spumante Blanc de Blancs, Blanc de Noir, Cuvée,
Regal si Rosé si vinurile linistite, maturate in butoi de stejar, comercializate sub denumirea
“Magura Silvaniei” (gama ce este formata din cinci etichete). Cea de-a doua categorie este
formata din gama de spumante Lux si Premium si din vinuri linistite, proaspete.

Cat de importanta considerati ca este componenta de marketing in cresterea brand-
ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?

Componenta de marketing este extrem de importanta pentru noi. Ca producator de vin,
ne-am adaptat pentru a raspunde preocuparilor consumatorilor nostri prin diverse strategii.
Am efectuat analize de piata pentru a intelege preferintele lor, am extins gama de produse
pentru a satisface nevoile diverse si am implementat practici sustenabile in procesul de
productie. Comunicam transparent cu clientii nostri si ludm in considerare feedbackul lor
pentru a continua s oferim produse si experiente de inalta calitate. Ne straduim sa fim in
pas cu evolutia pietei si sa raspundem in mod proactiv nevoilor consumatorilor nostri.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati gestionat?

Cu sigurantd, ca si in cazul celorlati jucatori din acest domeniu, provocarea principald sunt
conditiile climatice, care variaza constant. Dar am invatat sa ne adaptam acestui lucru
pentru a gestiona toate problemele care pot afecta recolta. Avem o prezenta constanta
in vie, monitorizand si intervenind in mod activ pentru a asigura sanatatea si calitatea
strugurilor nostri. Prin implementarea unor practici agricole sustenabile si prin adaptarea
strategiilor noastre in functie de variatiile climatice, ne asigurdm ca putem oferi an de an o
recolta de calitate, pe care o valorificam in productia de vinuri exceptionale.

Preconizam ca anul acesta recolta de struguri va fi promitatoare.

Care sunt preferintele romanilor in materie de vin spumant?

Observam cd, in acest an, consumatorii manifesta o preferinta crescuta pentru spumantele
brute si vinurile seci. Aceasta tendinta indica o schimbare in gusturile si alegerile lor, cautand
vinuri mai proaspete si mai putin dulci. Ne adaptam si raspundem la aceste preferinte prin
producerea si promovarea unor vinuri de calitate superioara, care sa se incadreze in aceste
categorii.
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CEA MAI CREATIVA COPERTA A CATALOGULUI
,POVESTI CU VINURI ROMANESTI” 2023

Anul acesta, dincolo de competitia traditionald, BASF a lansat si un concurs de design pentru coperta
acestui catalog. Astfel, am invitat tinerii talentati din toata tara, studenti ai facultdtilor de arte si
design, sd ne accepte provocarea de a crea coperta brosurii ,,Povesti cu vinuri roménesti” 2023.

Lucrarile acestora au fost atent analizate de un juriu specializat in domeniu, format din:

Matei Sandu - Profesor in cadrul Universitdtii Nationale de Arte din Bucuresti;

Sorin Sorasan - llustrator;

Alexandru Maldescu - Creative Partner in cadrul Long Shot Creative Shop.

Creatia desemnata céstigatoare apartine concurentei Diana Burcea, studentd in anul 2 la
Universitatea de Vest din Timisoara, in cadrul Facultatii de Arte si Design, lucrarea ei fiind chiar
imaginea de pe coperta acestei brosuri.

Me?,& Editiaa Vill-a

CAL QLWL nantdne) l
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Diana Burcea

Castigatoarea concursului de design ,,in vin sti creativitatea”

Ce te-a atras la concursul organizat de BASF si cum ai decis sa intri in competitia
dedicata vizualului pentru coperta catalogului?

Sa fiu sincera, la inceput nu am fost foarte hotarata sa particip la acest concurs. Vazusem
in cadrul facultdtii mele un poster legat de acest concurs, pe langa care am trecut de
nenumarate ori. Cumva il notasem in gand, dar nu i-am dat extrem de multa importanta,
pana pe la apropierea deadline-ului, cAnd mi-a adus aminte un coleg de el. Cred ca mai
erau exact 2 zile inainte de termen cand am decis sa particip la aceasta competitie.

De unde a venit inspiratia pentru lucrarea realizata?

Inspiratia pentru lucrarea mea a venit chiar din numele concursului. Desi incercasem mai
multe variante, niciuna nu parea s fie potrivitd. In prima fazi, voiam si pun accentul
pe ceea ce face acest concurs unic, adica vinurile, dar am ajuns repede la concluzia cé
nu este destul. De aceea, am reanalizat titlul concursului, astfel ajungand la ideea de
poveste. Avand o mare inclinatie spre ilustratiile pentru carti de povesti, am decis ca ar
fi un moment oportun pentru a realiza o ilustratie care sa imbine elemente folclorice cu
tematica concursului.

Care este visul tau din punct de vedere profesional?

Visul meu din punct de vedere profesional este sa imi dezvolt cat mai mult inclinatiile
artistice si sa continui sa realizez ilustratii pentru a ma sustine. Un vis poate nu prea
amanuntit, dar prefer sa iau in calcul orice oportunitate care mi se ofera. Prefer sa incerc
mai intai, pentru a ma decide mai tarziu daca drumul ales este unul potrivit pentru mine.

Cum crezi ca te va ajuta experienta concursului Povesti cu Vinuri Roméanesti?
Concursul "Povesti cu Vinuri Roménesti” deja m-a ajutat extrem de mult, din mai multe
puncte de vedere.

In primul rand, mi-a dat curajul s incerc, pur si simplu, fira a ma astepta la un rezultat
anume. Dupa aceasta experienta, ma simt mult mai sigura pe mine si pe abilitatile mele de
a ajunge la un rezultat bun.

in al doilea rand, prin acest concurs am reusit si formez niste conexiuni din punct de
vedere profesional, lucru pentru care sunt extrem de recunoscatoare.

Ce face, din perspectiva ta, ca un designer sa aiba succes?

Cred ca un designer de succes are curaj. Pur si simplu curajul de aincerca si de a invata din
greseli. Nu cred ca exista un designer sau o persoand, in general, care se naste "talentat”
sau "invatat”.

Sunt de pérere ca oricine, designer sau nu, ar trebui sa nu fie speriat de greseli, pentru ca
din ele invatam. Prin curajul de a incerca inca o data, putem sa remediem acele greseli Si
sd le transformam in reusite.
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PRESEDINTELE JURIULUI

Georgel Costache

MEMBRII COMISIEI
Andrei Movila
Claudia Perjaru
Claudiu Porumb
Gabriel Stoica

Constanta Vicol

=




W
O it

s

Crama Mosia Panciu
Proprietar: Marius Pricope & Ciprian Plosnita

www.mosiadomneasca.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata viticold este de 85 ha, formata din 70% soiuri albe i
30% soiuri rosii.

Scurta descriere a cramei

Mosia Panciu - si cu aceastd ocazie dorim sa va anuntam oficial ca am
schimbat denumirea cramei din Mosia Domneasca Panciu in Mosia Panciu
- are o poveste care a inceput cu pasiunea pentru viticulturd a doi oameni.
Pana acum nimic nou pentru zona noastra, una dintre cele mai cunoscute
si apreciate regiuni viticole ale Romaniei. Am inceput acum cativa ani cu
simpla vanzare de struguri si vin vrac, in toata aceasta perioada business-
ul evoluand enorm, aldturi de calitatea vinului pe care il producem.

Repere de localizare
Comuna Straoane, arealul viticol Panciu, Vrancea

221

Scurta descriere a vinului participant

S

Muscat Ottonel
2021, dulce
CATEGORIE VINURI ALBE

Strugurii au fost recoltati in luna ianuarie, dupa mai
multe etape de inghet. Acest vin este un Ice Wine,
cu un rest de zahar de 130g/ si aciditate totala de
8mg/l, maturat timp de 8 luni in baricuri din stejar
romanesc. Este un vin de desert savuros, cu foarte
multe arome fructate.
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Crama Mosia Panciu

Marius Pricope - Asociat si Vinificator

24|

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

In doar 3 ani am reusit ca de la vanzare de struguri si vinuri vrac, sé trecem la
vinuri imbuteliate sub branduri proprii, care sunt deja cunoscute si apreciate
de foarte multi consumatori din Romania. Aceasta este, pe scurt, povestea
Mosiei Panciu, o evolutie spectaculoasa, dar ce e mai bun de abia de acum
incolo vine: gratie unei investitii majore atrase recent, vom trece rapid la etapa
urmatoare de dezvoltare: intrarea in retail-ul national si in HoReCa. Astfel, ne
pregatim ca Mosia Panciu s& devina un brand relevant in cele mai importante
piete urbane din Roménia. Bineinteles ca, pe acest fond, avem in vedere inclusiv
iesirea la export in urmatorii ani. Dupa cum vedeti, avem planuri mari: investitii
in capacitatea de productie, marketing, dar si comercial.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Principala provocare din 2022 a fost seceta care a dus la diminuarea productiei,
iar a doua provocare a fost o grindina venitd la fenofaza dezmuguritului,
acest lucru ducénd la pierderi de productie de peste 70%, pe o suprafatd de
aproximativ 25 ha.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sa va adaptati acestora?

Vinurile romanesti se pregatesc sa intre in marile piete internationale si evolutia
calitatii din ultimii ani ne face sa fim foarte optimisti. Piata internd se reaseaza,
consumatorul este din ce in ce mai interesat de produse premium, de calitate,
si este dispus sa plateascd mai mult pentru un vin mai bun. Vinurile se vor
schimba, fard doar si poate, datoritd impactului schimbarilor climatice: deja
asistam la cresterea, in general, a gradului alcoolic in vinuri, datorat incalzirii si
acumularii mai mari de zahar in bobul de strugure.

Cat de importantd considerati ca este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Actiunile de marketing sunt extrem de importante. Acesta este si motivul pentru
care punem atét de mult accent pe partea de etichete. Pentru ca degeaba ai un
vin de calitate, daca la raft clientul nu este atras de sticla, de eticheta. Fiecare
produs are povestea sa, iar aceasta trebuie comunicata constant prin toate
mijloacele pe care le ai la iIndemana, in asa fel incat consumatorul sa se poata
identifica cu produsul care i se potriveste.

)

Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

De anul acesta ne dorim s& intrdm n 2-3 retele de supermarket-uri, dar tinta
noastra este sd vindem cat mai mult in HoReCa, direct de la crama si in online.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?
Concursurile de vin sunt principala cale prin care comunicam consumatorului
cd vinurile noastre au o calitate inalta. Orice medalie sau premiu obtinut ne
confirma noud si consumatorilor ca vinurile produse de Mosia Panciu sunt
ceea ce trebuie.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roméania din punctul dvs. de vedere?
Eu zic cd viitorul arata bine, dar mai sunt multi ani pana sa recuperam timpul
pierdut in comunism. Vinurile din Romania sunt din ce in ce mai bune, iar
producdtorii din ce in ce mai multi. Datorita fondurilor europene avem ocazia
s devenim o tara cu mai multe crame si plantatii modernizate decét alte tari
viticole, acest lucru contribuind foarte mult la calitatea vinurilor.

i
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Crama Pandora
Proprietar: Doru Simiz

www.cramapandora.ro
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Suprafata viticola si structura plantatiei

Plantatia Cramei Pandora se intinde pe o suprafata de 45 ha. Asezarea
intr-un amfiteatru deschis spre Sud-Est asigura un numar ridicat de ore
de soare per ciclu de vegetatie, fiind pus foarte bine in evidenta specificul
aromatic de fructe bine coapte al strugurilor. Zona exceleaza prin calitatea
vinurilor albe, regasind aici soiuri precum: Sauvignon Blanc, Chardonnay,
Sarba si Tamaioasa Romaneasca, iar in categoria soiurilor rosii amintim:
Cabernet Sauvignon, Feteascd Neagra si Merlot. Relieful prezintd o
alternanta de terenuri plane si colinare, cu inaltimi cuprinse intre 100 si
300 m, orientare Vest-Est, cu expozitie si declivitate ce asigura conditii
optime pentru cultivarea vitei de vie.

Scurta descriere a cramei

Povestea cramei incepe Tn anul 2004, pe domeniul boierului Nicolau, din
tinutul Vrancei. Aceasta functioneazé pe amplasamentul vechii locatii, iar
noua investitie prinde contur sub denumirea de Crama Pandora. Crama
este una de tip boutique, amplasata in "inima Cotestiului”. De altfel, crama
face parte dintr-o viitoare gradind japonezd, intinsa pe aproximativ 2.5
ha. 0 mare influenta asupra felului in care vinul isi va dezvolta aromele
si gustul este data de doud operatii executate cu maxima atentie: taierea
in verde, adica alegerea lastarilor, o lucrare in urma careia se stabilesc
limitele largi ale cantitatii de struguri care vor creste pe acei butuci, si
normarea de dinaintea culesului, cand in vie raman doar cei mai buni
struguri.

Repere de localizare
Sat Budesti, Comuna Cotesti, Judetul Vrancea

Scurta descriere a vinului participant in concurs

( @
Sauvignon Blanc, 2022, sec,

CATEGORIE VINURI ALBE

Un vin care din punct olfactiv poate fi asemanat cu flori galbene si
vanilie, fermentat partial in lemn de stejar. Din punct de vedere gustativ,
este asemanat cu fructe galbene, soc si un gust usor de citrice.

( @
Feteascd Neagra + Cabernet Sauvignon, 2022, demisec,

é CATEGORIE VINURI ROSE

Un vin de vara care poate fi asociat cu fragute, trandafir sau chiar si
cdpsune. Din punct de vedere al gustului este bine echilibrat, fructat,
usor si fresh. Din punct de vedere gastronomic, recomandam a fi
consumat cu pui, peste sau fructe de mare.

Feteasca Neagra + Cabernet Sauvignon + Merlot,
2019, sec
CATEGORIE VINURI ROSII

Un vin care ofera senzatia consumului de fruct rosu copt si de cafea
proaspat méacinata. Are un gust bine echilibrat de condimente, fructe,
prune si lemn dulce.

Toate cele 3 vinuri sunt obtinute dintr-o vita de vie
cu varsta de 16 ani.

i
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Crama Pandora
Florin Manoliu — Oenolog
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Crama Pandora a fost infiintata in anul 2004, in urma dobéndirii arealului
viticol si a conacului de la mostenitorii boierului Nicolau.

in perioada 2004-2018 crama a produs si comercializat vin vrac si vin
imbuteliat sub denumirea de “Vitisim Cotesti”. Din 2019 a fost preluata de
actualul proprietar, Doru Simiz, iar din anul urmator, a inceput constructia si
dezvoltarea noii Crame Pandora, care urmeaza sa fie inaugurata la inceputul
anului 2024. Din punct de vedere tehnic, Crama Pandora vinifica in noua
locatie din 2022.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Principala provocare a fost legatd de construirea noii crame, un proiect
complex, in care, atat partea tehnologicd, cat si cea turistica, trebuie sa
comunice in acelasi sens si mod. Aceasta provocare este inca de actualitate.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sé va adaptati acestora?

Se pare ca vinul destinat petrecerii timpului liber ar fi fost principala cerere
din partea consumatorului.

Nevoia vinului de tip club, plaja, practic un vin estival, ne-a determinat sa
cream o0 noua gama de vinuri numita "Lifestyle”, compusa deocamdata din
2 vinuri noi, Mon Rosé si Mon Blanc, in care partea aromatica joaca un rol
esential.

Cat de importanta considerati ca este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Activitatea de marketing este esentiala. Departamentul nostru de marketing
si-a marit componenta incepand din a doua jumatate a acestui an,
implementand o noua strategie si stabilind noi obiective de business.

)

Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

HoReCa si retail-ul sunt principalele canale in care suntem prezenti. In retail
vinurile noi se dezvoltd mult mai greu, exista reticentd pentru cramele nou
aparute. Odatd cu céstigarea notorietdtii, lucrurile sunt mult mai facile. In
HoReCa cramele mici au mai multa deschidere din partea clientilor.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?
Considerdm ca fiecare participare la o astfel de competitie este benefica. Din
punct de vedere al imaginii, orice crama are de céstigat: notorietate, in primul
rand, si recunoasterea calitatii, efortului de productie si nu numai.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?

Cu multe provocéri. incélzirea climaticd este din ce in ce mai provocatoare,
atat ca mod de administare al lucrarilor in vie, cat si a calitatii strugurilor
rezultati. Astfel, este important sa ne adaptam an de an noilor situatii aparute.

i
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Crama Tatal si Fiul
Proprietar: Radu Costel Apostol

www.cramatatalsifiul.ro m

Suprafata viticola si structura plantatiei Scurta descriere a vinului participant

Cei 3.500.000 de litri/an, obtinuti din cele peste 150 de hectare cultivate ,7
cu soiuri romanesti nobile (Taméaioasd Romaneasca, Feteascd Alba,

Feteasca Neagra, Babeasca Neagrd) si soiuri internationale (Sauvignon

Blanc, Muscat Ottonel, Riesling, Chardonnay, Cabernet Sauvignon, Merlot), >N L i
vorbesc constant despre indeletnicirea si pasiunea noastra.

Scurta descriere a cramei é

Dorinta de a produce vin s-a nascut din dragostea si priceperea celui care Chardonnay

a pus bazele acestei afaceri de familie, in anul 2003, dupa multi ani de 2022, sec 4

experienta in domeniul viticulturii. In tot acest timp s-a investit constant CATEGORIE VINURI ALBE E’ 7

in oameni si in tehnologie, iar prin fenomenul de reconversie a vitei de . )

vie, impreuna cu mestesugul dobandit de la generatii intregi de viticultori, Chardonnay-ul din 2022 este un vin DOC, produs , ]

obtinem azi vinuri de calitate. din podgoria Cotesti, cu o scurta maceratie i 7(“ %
peliculara la temperatura scazuta, fiind separat il /

Acestea sunt depozitate si conditionate modern, in rezervoare de inox mustul ravac si apoi limpezit cu frig. Mustul limpede i

si fermentatoare digitale cu temperatura controlatd si/sau, dupd caz, a fost fermentat la o temperaturd controlata de ]

maturate in butoaie de stejar de 225 litri, tip Bordeaux, pentru a fi apoi 15-16 grade, batonnage pe drojdia find timp de 3 . 1;}1?31 .

lasate la invechit. saptamani. 'FI L

chardonnay

Vinul, o placere, dar si recompensa pentru degustator, inseamna munca,
bucurie si respect pentru producator, fiind elementul care defineste atat v
istoria locurilor, cét si istoria familiei noastre.

®
Repere de localizare W

Comuna Cotesti, Judetul Vrancea

g . B
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Crama Tatal si Fiul
Radu Costel Apostol - Proprietar
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Crama Tatal si Fiul este o afacere de familie, inceputa aldturi de tatdl meu
in 2003-2005, prin achizitia cramei de la Nicoresti, urmatd, in 2005, de
constructia unui nou centru de depozitare, conditionare si imbuteliere de
vinuri. In 2008 a inceput plantarea primelor suprafete cu vitd de vie prin
programul de reconversie. De la an la an calitatea vinurilor a crescut si va
creste in continuare.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Anul 2022 a fost un an foarte dificil din cauza conditiilor climatice si, in special,
a secetei, strugurii fiind recoltati cat de rapid s-a putut. Totusi, nivelul de
zaharuri si, implicit, al alcoolului a fost ridicat, randamentul fiind astfel scazut.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sé va adaptati acestora?

Se preferd vinurile cu alcool mai scdzut, fresh, vinuri ,easy to drink”.
Incercam sa recoltdm cat mai devreme posibil pentru a putea aduce in fata
consumatorului astfel de vinuri.

Céat de importanta considerati cad este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
0 consideram foarte importanta. Am implementat noul site,
www.cramatatasifiul.ro, Tmpreuna cu magazinul online, de unde pot fi
achizitionate toate vinurile produse de noi si livrate in toata tara prin curierat.

Care sunt canalele de vinzare unde sunteti prezent? Ati intimpinat
dificultati in accesarea acestora?

Principalele canale de vanzare sunt prin intermediul principalilor jucatori tip
key account, precum Carrefour si Kaufland, magazinul online si magazinul
propriu de vanzare.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?
Intodeauna am considerat c& participarea la concursuri este importantd,
putem vedea exact unde se afla nivelul de calitate al vinurilor pe care le
producem.

2/

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
Viitorul este greu de prezis. intr-o piata care inca este haoticd, consumatorul
merge in continuare pe cantitate si nu calitate. Nu existd inca o cultura bine
definita a vinurilor Tn perceptia clientului final. Exista in continuare pe piata
vinuri din import, si mai ales in ultima perioada, din Ucraina, ajung vinuri
foarte ieftine care destabilizeazd complet piata vinului in Romania. Totusi,
sper ca piata sa se mai aseze si consumatorul sa ceara si sa consume vinuri
de calitate cat mai bune.

>
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Crama Valente
Proprietar: Adrian lacob
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Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata viticola este de 17 ha. Soiurile cultivate sunt: Sauvignon Blanc,
Pinot Gris, Merlot, Muscat Ottonel, Feteasca Neagra si Babeasca Neagra.

Scurta descriere a cramei

Plantatia exista in familia noastrd din 2010, dar abia in 2016 am inceput s&
producem vin la scard mai mare. Suntem o crama mica, de tip boutique,
care pune accent pe vinuri premium, adresandu-ne clientilor care cauta
vinuri deosebite si care apreciaza calitatea.

Repere de localizare
Localitatea Panciu, Judetul Vrancea

i

Scurta descriere a vinului participant

3

Babeascad Neagra
2021, sec
CATEGORIE VINURI ROSE

Podgoria Panciu din judetul Vrancea ofera conditii
ideale pentru cultivarea strugurilor Bdbeasca
Neagra. Vinurile rezultate din acest soi sunt
cunoscute pentru nuantele lor complexe de arome
si gusturi, care pot include fructe de la diferite specii
de arbusti, fructe exotice, citrice, cirese si usoare
note de trandafir. Recoltati in toamna anului 2021, la
o0 concentratie de zahar de aprox. 230 gr/l, strugurii
detineau conditiile optime pentru o vinificare ce
avea sd aducd multe provocdri. S-a inceput cu
maceratia periculara de scurta durata (8h), ca mai
apoi mustul sd extraga culoarea strugurilor negri
atat cat s-a dorit de catre oenolog. Ulterior, acesta
a separat mustul ravac si a fost supus fermentarii
alcoolice conform protocolului de vinificatie. Vinul
obtinut a atins pragurile ideale organoleptice pentru
a fi apreciat si medaliat cu aur la diferite concursuri
de profil.

R s
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Crama Valente
Adrian lacob - Administrator

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante momente din
existenta acesteia?

Fiind o crama de familie, cu "parinti” ingineri horticoli, aceasta a luat fiintd din dorinta producerii
vinurilor premium, respectiv pentru a readuce pe plan national acea placere pentru consumul vinurilor
de Panciu. Cu multd ambitie si rdbdare am reusit sa punem bazele unui vis, ce era considerat la
inceputuri doar un hobby, si anume acela de a produce vinuri calitative prin metode traditionale,
neavand la vremea respectiva tehnologia necesara pentru crearea unui flux tehnologic modern.

Cu trecerea anilor, s-a observat ca vinurile obtinute incep sd devina din ce in ce mai apreciate si
cdutate de catre consumatori, moment in care am decis sa ducem "hobby-ul” Ia nivel de bussines
prin reconversie, modernizarea liniei de vinificatie si a cercetarilor prin oameni cu experienta in
domeniul viti-vinicol.

Care au fost principalele provocéri intdmpinate in 2022 si cum le-ati gestionat?

Provocérile in acest domeniu sunt la tot pasul, de la cresterea si maturarea strugurilor, pana la
asteptarea rezultatelor la concursurile in care vinurile noastre se intrec in a ocupa locurile fruntase.
Totusi, consideram ca principalele provocari sunt reflectate prin eforturile depuse pentru a produce
vinuri premium $i la un cost accesibil tuturor categoriilor de consumatori, fiind gestionate prin
munca de cercetare si identificarea solutiilor optime.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati reusit sa va adaptati
acestora?

Este evident faptul ca fiecare consumator si-a ridicat pretentiile asupra vinurilor pe care le doreste,
fapt pentru care am identificat o corelatie in categoriile de consumatori si producétorii de vinuri.
Consideram ca fiecare persoana dornica sa guste un vin premium, involuntar, face o cercetare a
pietei de profil pana in momentul identificarii soiului si, cel mai important, al producatorului. Datorita
produselor rezultate din crama noastra, numarul clientilor creste exponential, ambitiondndu-ne,
totodata, la producerea unor vinuri cu o calitate cat mai apropiata de gusturile fiecaruia.

Cét de importanta considerati ca este componenta de marketing in cresterea brand-ului
dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?

Cain orice bussines de succes, si comercializarea vinurilor este dependenta de un plan de marketing
corect implementat. Din dorinta de a prezenta publicului larg produsele obtinute in crama noastrd,
consideram ca promovarea calitatii vinurilor provine si din participarea la concursurile de profil
alaturi de alti producdtori importanti in domeniu.

Care sunt canalele de vénzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat dificultati in accesarea
acestora?

Comercializarea vinurilor in Romania reprezinta o provocare pentru fiecare producator. Pentru a
pune bazele unei distributii tip Crama - Consumator final, am realizat o serie de actiuni bine puse
la punct, precum: participarea la diferite simpozioane in principalele orase din tara inca din 2017,
un plan de promovare al produselor noastre, prezenta cramei in fiecare oras in perioada martie —

36 |

>

)

octombrie 2022-2023, la diferite evenimente la care sunt prezenti o categorie larga de consumatori
si multe altele.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca este impactul unei astfel
de competitii asupra business-ului dvs.?

Prin participarea la un concurs de vinuri, avem oportunitatea sa ne evaluam produsele intr-un cadru
competitiv si profesionist. Juriile din cadrul concursurilor sunt alcatuite din experti si degustatori
acreditati, astfel incat feedback-ul obtinut poate fi valoros pentru a identifica punctele forte si
aspectele care pot fi imbunatatite. Obtinerea unor premii sau recunoasterea in cadrul unui concurs
de vinuri poate avea un impact pozitiv asupra notorietatii cramei si a marcii. Astfel de premii pot
oferi un avantaj competitiv pe piata si pot creste increderea consumatorilor in produsele noastre.

Cum arata viitorul vinificatiei in Romania din punctul dvs. de vedere?

Viitorul vinificatiei in Romania se anunta promitator si plin de oportunitdti, deoarece industria viticola
din tara a inregistrat o evolutie pozitiva in ultimii ani. Producatorii roméni au demonstrat un interes
tot mai mare pentru calitatea vinurilor pe care le produc. Aceasta atentie sporita asupra calitatii si a
tehnologiei de productie ar putea duce la obtinerea unor vinuri de inalta calitate, care sa concureze cu
succes pe piata internd si internationalda. Roménia dispune de o bogata varietate de soiuri autohtone
de struguri, care ofera arome si caracteristici specifice. Valorificarea acestor soiuri unice poate oferi

Turismul viticol devine din ce Tn ce mai popular in Romania, iar numeroase crame ofera experiente
de degustare si tururi ale podgoriilor. Acesta poate contribui la cresterea vizibilitatii si a vanzarilor de
vinuri, precum si la dezvoltarea economiei locale.
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Crama Gramma
Proprietar: Familia Olteanu

WwWw.grammawines.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viticola este de 22,67 ha, din care 3,5 cu plantatie noud. Soiurile
cultivate sunt: Feteasca Alba, Aligoté, Feteasca Regald, Feteasca Neagra,
Busuioaca de Bohotin, Merlot si Sauvignon Blanc.

Scurta descriere a cramei

Construita dupa modelul podgoriilor de familie din regiunea franceza
Provence, Gramma produce vinuri albe, rosé si rosii. Pentru ca intotdeauna
exprimarea corectd si armonioasa denota echilibrul fizic si psihic, "Vinul
gramatic” este un concept destinat sa deschida o noua directie in
comunicarea vinurilor: cea a conversatiei inteligente si a limbajului fara
cusur.

Repere de localizare
Sat Visan, Comuna Bérnova, Judetul lasi

38|

Scurta descriere a vinului participant

3

Feteasca Neagra + Cabernet Sauvignon
2022, demisec
CATEGORIE VINURI ROSE

Mireasma fructelor de zmeura si capsune starnesc
fiorul dragostei si bucuriei. Unicitatea rosé-ului
Gramma este perfect pentru o pata de culoare
in toate conversatiile. Este un vin récoritor, cu o
culoare deosebita de rosé si aroma de zmeura si
capsuna.

Gustativ predomind senzatiile dulci, dar apoi
evolueaza spre o aciditate verde de carcei de vita de
vie cu postgust proaspét racoritor. Are o aciditate
de 5,5 g/l, cu un volum de alcool de 12,6%.
Rosé-ul Cuvée Visan este recomandat a fi servit
alaturi de preparate din peste, fructe de mare sau
carne de curcan, paste cu sosuri albe si branzeturi
nefermentate asociate cu fructe.
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Crama Gramma
Mihai Focea - Oenolog

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante momente din
existenta acesteia?

Crama a luat nastere ca urmare a unei necesitati. Familia Olteanu avea in propietate 20 ha de vita
de vie in imediata apropiere a orasului lasi, pe dealul Bucium, insa, fard o capacitate de procesare,
nu se putea ajunge intr-o zona de fezabilitate, iar adevaratul potential calitativramanea neexploatat.

Astfel, odata cu prima variantd de fonduri europene din Romania, cele SAPARD, s-a decis accesarea
acestora si constructia unei crame mici, dupa modelul celor din Franta, dotatd cu tehnologii de
ultima ora: banda de selectie, desciorchindtor, presd pneumaticd sau fermentatie controlata in
cisterne de inox.

Povestea este presaratd cu multe momente importante. De fapt, cred ca fiecare moment il
consideram important: fiecare an de recoltd, fiecare medalie castigatd si fiecare vin obtinut. As dori
sa amintesc doar cateva dintre ele, precum momentul in care maestrul Horatiu Malaele a acceptat
s ne deseneze cateva etichete pentru vinurile premium pe care le producem, Vinificarea Fetestii
Negre din 2019 si medaliile de aur de la Decanter si Berlin.

Care au fost principalele provocéri intdmpinate in 2022 si cum le-ati gestionat?

Dupa un 2020 si un 2021 in care a trebuit sa facem fata efectelor pandemiei (restaurante inchise,
libertate de miscare limitata, etc) si in care a trebuit sa migram de pe canalele clasice de vanzari
spre online, in 2022 a trebuit sa o luam de la capat, reconstruind HoReCa de la zero. Am avut noroc
de miile de oameni care au comandat vinurile noastre in pandemie, iar atunci cand au putut iesi
iar in oras, au stiut ce sa aleaga. Dincolo de toate acestea, inflatia, tradusa in scumpiri pe aproape
toate planurile, a avut un efect dublu: pe de o parte costul de productie a unei sticle de vin a crescut
semnificativ, iar noi a trebuit sa reducem marja pentru a nu scumpi. Pe de alta parte, tot prin prisma
scumpirilor si implicit a scaderii puterii de cumpdrare, s-a redus consumul si a trebuit sa facem
eforturi mari pentru a ne pastra clientii si de a céstiga noi fani ai vinurilor Gramma.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati reusit sa va adaptati
acestora?

In ultimii ani am observat o crestere a consumului de vin rosé, ce pare ca s-a mai domolit in ultimul
an, dar si o relaxare in ceea ce priveste ideile preconcepute cu privire la consumul de vin cu rest
de zahdr. Daca acum cétiva ani, cel putin pe segmentul nostru de piatd, exista o perceptie negativa
asupra acestuia, nefiind considerat un vin bun Tn comparatie cu vinul sec, acum consumatorii joaca
dupa propriile reguli si aleg ceea ce le face cu adevarat placere. Acest lucru, pentru noi, este un
semnal de maturizare a clientilor in materie de vinuri.

Cat de importantd considerati ca este componenta de marketing in cresterea brand-ului
dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?

Foarte importanta. Degeaba ne dam silinta sa crestem calitatea an de an si sa venim cu diferite
abordari, daca nimeni nu stie ca facem asta. Comunicarea este foarte importanta si este un element
fara de care, mai ales intr-o piatd atat de aglomerata, nu se poate construi un brand.
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Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat dificultati in accesarea
acestora?

Fiind un producator mic, axat pe calitate, cu productie limitatd, ne-a fost relativ usor s accesam
inclusiv retail-ul in retelele internationale.in prezent, suntem activi in HoReCa, in online, in principalii
key accounts internationali si, nu in ultimul rand, suntem activi prin vanzari directe, un canal care
creste tot mai mult in zonele din apropierea oraselor.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca este impactul unei astfel
de competitii asupra business-ului dvs.?

Intotdeauana participarea la concurs reprezinta increderea pe care o ai in produsele tale, iar
rezultatele obtinute (medalii, punctaje) confirma eforturilor depuse. Cu siguranta este o actiune ce
are un impact cat se poate de benefic asupra business-ului.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?

Suntem optimisti, vedem ca apar crame noi ce obtin rezultate bune si acesta este un semnal pozitiv.
Cu cét sunt mai multe crame noi, cu atat vor fi mai multe abordari si inovatii, ceea ce nu poate sa
duca decat la o crestere calitativa.

Comnmcarea este foarte
wporTant & i este nn elewent™
(e de care, was ales infr=o pua
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Crama Strunga

Proprietar: Florin Stegariu

www.strunga.ro
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Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viticola este de 86 ha. Soiurile cultivate sunt: Feteasca Alba,
Feteasca Regald, Feteasca Neagra, Busuioaca de Bohotin, Tamaioasa
Romaneascd, Sauvignon Blanc, Chardonnay, Muscat Ottonel, Shiraz,
Merlot si Cabernet Sauvignon.

Vinurile Strunga provin din arealul viticol Dealurile Moldovei, in apropierea
Castelului de la Miclduseni, ceea ce ne aminteste de gloria vremurilor de
demult.

Scurta descriere a cramei

Pamantul-mama al viilor de la Strunga are denumiri populare vechi de
cateva sute de ani — Dealurile Parjolita si Calda. Legenda graieste ca
insusi Pamantul ar fi facut un legamant cu primii oameni ai locului si le-a
fagaduit simbria n roade bogate an de an, in schimbul muncii la camp. lar
de atunci si pana in prezent, oamenii au muncit pentru recolta de vita de
vie, bucurandu-se de rasplata bogata a Pamantului. Vinul faurit la Strunga
are o personalitate puternica, fiind un omagiu adus traditiei locurilor, intr-o
interpretare contemporana inedita. Aceasta se regaseste in identitatea
vizuala a vinurilor din gama introductiva, care spun o poveste in imagini,
prin statuetele care aduc in prim-plan Hora Trandafirilor de la Moldova
(care isi are originile la Strunga) sau haiducii codrilor, din poezia lui
Vasile Alecsandri — Strunga (,,in padurea de la Strunga/ Sunt de cei cu
pusca lungd/ Care dau chiords la punga!”). Astfel, noul si vechiul, traditia
si modernul, se reunesc la Strunga, intr-un vin cu gust bogat, rotund si
echilibrat, care duce legendele strdmosilor mai departe.

Repere de localizare
Localitatea Strunga, Judetul lasi

Scurta descriere a vinului participant

Feteasca Neagra Barrique,

2020, sec
CATEGORIE VINURI ROSII

Nascut in conditiile unui sezon deosebit de echilibrat
pe Dealul Parjolita, Feteasca Neagra Barrique 2020
este, cu siguranta, una dintre marile variante de
vinuri obtinute la Strunga. La acest vintage se vede
o croiald diferita, cu mai multd subtilitate, eleganta,
prospetime, un corp coplesitor, un echilibru mai
mare, putere. Acesta este un vin emblematic al
cramei si este un proiect ce a luat nastere in urma
cu 4 ani, cand am decis sa lansam prima Feteasca
Neagra maturata in stejar.

Rezultatul final este o explozie de fructe,
mineralitate, intensitate si putere, cele 14 grade ale
sale fiind greu de perceput. Este plin, cu un tanin
matasos, catifelat. Este un vin lung, bun pentru
invechire, pentru a-l putea bea in 10 sau 20 de ani.

Feteasca Neagra Barrique 2020 are o perioada
de numai 6 luni de maturare in butoaie de stejar,
pentru ca ne dorim o interventie cat mai subtila a
lemnului si o expresie cat mai purd a soiului in sine.
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Crama Strunga
Valentin Sercovschi — Vinificator

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante momente din
existenta acesteia?

In calitate de oenolog al cramei Strunga, sunt implicat intr-o poveste captivanta, de la cresterea
strugurelui la producerea unor vinuri de calitate exceptionald. Fiecare moment cheie implica
luarea deciziilor importante pentru vinurile noastre. Monitorizam maturitatea strugurilor si alegem
momentul optim de recoltare. Procesdm strugurii cu atentie si transformam mustul intr-o licoare
nobila. Controlam fermentatia pentru a obtine profilul de gust si aroma dorit, iar vinul este maturat
in butoaie speciale. Etichetdm cu grija sticlele si deschidem fiecare vin cu bucurie, impartasind
povestea noastra.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati gestionat?

In ansamblu, cu toate provocdrile intAmpinate in 2022, am reusit sa ne adaptdm si sa gestionam
situatiile dificile. Prin efortul colectiv al intregii echipe si prin dedicarea noastra pentru a crea vinuri
de calitate exceptionald, am reusit sa depasim aceste obstacole si sa aducem in paharele iubitorilor
de vin un produs care reflecta terroir-ul nostru distinct.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati reusit sa va adaptati
acestora?

In ultimii ani, piata vinului a fost martord unei tendinte in crestere in ceea ce priveste consumul
de vin rosé. Oamenii devin din ce in ce mai interesati de aceasta categorie de vin si ii acorda o
atentie speciala, fapt care a determinat numeroase actiuni de marketing din partea cramelor pentru
a atrage si satisface consumatorii.

Una dintre tendintele majore in consumul de vin rosé este cresterea popularitétii acestuia printre
consumatorii mai tineri. Rosé-ul a devenit asociat cu un stil de viata mai usor, mai vesel si mai modern.
Este perceput ca un vin mai putin formal si mai adaptabil in diferite ocazii sociale. Consumatorii mai
tineri apreciaza, de asemenea, aspectul vizual al rosé-ului, culoarea sa vibranta si aspectul placut in
pahar, ceea ce face ca acest tip de vin sa fie ideal pentru postarea de fotografii pe retelele sociale.
De asemenea, influenta culturii mediteraneene si a stilului de viata asociat cu aceasta a contribuit
la popularitatea vinului rosé, acesta fiind frecvent asociat cu destinatii precum Franta, Italia sau
Spania, unde se bucura de o traditie indelungatd. Astfel, consumatorii cauta experiente autentice
si doresc sa descopere vinurile produse in aceste regiuni. Cramele din intreaga lume au inceput sa
produca vinuri rosé in stil mediteraneean, atrdgand, astfel, interesul consumatorilor pentru acest tip
de vin.

In concluzie, vinul rosé a devenit o tendintd semnificativa in piatd, cu o crestere in popularitate
si interes din partea consumatorilor. Consumatorii sunt atrasi de aspectul vizual, gustul placut si
asocierea cu un stil de viatd mai relaxat. Actiunile de marketing din partea cramelor au jucat un rol
important in promovarea vinurilor rosé, atat a vinului romanesc la nivel national, cat si international,
dar si in atragerea consumatorilor cdtre acest segment.
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Cét de importanta considerati ca este componenta de marketing in cresterea brand-ului
dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?

Marketingul este extrem de important pentru cresterea brand-ului nostru. Am realizat cercetdri de
piata pentru a intelege clientii si am identificat oportunitati. Am segmentat piata si ne-am concentrat
pe publicul tinta. Am dezvoltat o strategie de brand clara si am creat o identitate vizuala distinctiva.
Am promovat brand-ul prin publicitate online, social media si evenimente. Ne-am concentrat pe
experienta clientilor si am implementat programe de fidelizare. Am monitorizat rezultatele si am
adaptat strategiile in consecinta. Acesti pasi ne-au ajutat sa crestem brand-ul si sa ne consolidam
pozitia pe piata.
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Crama Strunga
Valentin Sercovschi — Vinificator

Care sunt canalele de vénzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat dificultati in accesarea
acestora?

Pe parcursul anilor am reusit sd dezvoltdm mai multe canale de vanzare, precum vanzarea directa
din showroom-ul nostru, din comuna Strunga, prin distributie proprie la nivel regional sau distributie
la nivel national, prin intermediul mai multor parteneri. Alt canal de vanzare pe care l-am mai
dezvoltat ar fi platforma online, www.strunga.com, unde reusim sa acoperim nevoia clientilor fata
de produsul nostru, la nivel national, prin intermediul firmelor de curierat rapid. De asemenea, ne
indreptam atentia si catre extern, obtinand un mic procent de vanzari si pe plan international.

Accesarea canalelor de vanzare implica diverse dificultati. Acestea includ evaluarea si selectia
canalelor potrivite, confruntarea cu concurenta existenta pe acele canale, negocieri complexe pentru
obtinerea acordurilor necesare, coordonarea logistica pentru distributia produselor si gestionarea
costurilor asociate. De asemenea, este important sa construiesti si sa mentii relatii solide cu
partenerii din piata si sa te adaptezi la schimbérile constante din mediul de afaceri. in concluzie,
accesarea canalelor de vanzare necesitd o abordare atentd si strategica pentru a depasi aceste
dificultati si a obtine succesul dorit.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca este impactul unei astfel
de competitii asupra business-ului dvs.?

Participarea cramelor la concursurile de vin are multiple beneficii. Aceasta permite evaluarea Si
validarea calitatii produselor, obtinAndu-se un feedback obiectiv si recunoasterea potentialului
acestora. Succesul in astfel de competitii sporeste credibilitatea si prestigiul cramei in industrie,
oferindu-i o pozitie de incredere in fata consumatorilor. De asemenea, participarea la astfel de
competitii oferd o platforma eficienta de promovare si marketing, premiile si distinctiile obtinute
putand fi folosite pentru a atrage atentia asupra brand-ului si a vinurilor cramei. Concursurile de vin
aduc Tmpreuna profesionisti din domeniu, facilitind networking-ul si crearea de relatii de afaceri

valoroase. in plus, aceste evenimente furnizeaza un feedback important pentru imbunétatirea
produselor si proceselor de productie si, in acelasi timp, contribuie la consolidarea si dezvoltarea
cramei, amplificAndu-i succesul pe piatd si consolidand imaginea sa. .

LParticparea cramelor & covicur e
Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?

Din punctul meu de vedere, viitorul vinificatiei in Roménia se arata promitator, cu oportunitati in 0(& W are m Méﬁ/ﬂﬂc bewve ﬁﬂ Atca/) m

crestere. Se observa o atentie sporita acordata calitatii vinurilor, cu investitii in infrastructura si

echipamente moderne. Sustenabilitatea devine tot mai importanta, cu accent pe practici viticole pWIf'ﬁ d/almrca ,f, Vﬂ/érﬂ(afm c%fa@

si de vinificatie ecologice. Sectorul viticol se implicd in cercetare si inovatie pentru descoperirea

de tehnici noi si adaptate la conditiile locale. Turismul viticol inregistreaza o crestere im Ortanté, A
¥ adap - 9 ptere imp proo(m—dor/ oé‘)ﬁmmo(w«i—t o fcw%ﬂcd(

iar cramele devin destinatii turistice atractive. Aceste tendinte contribuie la consolidarea pozitiei
Romaniei in industria vinului si la dezvoltarea economicd locald. Cu abordarea adecvatad céatre . S . .
calitate, sustenabilitate si inovatie, vinificatia din Roménia are potentialul de a se impune pe plan oLiect v i WOWM po 5"‘?“1“6“’
international si de a prospera intr-un mediu global competitiv.

acedrore
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Crama Unu
Proprietar: Florentina si George Males

www.cramaunu.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei

Crama Unu detine 25 de hectare situate pe malurile raului secat Dalhauti,
langa localitatea Cérligele, la 13 km de Focsani. Parcelele sunt cultivate
cu soiurile Merlot, Feteasca Neagra, Feteasca Alba, Feteasca Regala,
Sauvignon Blanc, Riesling de Rhin, Riesling Italian si Muscat Ottonel.

Scurta descriere a cramei

Crama Unu se afla langa localitatea Carligele, Vrancea, si face parte din
podgoria Cotesti, Urechesti, Popesti si Tamboiesti. Podgoria este situata in
continuarea podgoriei Odobesti, intre Valea Milcovului si Valea Ramnicului.
Amplasarea podgoriei la intersectia paralelei 45 cu meridianul 27, intr-un
amfiteatru deschis spre sud-est, creste numarul de ore de expunere la
soare per ciclu de vegetatie, amplificand specificul aromatic de fructe bine
coapte al strugurilor.

Repere de localizare
Comuna Carligele, Judetul Vrancea
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Scurta descriere a vinului participant

v

Feteasca Neagra
2020, sec
CATEGORIE VINURI ROSII

Vinul este armonios si echilibrat, maturat in butoaie
de stejar roménesc. Aromele de mure coapte si
prune uscate, elegant combinate cu cele de vanilie
si piele de la lemnul de stejar, sunt puse in evidenta
de textura fina si catifelata a taninilor.

MELE MUNEY,

~— EATATL

DANIELS WINE

Doc-cMp-coTEFT!

"ETEASCA NEAGH
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Crama Unu
George Males - Proprietar
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Crama Unu este un proiect de suflet, in care ne-am pus pasiunea si rabdarea.
lar vinul de asta are nevoie: de pasiunea oamenilor si de rdabdarea lor.

Am adunat o echipa care impartaseste aceeasi pasiune pentru vin si aceeasi
bucurie de a crea o poveste in fiecare sticla. Nu cautam volume, nu ne ghidam
dupa retete ale succesului.

Suntem o crama boutique, unde vinificam doar productia proprie de struguri si
unde lasam fiecare soi de strugure sa-si exprime personalitatea, intervenind
minim asupra procesului de transformare in vin.

Ceea ce ne dorim cel mai mult este ca Tn ochii consumatorilor, Crama Unu sa
fie un producétor original, creativ si constant in calitate.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Construirea unei sali de degustare si modernizarea cramei sunt principalele
noastre obiective la care lucram din 2020.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sé va adaptati acestora?

Consumul nu pare ca a crescut, dar a crescut enorm calitatea profilului de
consumator, cat si calitatea vinurilor roméanesti.

Cat de importantd considerati ca este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
in aceasta industrie, marketingul poate fi mai important decat produsul.
Noi am incercat sd& avem, in primul rand, un produs bun si apoi sa facem
marketing, ceea ce poate fi un pic gresit.

Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

Noi vindem in zona HoReCa si putem spune ca nu este usor sa te listezi
nicdieri in Roménia.

)

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?
Pentru noi participarea la un concurs poate transmite feedback-ul necesar in
crearea urmatoarelor vinuri si ne poate da energia necesara sa continuam.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
Din punct de vedere al marketingului, vinificatia in Romania si in toata lumea
are nevoie de o reinventare, pentru ¢ in acest moment a pierdut lupta cu
celelalte bauturi.

i

Ceea ce ve Aorim cel war mult
este ca in oclu WW&(J‘BWZOC
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Crama Bratu
Proprietar: Familia Bratu

www.cramabratu.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viticold a cramei este de 45 ha. Plantatia a fost infiintata in 2013
si structuratd astfel: jumatate sunt soiuri albe (Muscat Ottonel, Riesling
[talian, Sauvignon Blanc si Feteasca Regald) si cealalta jumatate este
reprezentata de soiurile rosii (Merlot si Feteasca Neagré).

Scurta descriere a cramei
Crama Bratu este o cramd moderna, de familie, care si pastreaza traditiile,
adaptandu-le la modernitate.

Repere de localizare
Strada Fermelor, Comuna Odaia Manolache, Judetul Galati

Scurta descriere a vinului participant

@
Feteasca Regala

2022, sec
CATEGORIE VINURI ALBE

Un vin cu aciditate ridicata, aflata in echilibru perfect

cu prospetimea si mineralitatea licorii,
lasand aromele florale sa exceleze.

i
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Crama Bratu
Sterian Bratu — Oenolog / Cosmina Bratu — Marketing

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante momente din
existenta acesteia?

SC Prestatorul SRL Tulucesti a fost fondat in anul 2000 prin aportul celor trei frati Bratu: Neculai,
Petrica si Adrian. Initial, activitatea firmei a fost bazatd pe prestdri de servicii mecanizate in
agricultura (inclusiv in viticultura).

Povestea cu parfum de struguri incepe cu tatal celor trei frati Bratu, dl B. lonita, le Grand-Pére,
viticultor pasionat, care si-a dezvoltat abilitatile in arta vinului si a vitei de vie pe meleagurile
Galatiului, zona Tulucesti. Dacé este sd vorbim despre datarea povestii familiei Bratu, aceasta
incepe in 19.05.1967, cand Brigadier Bratu lonita obtine premiul al ll-lea la concursul “Cine stie
viticulturd, castiga”, faza intercomunala, care a avut loc la Frumusita. Practic, copildria celor trei
frati Bratu a fost “traita” in plantatiile de vita de vie, in fiecare vacanta participand efectiv la lucrarile
manuale in cadrul acestora. in decursul anilor, activitatea SC Prestatorul SRL Tulucesti s-a extins,
achizitionandu-se terenuri arabile sau luand in arenda anumite suprafete de teren.

In anul 2013, profitand de programul de reconversie a plantatiilor viticole derulat prin APIA, am
cumparat un drept de replantare din rezerva nationald, reusind astfel implinirea unui vis, respectiv
infiintarea unei plantatii viticole moderne cu suprafata de 44,63 ha.

In concluzie, daci pasiunea pentru cultura vitei de vie am mentinut-o vie in mica plantatie a familiei,
dupd 2013, dispunénd de o plantatie de aproximativ 45 ha, am transformat pasiunea in afacere.

Mai mult, in anul 2019, pentru a aduce un plus de valoare plantatiei, tot prin fonduri europene, am
pus bazele unei crame moderne: “CRAMA BRATU”, iar in 2022 am reusit sa anexam cramei o linie
completa de productie si imbuteliere pentru vinuri spumante.

Care au fost principalele provocéri intdmpinate in 2022 si cum le-ati gestionat?

Pentru noi, anul 2022 a fost un an cu adevarat plin de provocari si schimbari, dar in sensul bun.
In acest an am inceput colaborarea externd, dar completd, atat pentru ingrijirea viei, cat si pentru
procesul de vinificatie, cu oenologul Ing. Dr. Gabriel Lacureanu, de la care am invatat foarte multe.
Putem spune ca am atins un prag al performantei, care, bineinteles, este in continua crestere.
2022 a fost un an de reorganizare si schimbari prielnice, care, de altfel, se observa si in rezultatele
obtinute pentru vinurile din productia anului trecut.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati reusit sa va adaptati
acestora?

Consumatorii incep sa fie din ce in ce mai deschisi la nou si la calitate. Educatia vinului incepe, dupa
parerea noastra, sa capete un contur frumos in Romania. Fara dar si poate, vinul cu bule, cum ii mai
spunem noi, ramane un trend pentru vard si nu numai, asa cd, ne-am vazut cumva nevoiti sa ne
adaptam si la aceste cerinte. Noi avem o gama diversificatd de vinuri, reusind, astfel, sa satisfacem
dorintele clientilor nostri care ne calca pragul fie pentru evenimente, fie pentru consum propriu.
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Cét de importanta considerati ca este componenta de marketing in cresterea brand-ului
dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?

Marketingul ocupa un rol la fel de important ca vinul in sine. Fara marketing e greu sa poti prezenta
un produs, sa il aduci aproape de consumator si sa il convingi pe acesta sd il aleaga. Domeniul
vinului este vast in Romania, sunt multi producatori, astfel incat o componenta cheie a succesului
o reprezinta marketingul. Suntem atenti cand vine vorba de etichetare, de social media, de
modul de expunere propriu-zis al produselor noastre, pentru a ne mentine eleganta si respectul
consumatorului. Chiar vinul premiat de BASF, Feteasca Regala 2022, face parte dintr-o gama cu totul
noud si diferitd fata de ceea ce am avut pand acum, si anume Traviata. Povestea vinurilor Traviata
inseamnd aceastd adaptare la nou si la curiozitatea consumatorului, care, asa cum spuneam, are
de unde alege si are nevoie, totodata, de noutate si diferenta. Traviata este o opera, asa cum este si
vinul si, are 3 acte, asa cum si noi suntem la a treia generatie in crama.

Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat dificultati in accesarea
acestora?

n momentul de fatd vindem prin canalele proprii, fizice si online, dar si prin intermediul catorva
colaboratori. Momentan nu am accesat hipermarket-urile, dar avem planuri si in aceasta directie.
Tintim spre HoReCa si ne dezvoltdm frumos si organic si in aceasta directie. Noi suntem adeptii
pasilor mici, dar siguri, in directia bund, si nu grabim anumite lucruri care trebuie facute la timpul
potrivit.
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Crama Bratu
Sterian Bratu — Oenolog / Cosmina Bratu — Marketing

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca este impactul unei astfel
de competitii asupra business-ului dvs.?

Participarea la un concurs de vinuri poate fi 0 oportunitate valoroasa pentru un producétor de vinuri.
Acesta poate oferi o platforma de evaluare si recunoastere a calitatii vinurilor produse, permitand
compararea lor cu alte branduri si obtinerea unui feedback din partea expertilor din industrie.

Implicareaintr-un concurs de vinuri ofera mai multa vizibilitate si credibilitate business-ului. Obtinerea
unor premii sau recunoasteri in cadrul competitiei poate consolida reputatia unui producator si poate
atrage atentia asupra vinurilor sale, atat pe plan local, cat si international.

in plus, impactul asupra business-ului poate fi semnificativ. Premiile castigate sau mentiunile
obtinute pot spori increderea consumatorilor in marca respectiva si pot genera cresterea vanzarilor.
De asemenea, astfel de recunoasteri pot deschide usi noi in distributie si pot facilita accesul la piete
Si parteneri comerciali.

Participarea la un concurs de vinuri poate oferi, de asemenea, producatorilor de vinuri oportunitatea
de a-si evalua produsele intr-un context competitiv si de a identifica eventualele imbunatétiri ce pot

fi facute in procesul de productie. ,,...V(\;me{' Vu&,ﬁaf;&\\ Ml'l KDMAAJ/M&

Cum arata viitorul vinificatiei in Romania din punctul dvs. de vedere? @i/ :&75
H mnkwv) /m’DM() r, ¢ O

In viitorul vinificatiei din Romania este de asteptat s asistam la o continué dezvoltare si consolidare
a industriei viti-vinicole. Romania are o traditie indelungata in productia de vinuri, iar aceasta va

. o - . . . . . SR Y - N
continua sa progreseze si sa se adapteze la noile tendinte si cerinte ale consumatorilor. Wm a /omduc'g &\ V(C aart

Se preconizeaza ca productia de vinuri de calitate superioara si vinurile premium vor castiga tot mai

mult teren pe piata. Fermele viticole si podgoriile vor investi in tehnologii moderne de vinificatie, 0(& CA/&M /OKEOWM PW#M
inclusiv sisteme de monitorizare a solului si climatului, pentru a obtine struguri de cea mai buna /
fudfevablifate o o crefiee

calitate.

De asemenea, se poate estima o crestere a interesului pentru vinurile ecologice si naturale, pe

masura ce consumatorii devin mai constienti de impactul asupra mediului si isi doresc produse mai 7(_ . C DL (/- &0’{
sustenabile. Agricultura biodinamica si practicile viticole organice vor juca un rol important in viitorul A MSM&( AT ‘/! 71 CDC (4% e
vinificatiei.
) [N [N -
Totodata, turismul viticol va continua sa se dezvolte, oferind vizitatorilor oportunitatea de a descoperi '/DMMCW ‘/N M “m SA
podgoriile, de a participa la degustari si evenimente tematice. Acesta va contribui la promovarea _ _
vinurilor romanesti si la cresterea notorietatii acestora pe plan international. OC: E2C . Ce ) - ) Q
In concluzie, viitorul vinificatiei din Romania se anuntd promitator, cu o accentuare a productiei el {( SA i CA VlO( p e )

de vinuri de calitate, preocupare pentru sustenabilitate si o crestere a turismului viticol. Vinurile

A . . o L. - N " -~ o »
romanesti vor continua sa evolueze si sa cucereasca noi piete in anii ce vor urma. M v Cce VO Lrma.
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Licorna Winehouse
Proprietar: Virgil Harabagiu

www.licornawinehouse.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei Scurta descriere a vinului participant
Suprafata viticola este de 30 ha, soiurile cultivate fiind: Feteasca Neagra,

Cabernet Sauvignon, Merlot, Sauvignon Blanc, Feteasca Regald si

Tamaioasa Romaneasca.

. . . @
Scurta descriere a cramei

Centrul de vinificatie a fost construit in 2013, cu o capacitate de prelucrare é

a strugurilor de 150 tone anual. Este echipat cu tehnicd de vinificatie de Feteasca Alba

generatie noua, iar accentul este pus pe vinificatia vinurilor rosii. Strugurii 2022, sec

albi din parcelele ce detin soiuri valoroase, care pot ajunge la calitate CATEGORIE VINURI ALBE

maxima in unii ani, sunt de asemenea prelucrati in vase de lemn de stejar

franfuzesc cu o supraveghere atenta si pe o durata mai mare de timp. Este un vin alb sec, cu aroma florala, bine conturata,
tipica soiului. Se remarca prin prospetime si

Capacitatea liniei de imbuteliere este de 1.000 de sticle/ora, iar echilibru gustativ. Parametrii de calitate confera

operatiunea de imbuteliere se efectueaza in cele mai riguroase conditii vinului un potential bun de invechire. Servit la 10-

de igiena, intr-un spatiu special amenajat in cadrul centrului. Vinurile 12° C, este deosebit de reconfortant.

proaspat imbuteliate beneficiaza de o perioada de invechire de minimum
doua luni. Abia apoi ajung pe piata.

Depozitul de produse este compartimentat in douda zone: una pentru
nvechirea sticlelor cu vin, iar cealalta pentru stocarea produselor pregatite
de livrare. Ambele zone integreaza aproximativ 100.000 sticle in cele mai
corecte conditii de temperatura si umiditate.

Repere de localizare
Comuna Gura Vadului, Mizil, Judetul Prahova
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Licorna Winehouse

Bogdan Anghel — Director General
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Crama, asa cum poate fi admirata in prezent, a fost deschisa in 2013, insa
locul s-a imbogatit de poveste multi ani inainte ca Licorna sa fie o inspiratie
pentru nume. Localnicii spun ca, in urma cu mai bine de 100 de ani, sotii
Nicolae si Elena Nicolau au hotdrét sd-si construiasca o crama pe acest loc.
Nicolae Nicolau il visase pe domnitorul Constantin Brancoveanu, care ii cerea
sd cladeasca o crama unde sa faca un vin negru, precum cocosul din curtea
acestuia. Cat despre vinul negru solicitat de domnitor, se face siin prezent, iar
crama nu a iesit din basm si poarta numele de Licorna Winehouse.

Care au fost principalele provocéri intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Piata de vin este in plina evolutie, cu jucatori noi, care vor sa se afirme, si
cu unii mai vechi, care vor sa-si continue dominatia. Principalele provocari
au fost generate de costurile energiei, ceea ce a dus, bineinteles, la un pret
al produsului final pe care consumatorul de vin nu il poate suporta usor. Din
acest motiv am instalat panouri fotovoltaice, care s& ne reduca consumul si
sd ne ajute sa mentinem pretul cat mai jos posibil, pentru iubitorii de Licorna.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sa va adaptati acestora?

Piata vinului se polarizeaza intr-o zona economica de volum, cu produse
proaspete si usor de baut, si intr-una de produse premium, cu vinuri invechite
si premiate, piata mainstream reducandu-se considerabil. Licorna se
concentreaza pe cea din urma, cu produse din gama de editii limitate ANNO
5, disponibile numai la crama sau in magazinele de specialitate.

Cat de importanta considerati ca este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Componenta de marketing a devenit vitala intr-un spatiu extrem de aglomerat,
cu sute de crame care incerca sa isi spuna povestea. Noi avem in desfasurare
un proiect foarte puternic de dezvoltare a unei zone turistice care sa cuprinda
atat crama si 0 sald de evenimente, cat si locuri de cazare.

Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

Suntem prezenti in majoritatea canalelor de vanzare, dar principalul focus este,
si va fi intotdeauna, HoReCa. Piata este dificild si nu toti producéatorii se bucura
de un acces facil, de aceea suntem multumiti ca suntem recunoscuti pentru
calitatea vinurilor pe care le producem aici. Retail-ul creste pentru noi de laan la
an si speram, ca in urmatorii ani, s& ajungem la un echilibru sanatos intre canale.

2/

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?

Participarea la concursuri este foarte importanta. Ne ajuta sa intelegem unde
ne pozitionam fata de ceilalti producatori si sa ne calibram vinurile Tn functie

de preferintele publicului, dar si a juratilor prezenti la competitii.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
Vinificatia va trece printr-o perioada turbulenta, in care, la final, vor ramane
putini jucatori cu volume mari si foarte multi producétori cu volume mici,
care vor vinde, in special, direct de la crame sau care vor ocupa 0 mica
parte de HoReCa. Dealu Mare este bine pozitionat, poate profita de imaginea
generatd de turismul oenologic prin pozitia privilegiata, fiind la numai o oré de
Bucuresti. Insa, viitorul este imprevizibil.

i

Sovtem prezets i wajoritatea

cavalelor de viveare, dar provepalul

ﬁjcas edte, [ va ﬁ‘anM,
tokeCa.
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Crama LacertA
Proprietar: Lacerta AG, Larisa Friedl & Mihai Banita

www.lacertawinery.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata viticold a cramei este de 82 ha.

Scurta descriere a cramei

In centrul domeniului Lacerta se afld Conacul Dorobantu, opera arhitectului
lon Mincu. Construitd in 1901 si renovat in 2005, conform planurilor
originale, mostra de arhitectura neo-romaneasca priveste de la inaltime
dealurile din jur, pline cu plantatii de vita de vie.

Maretia primitoare a conacului invitd la degustarea unui vin nobil, dar si
la admirarea de sus a unuia dintre cele mai frumoase domenii viticole.
Orice vizita devine o experienta memorabila, de vreme ce dealurile din jur,
bogate in vita de vie, ofera o desfatare vizuala.

Repere de localizare
Comuna Fintesti, Judetul Buzau
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Scurta descriere a vinului participant
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Feteasca Alba
2022, sec
CATEGORIE VINURI ALBE

Un vin ecologic produs din strugurii unui soi
romanesc care impresioneaza prin aromele
vegetale de ceai verde, caise confiate si flori de
tei. Echilibrat la gust, elegant, are un corp mediu
si 0 aciditate buna, ce ii evidentiaza prospetimea
insotita de notele de grapefruit si fructe galbene.
Este o varianta de vin gastronomic, insotind foarte
bine preparate din curcan, peste, paste cu sos alb
sau branzeturi de capra.

)

LACERTA
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Crama LacertA
Mihai Banita — Managing Partner & Oenolog

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante momente din
existenta acesteia?

Proiectul a fost inceput in anul 2002, cand s-a cumpérat un conac vechi (Conacul Dorobantu) si o
suprafata de circa 10 hain jurul acestuia. PAna in anul 2008 s-au mai achizitionat alte parcele viticole,
ajungand, la acea datd, la o suprafata in proprietate de 82 ha. in toata aceasta perioads, pe masura
ce se cumparau terenuri, ele intrau intr-un proces de replantare, astfel incét, in primavara anului
2010, am reusit finalizarea replantarii intregii suprafete. Dupa depasirea acestei etape de intinerire
a plantatiei viticole s-a trecut la constructia cramei, care s-a realizat in perioada calendaristica
cuprinsd intre martie 2010 si mai 2011. Crama a fost proiectatd sd foloseascd destul de mult
gravitatia pe parcursul fluxului tehnologic si, de asemenea, sa aiba un circuit logic de desfasurare
a unui program de winetourism. Tn paralel cu realizarea efectivé a constructiei, s-a colaborat cu o
firma de publicitate care a creat brandul intitulat LacertA.

Astfel, putem spune ca au fost cateva momente esentiale in istoria cramei:

e replantarea in totalitate a suprafetei viticole cu scopul asigurdrii unui nivel constant ridicat al
calitatii strugurilor in fiecare an;

e construirea si dotarea cramei folosind concepte tehnice de ultima generatie la nivelul anului 2010;
o creatia brandului LacertA, brand pe care dorim s&-| consolidam pas cu pas sisé-| ,internationalizam”.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati gestionat?

Anul 2022 s-a derulat cu cateva provocari serioase. Din punct de vedere economic, a inceput sa
se simtd criza financiara postcovid si acest lucru a dus la o usoara scadere a puterii de cumparare
a consumatorului traditional de vin LacertA. Acest consumator a inceput sa fie mai prudent in
cheltuielile zilnice sau lunare, ceea ce a dus si la o atentie sporitd in ceea ce priveste cumpararea de
vin si pretul acestuia. Pe tot parcursul anului 2022 am avut diverse actiuni promotionale, incercand
reducerea presiunii financiare ce apasa asupra consumatorilor de vin fidelizati.

De asemenea, anul viticol nu a fost dintre cei mai buni in zona noastra, respectiv in Podgoria Dealu
Mare. A fost un an extrem de secetos ce a dus la o coacere dezechilibrata a multor soiuri de struguri.
In general nivelul zaharurilor in struguri la recoltare a fost foarte ridicat si a dus la un nivel de alcool
mare in vinuri. Am inceput campania de recoltare foarte devreme incercand sa avem un ritm cat mai
sustinut la recoltare, pentru a obtine, in final, vinuri seci cat mai echilibrate din punct de vedere al
coreldrii alcoolului cu aciditatea totald si cu ceilalti parametri esentiali dintr-un vin.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati reusit sa va adaptati
acestora?

In ultimii ani se observé o tendintd de crestere a consumului de vinuri tinere, nu doar vinuri albe
si rosé, cat si vinuri rosii. Am incercat sa ne adaptdam acestui curent de consum, chiar daca zona
viticola din care facem parte este in esenta o zona de vinuri rogii grele, extractive si cu potential
foarte ridicat dupa o maturare si invechire macar de 2-3 ani. Am inceput sa vindem din ce in ce mai
multe vinuri albe foarte tinere, in momentul de fata avand in piata mai mult de jumatate din cantitate
vinuri cu vechime de maxim 1 an. La vinurile rosii existd, insa, problema taninilor care trebuie sa
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ajungd la un nivel de blandete care sa faca vinul mai prietenos. Asa cum spuneam, zona este cu
tanini multi si grei, iar in acest caz momentul recoltérii strugurelui negru este foarte important. in
majoritatea cazurilor asteptdm recoltarea pana cand culoarea semintelor din interiorul bobului de
strugure este complet maro. Atunci, chiar daca vindem vinurile rosii mai tinere decét ne dorim, ele
sunt suficient de prietenoase si baubile.

Cét de importanta considerati ca este componenta de marketing in cresterea brand-ului
dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?

Din prima zi am dorit s& crestem lent si solid brandul LacertA, fard fortéri artificiale ale imaginii
acestuia. Pentru aceasta crestere solidd este de o calitate constanta a vinurilor produse, indiferent de
favorabilitatea climatica a anului viticol. Avand baza cresterii brandului asigurata, trebuie sa intre in
rol marketingul pe care LacertA doreste sé-I deruleze cat mai corect. Am pastrat permanent aceasta
linie echilibrat de promovare printr-un marketing onest. in consecintd, importanta componentei de
marketing n tot sistemul nostru este la acelasi nivel cu cea a calitatii vinurilor.
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Crama LacertA
Mihai Banita — Managing Partner & Oenolog

Care sunt canalele de vénzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat dificultati in accesarea
acestora?

La momentul iunie 2011, cand a intrat in piata prima sticld de vin LacertA, canalul exclusiv de
vanzare era HoReCa, cu distributie directa. Am functionat in aceasta directie pentru o perioada de
cativa ani, iar odata cu intrarea pe rod si maturizarea tuturor plantatiilor viticole din proprietate,
a crescut semnificativ cantitatea de struguri vinificata anual si volumul de vin obtinut. Astfel, am
inceput colaborari cu companii aeriene pentru vanzarea sticlelor de 0,375 L si 0,187 L in aeronave,
cat si foarte multe colaborari in segmentul corporate, cu diverse companii carora le-am asigurat vin
pentru cadouri, evenimente sau aniversari.

Perioada COVID, cét si actuala perioada marcata de reale scumpiri ale tuturor produselor si, in
consecinta, de scaderi ale nivelului de trai ale paturii medii a populatiei, ne-au tras un semnal de
alarma ca trebuie sd reducem dependenta de segmentul HoReCa. in consecintd, am inceput discutii
de listare in segmenul retail, unele dintre acestea fiind finalizate cu succes. Fara indoiala un rol
important in purtarea acestor discutii I-a avut soliditatea brandului LacertA.

Un alt canal de vanzare este cel online (propriu, cat si prin magazine specializate online).

Nu in ultimul r&nd, avem un procent de circa 25% export in 20 de téri, cu rezultatele cele mai bune
in Japonia si Coreea de Sud.

Concluzionand cele prezentate mai sus, putem spune cd vindem pe diverse canale, atat prin
distributie directa, cat si prin distribuitori. insd, indiferent de modalitatea de vanzare, dorim sa
pastram calitatea vinurilor la un nivel constant cat mai ridicat si, de asemenea, dorim o relatie
corecta cu toate aceste canale de vanzare.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca este impactul unei astfel
de competitii asupra business-ului dvs.?

Distinctiile si premiile obtinute in concursurile de vin ajuta la promovarea vinurilor castigatoare si
transmit cétre consumatori informatia ca vinul respectiv are nivelul calitativ de la un punct in sus.
Este clar cd nu asigura preferinta consumatorului pentru acest vin, dar, in final, medalia are un rol
important in decizia finald de cumparare a consumatorului de vin.

Sunt de acord cu participarea la concursurile de vinuri, dar cu o tinta stabilita pentru fiecare vin trimis
la concurs. Unele vinuri le trimitem pentru confirmarea sau infirmarea parerii noastre despre acel

vin, asa cum pe altele le inscriem in concurs pentru fortarea unui rezultat cat mai sus in clasament.

Cu siguranta orice distinctie sau medalie are un impact pozitiv asupra afacerii derulate de LacertA.
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Cum arata viitorul vinificatiei in Romania din punctul dvs. de vedere?

Viitorul viticol al Romaniei este imbucurator. A fost o perioada insemnata in care s-au facut replantari
pe suprafete considerabile, iar acum mare parte din aceste plantatii tinere au ajuns deja pe palierul
de maxim potential calitativ si cantitativ. Astfel, putem spune ca potentialul viticol incepe o perioada
de constanta ce va dura 30-50 de ani.

In acelasi timp, au fost investitii foarte mari in construirea de crame, cat si in renovarea si
retehnologizarea unora vechi, ceea ce inseamna ca si nivelul tehnologic al vinificatiei s-a ridicat
foarte mult.

De asemenea, nivelul educatiei consumatorilor creste vizibil in fiecare an si, cu sigurantd, va continua
aceastd tendinta in ciuda crizei economice actuale.

Punctul cel mai sensibil la ora actuala este exportul. Piata mondiala este in criza de supraproductie, in
piatd se regaseste o cantitate uriasa de vin, mare parte din acest volum avand un raport calitate-pret
foarte corect. Dar sigur se vor face progrese semnificative in cresterea exportului de vin romanesc,
deruland in viitor o politica de stat corectd in acest domeniu, mentinand nivelul calitativ constant al
vinurilor i promovand o viziune modernd asupra pietelor si tendintelor de consum.
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Domeniile Urlati
Proprietar: Gabriel Radulescu

www.domeniileurlati.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viticold este de 100 ha, iar soiurile cultivate sunt: Feteascd Alba,
Sauvignon Blanc, Muscat Ottonel, Riesling, Feteasca Neagra, Cabernet
Sauvignon, Merlot si Syrah.

Scurta descriere a cramei

fn anul 2007, compania Domeniile Dealu Mare Urlati redd stralucirea de
odinioara arealului vitivinicol deja intrat in istorie inca de la anul 1700.
Investitia Tn tehnologizare si replantare ajunge la aproximativ 4 milioane
de Euro. In anul 2008, societatea a primit premiul de excelenta pentru
compania cu cele mai performante utilaje pentru producerea vinului.

incd de la inceput, strategia noastrd a fost de a pune calitatea pe primul
loc. Plantatiile de vitd de vie din patrimoniul companiei, impéartite intre
Urlati si Ceptura, din care 35 ha provenite din replantari, au avantajul
expunerii totale spre sud, fapt ce asigura o insolatie maxima de-a lungul
perioadei de vegetatie. Situarea la aceeasi latitudine cu Bordeaux, ofera
regiunii vini-viticole Dealu Mare posibilitatea obtinerii unor vinuri rogii si
albe de exceptie. Pasiunea si atentia cu care vinurile au fost create au
adus, in timp, aprecieri la numeroase concursuri interne si internationale,
obtinndu-se distinctii pentru vinurile special create canalului HoReCa,
precum Incantation sau Saac. Portofoliul companiei a fost construit in
spiritul promovarii vinurilor premium. Astfel, desi existd o delimitare intre
produsele adresate canalului HoReCa si cele destinate retail-ului, nimic
nu face rabat de la calitate. Asadar, propunem consumatorului vinuri
memorabile, fie cd alegerea este un vin din gama Rasdrit sau Incantation.

Un produs aparte, care leaga traditia locurilor cu prezentul si pentru care
compania a investit in promovarea pe piata, este Pelinul. Prin traditie,
Pelinul de Urlati este cel mai cunoscut produs de acest tip din Romania. De
aceea, grija pentru ca aceasta traditie sa continue a ocupat intotdeauna un
loc important in strategia companiei.

Repere de localizare
Urlati, Judetul Prahova
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Scurta descriere a vinului participant

C"
-

Cabernet Sauvignon + Feteasca Neagra
2022, sec
CATEGORIE VINURI ROSE

Saac Rosé este un cupaj cu buchet aromatic
fructat-vegetal, numai bun pentru zilele calduroase,
Cupajul este alcatuit din doua soiuri: Cabernet
Sauvignon si Feteasca Neagrd, separat vinificate,
rezultdnd un vin de culoare roz somon.

Este un vin armonios, sec, care dezvoltd arome
fine de cirese amare, fructe de padure, capsune,
trandafir, dar si unele parfumuri exotice. Poate fi
servit alaturi de branzeturi fine maturate, preparate
din peste sau paste cu sosuri condimentate.
Temperatura recomandata pentru consum este de
10°-12° C.
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Domeniile Urlati
Gabriel Radulescu - Proprietar & Director General

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante momente din
existenta acesteia?

In 2006, in urma unei vizite de lucru in zon, tatal meu, Adrian Radulescu, fermecat de vinurile rosii
din zona, a decis sa investeasca intr-o noua crama in Dealu Mare, crama Domeniile Urlati. incé de
la inceput ne-am propus sa dezvoltam doua categorii de produse, vinuri cu o calitate peste medie
si Pelinul de Urlati. De-a lungul anilor au fost multe provocari si realizari memorabile, prea multe sa
le pot enumera aici pe toate, dar ne mandrim cu faptul ca suntem principalul producétor de Pelin
din Romania si, in acelasi timp, oferim an de an un vin exceptional, recunoscut ca atare de piata si
consumatori, Incantation.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati gestionat?

Anul 2022 a fost unul dificil, mai ales din punct de vedere al exploziei costurilor materiilor prime, in
unele cazuri chiar si cu 150%, a costului energiei electrice si a dificultatii gasirii fortei de munca. Cu
toate acestea, am incercat sa nu crestem preturile si am fost nevoiti sa eficientizam procesele, astfel
incat sa fim competitivi chiar si in aceste conditii si s& oferim aceleasi vinuri de calitate superioaré
consumatorilor.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati reusit sa va adaptati
acestora?

Tendintele de consum as spune ca difera de la o regiune a tarii la alta, insa este evidenta preferinta
romanilor mai degrabd pentru vinuri albe si rosé, si asta nu poate decat sa ne bucure, avand in
vedere succesul de care se bucura vinurile noastre albe din gama Saac, dar si Saac Roze.

Cét de importanta considerati ca este componenta de marketing in cresterea brand-ului
dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?

Noi credem ca cea mai buna reclama o primesti din partea unui client incantat si am incercat
sé ne focusam eforturile de marketing in aceasté directie. Astfel, somelierii nostri sunt prezenti
constant in localurile HoReCa, dar si in marile magazine, pentru a prezenta vinurile celor interesati.
0 alta componenta importanta a strategiei noastre o reprezintd prezenta in spatiul online, acolo
unde suntem prezenti pe cele mai relevante retele sociale si unde am dezvoltat diverse campanii cu
creatori de continut relevanti, strategie pe care vom continua sa o folosim si in viitor.

Care sunt canalele de vénzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat dificultati in accesarea
acestora?

Astazi avem o retea de distributie in toate judetele tarii, in toate cele trei canale de vanzari relevante:
key accounts, retail si HoReCa, insa dezvoltarea prezentei la nivel local, in magazine si localuri,
este 0 munca pe care echipa noastra de vanzari o urmdreste cu dedicare, conform strategiei de
dezvoltare anuald a societatii.

Desigur ca am intAmpinat dificultati si reticientd din partea unor potentiali parteneri, la fel cum ne-
am lovit de costurile mari de accesare a unor retele de magazine, insa am avut o strategie bine pusa
la punct si am reusit sé depésim aceste probleme, iar astazi suntem prezenti in Kaufland, Carrefour,
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Mega Image, Metro, Selgros, Cora, Auchan, dar si in retele locale.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca este impactul unei astfel
de competitii asupra business-ului dvs.?

Concursurile sunt foarte importante pentru noi, pentru ca reprezinta o evaluare onesta a vinurilor
noastre din partea celor mai reputati profesionisti din industrie. Astfel, avem un reper clar a ceea ce
am facut bine, dar si ce trebuie s& imbunatatim pentru a oferi vinuri memorabile an de an. Pentru
acest motiv participam constant la competitii nationale si internationale de vinuri si suntem mandri.
De asemenea, suntem constienti de prestigiul pe care premiile de la concursurile relevante le ofera
business-ului nostru, iar acesta este un alt motiv pentru care ne dorim sa fim prezenti in fiecare an
la competitiile importante.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?

Piata vinului romanesc a ajuns intr-o zona matura, mai echilibrata, in care accentul se pune pe
calitate, spre deosebire de vremurile in care cantitatea era principalul criteriu de raportare al cramelor.
Remarc, de asemenea, un profesionalism ridicat al oenologilor si al angajatilor din industrie, dar si
maturizarea consumatorilor, multi dintre ei cunoscand vinurile intr-o masura suficient de mare cat
sé le permitd sa ia decizii de achizitie in cunostinta de cauza.

Toate aceste argumente imi dau motive de optimism si cred ca piata va creste constant in anii ce
urmeaza.

,,P:kd}h vdw romdneac a ayams =0
zond walwa, was ecbulibrala, in
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Domeniile Valea Calugareasca
Proprietar: Constantin Neagu

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata viticold este de 10,3 ha, iar soiurile pe care le cultivim sunt
albe, 6 ha, si rosii, 4 ha.

Scurta descriere a cramei
Domeniile Valea Calugareasca sunt o crama micd, de familie, infiintata in
anul 2008. Aceasta este situata in centru viticol Valea Calugareasca.

Repere de localizare
Chitorani, Judetul Prahova
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Scurta descriere a vinului participant
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Cabernet Sauvignon
2022, sec
CATEGORIE VINURI ROSE

Vinul este obtinut dintr-o plantatie de Cabernet
Sauvignon anul 11, cu o productie de 9 tone pe
ha. Acesta a fost produs dupd tehnici moderne de
vinificatie. Este un Cabernet Sauvignon Rosé cu un
volum alcoolic de 12.5%, usor de bdut, echilibrat,
avand un portret floral olfactiv. Din punct de vedere
gustativ este destul de mineralizat, cu note de ardei
gras, fructe rosii proaspete si arome vegetale.

DOMENIILE
VALEA CALUGAREASCA I

| (Cabernet-Sauvignon

Roze
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Domeniile Valea Calugareasca
Adrian Neagu - Oenolog

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante momente din
existenta acesteia?

Crama Domeniile Valea Célugareascd s-a nascut dintr-o familie indrégostita de vin si vita de vie,
dragostea si pasiune pentru vinificatie fiind transmisa de la o generatie la alta. Podgoria noastra
se afla in centrul viticol Valea Calugareasca, Dealu Mare, si reprezinta un etalon de calitate pentru
vinurile pe care le producem. Povestea a inceput in anul 2000, cand proprietarul cramei, Neagu
Constantin, inginer sef la Rovit SA, a participat la o vizita de lucru in Statele Unite ale Americii,
in California. In regiunea Napa Valley a vizut cele mai frumoase crame boutique si gandul sau a
fost de a realiza visul american si acasa. Din anul 2004 a inceput cumpararea de proprietdti, iar in
anul 2010 toate suprafetele au fost replantate cu butasi din soiuri nobile moderne si valoroase din
punct de vedere genetic. A fost inlocuit sistemul de sustinere si s-au achizitionat utilaje performante
pentru executarea lucrarilor tehnologice. Vinurile albe din plantatie se remarca prin extractivitate, o
structura echilibrata si o buna aciditate, oferite de pozitia sud — estica, dar si de practicile culturale,
care mentin productiile la un nivel moderat. Din 2018, in urma absolvirii facultdtii de Horticultura de
la Bucuresti, m-am aldturat cramei, iar astazi, la 5 ani distanta, ma ocup de plantatiile viticole, dar
si de procesul de vinificatie.

Care au fost principalele provocéri intdmpinate in 2022 si cum le-ati gestionat?

Asa cum stim, fiecare an este diferit, atat din punct de vedere al plantatiilor, cét si al vinificatiei.
Cea mai mare provocare a fost lipsa fortei de munca in perioadele critice, lunile iunie-iulie si cele
de campanie. Solutia pe care am gasit-o a fost implicarea membrilor familiei in cat mai multe
lucrari. Din punct de vedere fitosanitar, am avut o singura infectie de fainare pe o anumita parcela,
pe care am stopat-o ulterior prin folosirea fungicidelor de inaltd calitate. A fost un an destul de
echilibrat, chiar daca la inceputul vegetatiei aveam un deficit de precipitatii. Ulterior, in lunile iunie-
iulie, am recuperat datorita precipitatiilor destul de semnificative, fiind cea mai importanta perioada
de dezvoltare si crestere a strugurilor.

In ultimii ani se regasesc, in perioada de toamné de campanie, diferente foarte mari de temperaturd
intre zi si noapte. Acumularile de zaharuri se fac mult mai greu, iar, uneori, strugurii ajung foarte reci
la cramd, intérziind plecarea in fermentatie. Solutia pe care am gasit-o pentru aceasta problema a
fost aducerea mustului la o temperatura favorabila.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati reusit sa va adaptati
acestora?

Cel putin la crama noastra, am observat ca tendintele de consum, din punct de vedere al culorii,
sunt: rosé, alb si apoi rosu. Din punct de vedere al incadrérii nivelului de zaharuri, optiunile clientilor
nostri sunt: demisec, demidulce si sec, cu o crestere destul de mare, comparativ cu anii anterior, in
ceea ce priveste toate vinurile seci. Ne-am adaptat dupa cerintele consumatorului, ajungand, astfel,
sé avem 11 sortimente de vinuri.
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Cat de importanta considerati ca este componenta de marketing in cresterea brand-ului
dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?

Marketingul il vad foarte important pentru vinurile premium imbuteliate. Pentru crama noastra a fost
primul an in care am imbuteliat in jur de 4.100 de sticle, din 3 sortimente mono varietale. Din vara
anului 2023 am inceput procesul de marketing.

Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat dificultati in accesarea
acestora?

Pana acum crama noastré a vandut vinuri vrac si imbuteliate bag-in-box, atat in magazinul propriu,
cat si la restaurante si salile de evenimente. in fiecare an am avut o crestere si am ficut o estimare
a vanzarilor din fiecare sortiment pentru a nu raméane cu vin pe stoc mult timp.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca este impactul unei astfel
de competitii asupra business-ului dvs.?

Pentru crama noastra este al doilea an consecutiv cand participam la concursuri de vinuri. in anul
2022 am obtinut 0 medalie de aur si 0 medalie de argint, dar nu ne-am calificat in finala.

Obtinerea unei medalii este bine venita pentru orice crama, deoarece are un impact vizual destul de
puternic pentru consumatori. in ultimii ani, observ tot mai multe medalii de la diferite crame, ceea ce
inseamna ca ne adaptam foarte bine la cerinte si investim in tehnologie.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?

Vinificatia in Romania a ajuns la un nivel ridicat, din punctul meu de vedere. in continuare se
investeste masiv, atat pe partea de plantatii viticole (stim cu totii c& vinul bun se face din vie atat
timp cét avem struguri sanatosi), cat si pe partea de vinificatie. Tehnologiile moderne nu mai sunt o
raritate, deoarece accesibilitatea informatiilor este la zi. Echipamentele moderne sunt din ce in ce
mai multe, iar achizitionarea lor este foarte rapida.
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USAMV - Statiunea Didactica SDCDVP Pietroasa - Istrita

Proprietar: Universitatea de Stiinte Agronomice si
Medicina Veterinara din Bucuresti

www.pietroasaveche.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata viticold este de 98 ha.

Scurta descriere a cramei

Statiunea Didacticd de Cercetare-Dezvoltare pentru Viticultura si
Pomicultura Pietroasa — Istrita a fost infiintata in anul 1893, dupa atacul
dezastruos al filoxerei si a fost prima unitate de acest fel din Roménia.
In prezent, statiunea este filiala a Universitatii de Stiinte Agronomice si
Medicina Veterinara din Bucuresti si este rezultatul unirii celor doua statiuni
istorice din zona Buzdului: Statiunea de Cercetare pentru Viticulturd si
Vinificatie Pietroasa si Pepiniera Istrita.

Repere de localizare
Regiunea Dealurilor Munteniei si Olteniei, Podgoria Dealu Mare,
Centrul Viticol Pietroasa, judetul Buzau

Scurta descriere a vinului participant

]

Busuioaca de Bohotin
2022, sec
CATEGORIE VINURI ROSE

Vinul este obtinut din celebrul soi Busuioaca de
Bohotin, soi care in mod traditional este foarte bine
pus in valoare de conditiile unice de microclimat
din arealul viticol Pietroasa. Este vinificat din
struguri ajunsi la maturitate deplina la temperatura
controlata de 17°C, cu o maceratie prefermentativa
de 12 ore si fermentat la sec timp de 14 zile in
prezenta drojdiilor selectionate de inalta calitate.
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USAMV - Statiunea Didactica SDCDVP Pietroasa - Istrita

Proprietar: Universitatea de Stiinte Agronomice si
Medicina Veterinara din Bucuresti
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Pietroasa este celebra in Romania, si nu numai, pentru doua comori reale: una
cunoscuta sub numele ,,CLOSCA CU PUIl DE AUR”, descoperita in anul 1837
intr-o carierd de piatra, iar cea de-a doua comoara nu este nici ea ascunsa,
fiind la indemana oricaruia dintre noi. Ne referim, desigur, la vinurile obtinute
in acest loc. In prezent, Statiunea Didactica de Cercetare-Dezvoltare pentru
Viticulturd si Pomiculturd Pietroasa-Istrita a devenit o unitate complexd, cu
sectoare diverse, gata sa primeasca studentii in stagiile de practica. Astfel,
activitatea este permanent impartita intre sectorul viticol, sectorul pomicol,
cel de culturd mare, pepiniera pomicold, plantatia de portaltoi si, nu in ultimul
rand, crama care proceseaza strugurii. De-a lungul timpului, Pietroasa a avut
un rol important in creionarea celor mai noi tehnologii pentru viticultura si
vinificatie, obtinerea unor soiuri si clone special adaptate pentru areal si
pregatirea specialistilor pentru ambele sectoare.

Care au fost principalele provocéri intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Cele mai mari provocdri in anul 2022 au fost reprezentate de gestionarea
corectd si rentabila din punct de vedere economic a tuturor inputurilor si a
preturilor de cost. Contextul mondial a ingreunat si modificat in mare masura
toate relatiile economice si acest lucru s-a vazut si in cadrul pietei vinului.
Tn sectorul viticol, la Pietroasa, fiinarea rdmane principalul factor de stres
pentru viticultori si tinerea acesteia sub control reprezinta un aspect care nu
poate fi tratat cu usurinta.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sé va adaptati acestora?

Piata vinului este intr-o continua expansiune din orice punct de vedere. Apar
pe zi ce trece crame noi cu tehnologii noi, game de vinuri diversificate, stiluri
de vinificare diferite si constatam o imbunatatire accentuata a calitatii vinului
obtinut in toate regiunile. Consumatorii au inceput sa caute vinuri tipice, soiuri
autohtone, crame noi si nu doar produsul in sine, cat experienta oferita de
producétor. Piata evolueaza rapid, se misca de la o zi la alta, apar magazine
si restaurante specializate in prezentarea vinurilor in toate colturile tarii, se
deschid noi cai de comunicare, iar vizibilitatea intregului sector este intr-0
continua crestere.

Cét de importanta considerati ca este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?

Partea estetica a acestui sector devine din ce in ce mai importantd de lao zila
alta. Avand in vedere numarul mare de crame aparute in ultimul timp, numarul
urias de vinuri existente pe piata si dinamica intregului sector, se pune din ce
in ce mai mult accentul pe componenta de marketing si evenimente/metode
de promovare. Astazi, este greu sa fii ales de un consumator atunci cand pe
raft, langa tine, exista alte 800 de etichete si cateva milioane in toata lumea.
Cu un eveniment bine organizat si pozitionat, personal calificat, o etichetd
buna si o reclama bine gandita, poti face intr-o luna sau un an ceea ce o altd
crama a creionat in 10 ani. Astazi, vinul este prezent la diferite evenimente
si, de cele mai multe ori, acesta este asociat cu rafinament si bun gust, iar
pentru acest lucru imaginea cramei si a vinului trebuie sa fie impecabila.
Pentru toate acestea, marketingul este partea principald din fundatia solida
pe care societatea trebuie sa o aiba.
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USAMV - Statiunea Didactica SDCDVP Pietroasa - Istrita

Proprietar: Universitatea de Stiinte Agronomice si
Medicina Veterinara din Bucuresti
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Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

Noi ne adresam tuturor segmentelor de consumatori astfel incat sa mentinem
un echilibru economic care sa ne permita dezvoltarea. Prezentam oamenilor
soiuri diferite, vinuri in diferite stiluri de vinificatie si pentru diferite segmente
ale pietei, astfel incat sa poti alege produse care se potrivesc pe gustul si
bugetul tau. Loialitatea se mentine printr-o abordare corectd a raportului
calitate/pret, o calitatea constantd a produsului oferit si prin discutii cu fiecare
colaborator sau consumator in parte, astfel incat sa poatd fi multumit cu
produsul pe care |-a luat. Accesarea anumitor canale de vanzare este greoaie,
deoarece numarul cramelor si al etichetelor a explodat in ultimii ani si este
destul de greu sa-ti faci loc pe raft, desi nu imposibil. Dificultati si discutii
existd in permanenta, cu parti care ne plac si cu lucruri care nu ar trebui sa fie
considerate normale, insd numitorul comun poate fi mai aproape decét pare
atunci cand exista dorinta de ambele parti.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?
Concursurile de vinuri, indiferent de natura si vizibilitatea acestora, sunt
extrem de importante pentru noi si cred cd devin la fel si pentru consumatori.
Aici ai ocazia sa Tti evaluezi vinurile de catre o comisie specializata si poti lua
decizii importante in functie de aceste rezultate. Totodata, promovarea la nivel
national si international realizatd de organizator poate deschide noi cai de
comunicare pentru producator. Competitia intre crame este foarte importanta,
iar prin participarea la concursuri, producatorii pot fi mult mai motivati in
a scoate vinuri mult mai bune. Nu in ultimul rand, este si o satisfactie, un
moment de ragaz, un moment de bucurie pentru toti angajatii unei crame,
care trudesc in continuu si vad ca se situeaza pe o pozitie favorabila calitatii,
lucru care poate fi extrem de motivant pentru investitori, manageri, ingineri,
personal, etc. Beneficiile sunt multiple si pot ajuta producdtorul in multe
directii, de la marketing si promovare, vanzari, noi colaboratori, consumatori
diferiti si vizibilitate in piata.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?

Acest sector capatd o valoare din ce in ce mai mare, pe zi ce trece. Schimbarile
climatice, tintirea unui anumit public, evolutia consumatorilor si multe alte
aspecte, fac ca vinificatorul sa fie intr-o permanenta alerta. Tot sectorul este
dinamic, inovator si, uneori, instabil, insa cresterea acestui sector este mai
mult decat vizibila la nivelul tarii noastre. Apar tehnologii noi, oameni curiosi
sd lucreze cu ele, dornici sa creeze si sa se regaseasca aici, lucru care scoate,
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uneori, adevarate comori de unde nu te astepti. Pe de alta parte, exista si
latura tehnica - moderna care poate ajuta enorm orice producétor in a obtine
vinuri peste medie, fara a avea la indemana un specialist renumit. Uitandu-
ma la acest sector, viitorul sund foarte bine si i se va acorda o atentie din ce in
ce mai mare, dar si responsabilitatea pentru a duce lucrurile la nivelul vestic,
pe care il tintim de mult, va fi la fel de mare.

i

Apar telvelog vo, oavmew curoy sa

(ucreze cu ele, Aerivic: sa creeze ’f[ sa

H rr/gd;—w/)cof mbf, (ucru care scoafe ,
#wrwﬂ; adevarate cowort Ade nde nu

fe affepts

183



s
W&MMLW

Casa Stanca
Proprietar: SC Casa Stanca Impex SRL

www.stancawines.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viticold este de 5,7 ha, iar soiurile cultivate sunt: Sarba,
Tamaioasa Roméaneasca, Chardonnay, Merlot, Feteasca Neagra, Negru de
Dragasani si Cabernet Sauvignon.

Scurta descriere a cramei

Crama a fost renovata in anul 2004 si dotata cu tehnologie moderna de
procesare a strugurilor si vinificatie. Capacitatea de productie a cramei
este de aproximativ 50.000 sticle/an.

Repere de localizare
Strada Viilor, nr. 179 A, Sat Chitorani, Comuna Bucov, Judetul Prahova
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Scurta descriere a vinului participant
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Feteasca Neagra
2019, sec
CATEGORIE VINURI ROSII

Vinul este produs din soiul de struguri "Feteasca
Neagra" in proportie de 100%, fiind culesi manual si
atent selectionati. Vinificatia primara s-a realizat in
vase de inox cu temperatura controlatd, apelandu-
se la fermentatie peliculara timp de 14 zile, ceea ce
a ajutat la obtinerea naturala a culorii intense si a
continutului de tanini.

Dupa finalizarea fermentatiei malo-lactice, vinul a
fost transferat in barrique-uri de stejar romanesc,
de intensitate medie, unde a ramas timp de 24 de
luni, fiind verificat periodic.

La finalul perioadei, a fost imbuteliat in sticle
de 0,750 L, pastrate ulterior in crama conacului
(temperatura medie a mediului ambiant fiind de
14-16 grade si umiditatea relativa naturald minim
75%) timp de 6 luni.
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Casa Stanca
Dan Conderman - Administrator

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante momente din Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca este impactul unei astfel
existenta acesteia? de competitii asupra business-ului dvs.?

Crama si conacul situate pe domeniul Stanca au fost construite inainte de 1900, fiind renovate Intotdeauna competitia creeaza progres. Este foarte bine s stim unde ne aflam din punctul de
complet in anul 1923 de catre proprietarul de atunci, descendent al unei familii de petrolisti vedere al profesionistilor si nu sa trdim sub "un clopot de sticla".

prahoveni, pe nume Stancescu. Cladirea s-a degradat constant in perioada comunista, gazduind

un spital, apoi un birou teritorial al studiului pamantului si, ulterior, transformat in ciupercérie si Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?

crescatorie de porci. In anul 2004, conacul si crama sunt renovate complet de dl. Henri Van de Cred ca promovarea la nivel local si national ar favoriza dezvoltarea in continuare a acestui business.
Maele, cetdtean belgian, indragostit de natura si istoria locului. De asemenea, sunt de parere ca implicarea mai intensa a autoritatilor locale si crearea unor asociatii
In anul 2006 apar si primele rezultate, "Cuvée Red 2004" obtinAnd medalia de argint la concursul regionale puternice vor ajuta sa creasca interesul investitorilor in aceasta ramura.

national de la Timisoara. in anul 2015 domeniul trece in proprietatea familiei Conderman, care
continud dezvoltarea proprietatii, amenajand curtea conacului si a cramei cu suprafata de 10.000
mp.

Care au fost principalele provocéri intdmpinate in 2022 si cum le-ati gestionat?

Provocarile din jurul acestei frumoase pasiuni sunt permanente si, practic, am invatat sa traim cu
ele. Vita de vie este "vie", deci are nevoie permanenta de ingrijire, observatie si implicare totala din
partea celui care o ingrijeste. Nu as spune ca anul 2022 a fost un an mai special. Cel putin noi nu
[-am perceput asa.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati reusit sa va adaptati
acestora?

Nu suntem un jucdtor important in materie de cantitati pe piata de vin din Roménia si nici macar pe
piata locala. in general, incercam sa producem vinuri de "nisa", care s isi giseascd cumparatorii
printre vizitatorii uzuali ai domeniului.

Cat de importantd considerati ca este componenta de marketing in cresterea brand-ului
dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?

Foarte importanta. Am lucrat intens pentru a aduce domeniul in spatiul social-media, am schimbat
complet structura etichetelor, iar acum lucram la un nou site de prezentare, in care vom aduce
laolalta ideea de "Hospitality" si cea de "Winery".

Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat dificultati in accesarea

acestora? a N N N N

In general, avem beneficiari care deja cumpéré produsele cramei noastre de mai multi ani. Deci, [/")GL 0((, e CJ/ft <V’C> / 0(60’ ac neloe

vanzarea principala o realizam direct de la sediul firmei. Cantitatea mica de vin produs ne face _ . . .

cumva neinteresanti pentru lanturile importante de distributie si vanzare. pmmﬂwm p(f/ (“ﬁ@(mf O’QMK'GC i1
) )

wmplatare fotala olan partea celu
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Crama Vinalia
Proprietar: Tiberiu Stefan Bargan

www.vinaliaceptura.ro
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Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata ocupata de vita de vie este de 10,6 ha si detine urmatoarele
soiuri: Sauvignon Blanc, Feteascd Neagrd, Tdamaioasa Romaneasca,
Merlot, Cabernet Sauvignon si Syrah.

Scurta descriere a cramei

Intrucat plantatia si crama sunt nou infiintate, tinta companiei este de a
oferi un concept integrat de promovare a zonei i a vinurilor produse aici.
Pornind de la cultivarea vitei de vie si pana la procesele complexe de
productie, vanzarea vinurilor sau organizarea degustarilor, crama ofera, de
asemenea, Si servicii de cazare, restaurant si agrement.

Repere de localizare
Localitatea Ceptura de Jos, Judetul Prahova

Scurta descriere a vinului participant

-

Feteasca Neagra + Cabernet Sauvignon +
Syrah + Merlot

2019, sec

CATEGORIE VINURI ROSII

Acest cupaj este asamblat din patru vinuri, baza
fiind Feteasca Neagra. S-au vinificat separat si s-au
maturat in vase de lemn timp de un an. Barrique- magie
urile au fost de diferite cicluri de utilizare, de la s
ciclul unu pana la ciclul trei, cu stejar romanesc.
Culoarea rubinie intensa exprima arome fine de
fructe de padure, dar si de prune uscate. Structura
complexd a vinului recomanda aerarea acestuia cu
0 ord inainte de servire.

PRO0US IN RoMANIA

A CUVEE

m
(2]
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Crama Vinalia
Dan Ciomag - Oenolog
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Obiectivul cramei este de a produce vinuri foare bune din gama premium si
super premium. Crama este una noua, fiind construita odata cu plantarea
vitei de vie. in cram cAutdm s& investim in fiecare an pentru a putea ridica
calitatea vinurilor obfinute.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Fiecare an difera intre ei. Anul trecut au fost probleme in prima parte cu
precipitatiile in cantitati foarte mari, iar in a doua parte cu seceta. Strugurii
nu s-au dezvoltat normal, iar acumuldrile de zaharuri au fost rapide si diferite
pe soiuri.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sa va adaptati acestora?

Tendinta este de a se consuma vinuri cu rest de zahar in ultima perioada,
vinurile seci fiind la mare cautare. Pentru noi este foarte bine, pentru ca din
productia realizata predomina vinurile seci.

Cat de importantd considerati ca este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Pentru cresterea vanzarilor am cautat sa ne facem cat mai cunoscuti prin
calitatea ridicatd a vinurilor si prin prezentarea lor la diferite evenimente.

Care sunt canalele de vidnzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

Vanzarea vinurilor o facem in cadrul restaurantului nostru si prin comenzi. in
ultimul timp am incheiat un contract cu o firma de distributie care ne poate
ajuta sa nu avem stocuri mari.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?
Participarea la concursuri este un obiectiv al firmei noastre pentru a vedea
cum sunt apreciate vinurile de persoane specializate si pentru a sti, pe viitor,
ce corectii putem face.

)

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
Consider ca in Romania se vor obtine vinuri din ce in ce mai bune pentru ca
dispunem de conditii bune, relief, clima, specialisti si crame dotate.

Jewdunta eite de a + comouma
Wt cu redt de zabiar in wltma
perioada, virile sci (B e ware
cantare. Peulrn vor eéte foarte e,
peutrn ca dban producta realzata
predomid nwrile +er!
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Cooperativa Agricola Via Domnului
Proprietar: Arhiepiscopia Bucurestiului, Manastirea Jercalai,
Manastirea Chitorani, Manastirea Ceptura, Manastirea Turnu

www.viadomnului.ro
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Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viticola totald este 48,5 ha. Aceasta vine repartizata pe 3 plaiuri
viticole: Chitorani - 12 Ha, Jercalai - 7,75 Ha, Ceptura - 28,7 Ha. Soiurile
albe cultivate sunt: Sauvignon Blanc, Feteasca Regala si Muscat Ottonel.
Soiurile rosii cultivate sunt: Merlot, Feteasca Neagra si Cabernet Sauvignon.
De asemenea, avem si struguri de masa obtinuti din soiul Tamina.

Scurta descriere a cramei

Vinul manastiresc din Dealul Mare isi are inceputurile inca din secolul al
XV-lea, cand pe viile din asezamintele monahale se produceau cele mai
bune vinuri din tara.

Mostenirea manastirii a cunoscut mai multe largiri potrivite sarguintei
si priceperii lucratorilor ei. Asadar, in secolul al XVIl-lea, voievodul Matei
Basarab intdreste ctitoriile sale, daruindu-le podgorii ce au supravietuit
chiar si seculizarii din timpul lui Cuza. Desi mestesugul si continuitatea
acestuia numara mai multe veacuri, abia acum vinul nostru apare in locul
pe care lumea il numeste astazi ,piata de consum”. Mai mult decét atét,
dam slava lui Dumnezeu pentru binefacerile Sale, caci doar cu ajutorul Lui
si impreuna cu oamenii pe care ni i-a scos in cale, avem roade minunate!

Repere de localizare
Urlati, Judetul Prahova

Scurta descriere a vinului participant

v

Feteasca Neagra
2019, sec
CATEGORIE VINURI ROSII

Soiul acesta, un simbol pentru Romania, autentic
si reprezentativ pentru arealul din Dealu Mare, este
rezultatul celor trei factori: terroir, plantatia viticola
si oenologia.

Vinul din gama Via Domnului a fost selectionat atent
si conditionat cu foarte putine interventii fizico-
chimice. Timpul, linistea si grija pentru rodul viilor
noastre si-au pus amprenta, iar rezultatul este un
vin tipic, care dezvolta arome puternice de prune
uscate si alte fructe confiate, datoritd prezentei
aromelor primare tipice soiului, Tnnobilate de
maturarea prelungita la barrique.

Este un vin expresiv si corpolent, dar cu caractere
fine, bine conturate, ce poate fi servit alaturi de
carne pregatita la gratar.

Vi
DOFNULYT

FETEASCA NERCRA
DE ViTA NOBILA

[T
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Cooperativa Agricola Via Domnului
Claudiu Porumb — Oenolog

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante momente din
existenta acesteia?

Crama a fost creata in 2009, cu scopul de a valorifica rodul viilor aflate in proprietatea unor
manastiri ce apartineau Arhiepiscopiei Bucurestiului si, astfel, a fost infiintatd Cooperativa Agricola
Via Domnului. Pe langa crama, au fost modernizate si suprafetele viticole, deoarece vechile plantatii
nu se puteau exploata mecanizat.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati gestionat?

Provocari au fost la tot pasul, dar esentialul este cd, dupa mai bine de un deceniu, am constatat ca
spatiile de productie si depozitare ale cramei au devenit insuficiente. In momentul actual crama nu
dispune de sala pentru barrique-uri, sala de degustare vinuri sau de un depozit de produse finite
satisfacator nevoilor.

S-a restaurat din fonduri proprii o cladire de la 1907 si s-a construit o alta cladire care impreuna sa
permita oenoturismul.

Avem acum un proiect in desfasurare de extindere a spatiilor de productie prin construirea unei
crame tip cetate, 0 adevarata Catedrala a vinului.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati reusit sa va adaptati
acestora?

Clientii si-au schimbat comportamentul privind consumul de vin, astfel ca a crescut consumul de
vinuri seci, vinuri rosé, vinuri speciale, precum si de vinuri premium.

Astfel, am creat noi game de vin pentru categoria de vin sec Via Domnului - Editie limitata (vinuri
monosepage baricate atent lucrate).

Avem in lucru noi proiecte privind vinuri de tip Cuvée Jercalai (alb, rosé si rosu), precum si vinuri
aromatizate natural cu plante Pelin (alb, rosé si rosu).

Cat de importantd considerati ca este componenta de marketing in cresterea brand-ului
dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?

Marketingul este important in promovarea si vanzarea produselor noastre.

Pasii facuti pand acum sunt crearea unui site, precum si a unui magazin online (la care lucram). De
asemenea, organizam vizite tematice la asezamantul Manéstirii Jercalai si vizitarea cramei, urmata
de degustari de vinuri.

Care sunt canalele de vénzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat dificultati in accesarea
acestora?
Canalele de vanzare acum sunt in mare parte in retelele bisericesti, dar si HoReCa.
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Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca este impactul unei astfel
de competitii asupra business-ului dvs.?

Un concurs de vinuri este un prilej de a etala realizarile tale si de a le plasa intr-o competitie in urma
careia cel mai bun va céstiga. Un vin medaliat la un concurs dedicat va fi mai mediatizat, mai cdutat
si mai selectat de consumatori.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
Viitorul vinificatiei in Romania va arata foarte bine doar pentru acei producatori care se adapteaza
rapid la schimbérile care au loc in toate domeniile.

M comcurs de T esfe o /mled'
de a tfala realizarie Tale o de a le
plasa iufr=o competite in wma caren
ced wmar b v cﬁ{f’lﬁa,
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Crama La Salina
Proprietar: Claudiu Sugar & Simion Muresan

www.cramalasalina.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata viticola este de 41,36 ha, iar soiurile cultivate sunt: Sauvignon
Blanc, Chardonnay, Pinot Noir, Muscat Ottonel, Riesling de Rhin, Feteasca
Neagra, Cabernet Sauvignon si Neuburger.

Scurta descriere a cramei

Asa cum o sugereaza numele cramei, podgoria este amplasata in imediata
apropiere a Salinei Turda, mai exact la aproximativ 100 de metri de aceasta,
pe Dealurile Durgdu, zona cu traditie seculara in viticultura, ce dateaza din
perioada Imperiului Roman, pe vremea cand asezarea cunoscutd astazi
sub numele de Turda se numea Potaissa. Crama La Salina s-a nascut
in inima Transilvaniei, intr-o zond cu o puternica vocatie pentru vinuri
albe. Terroir-ul specific Vaii Ariesului vine cu amprenta identitatii sale,
transformand oferta Cramei La Salina intr-o experienta unica, revelatoare.
Tocmai de aceea aceste vinuri poarta numele ISSA, ca un omagiu adus
traditiilor viticole.

Repere de localizare
Strada Dealul Viilor 10, Turda, Judetul Cluj

i

Scurta descriere a vinului participant

S

Sauvignon Alb
2022, sec
CATEGORIE VINURI ALBE

Sauvignon-ul Blanc, vinificat in stilul Lumii Noi, aduce in pahar o
placuta vioiciune. Cu o culoare galben pal, stralucitoare, dezvaluie
arome proaspete, dominate de citrice, tente vegetale, iarba
proaspat cosita, urzica, continuate de note de ardei gras. Gustul
surprinde printr-o buna aciditate, aflata in perfect echilibru cu
alcoolul. Structura de ansamblu este armonioasa, evidentiindu-se
prin notele tipice soiului de flori de soc, agrise, pepene si fiind
completatd de mineralitatea specifica zonei Dealurilor Durgaului.
Acest lucru i oferd o capacitate cu potential de performanta
deosehit la invechirea in butoaie de stejar. Din punct de vedere
culinar, 1l recomandam aldturi de salate de vara, preparate din
peste sau orice carne slaba si branzeturi proaspete.

3

Pinot Noir
2022, sec
CATEGORIE VINURI ROSE

Pinot Noir rosé, vinificat in stil clasic, este o surpriza placuta, mai
ales cd soiul este unul foarte pretentios. Prezintd o culoare roz-
somon ce ne trimite cu gandul la vara. Aromele tipice soiului se
transforma prin vinificarea in rosé, in note intense de fragute si
pepene rosu. Din punct de vedere culinar, il recomandam alaturi
de bruschette cu somon sau piept de ratd afumat, cog au vin si
branzeturi.

R
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Crama La Salina
Ovidiu Maxim — Vinificator

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante momente din
existenta acesteia?

Povestea Crama La Salina a inceput in anul 2011, iar la baza acestei povesti se afla pasiunea pentru
vin a celor doi prieteni si asociati, Simion Muresan si Claudiu Sugar. Discutdm despre doi investitori
vizionari, care au dorit, incd de la inceput, sa dezvolte un proiect mai amplu, care sa cuprinda si
partea de oenoturism, nu doar o vie si 0 cramd. Asa s-a nascut la Turda, pe Dealurile Durgaului,
in vecinatate cu Salina Turda, o plantatie cu vita de vie, Crama La Salina, cu vinurile ISSA si Satyr,
restaurantul/pensiunea Sarea-n Bucate, dar si centrul ecvestru Biniste si Cai. Pe langa cai, centrul
ecvestru detine spatii de cazare, piscind, iar acum se afla in constructie un corp nou, care va
cuprinde un restaurant si spatii de cazare. in mijlocul viei am dezvoltat un loc pentru evenimente,
asta ca sd intregim lista de oportunitdti pentru cei care isi doresc experiente de neuitat. Cred ca cel
mai important moment a fost acela in care s-a luat decizia de a da nastere acestui proiect. Odata
inceput au urmat multe alte momente si decizii importante, care in momentul de fatd sunt conturate
in tot ceea ce s-a realizat. Crama La Salina este un proiect relativ tanar, dar foarte complex, care
ajunge incet la maturitate, iar eu nu pot decat sd ma bucur ca fac parte din el inca de la inceputuri.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati gestionat?

Pot spune cd anul 2022 a venit cu doud mari provocari. in prima fazi as mentiona scumpirile la
energie si carburanti, care au atras dupa ele alte cresteri de pret. La partea de sticla s-a resimtit
foarte tare cresterea, pot spune ca s-a dublat pretul. Mai mult, a aparut si o criza a sticlei in piata,
lucru care ne-a obligat sa facem stocuri la inceputul anului la tot ceea ce inseamna partea de
ambalaje. A doua provocare a fost vremea. Ne-am confruntat cu seceta pana la inceputul recoltarii,
dupa care au inceput ploile. A fost o toamna foarte dificild, poate cea mai dificila de cand vinific. A
fost cel mai greu test pentru mine si ma bucur c& am reusit s& mentin la indltime calitatea vinurilor.
Am profitat de fiecare zi cu soare pentru a culege cat mai mult, am suplimentat numarul culegatorilor
(pentru ca noi recoltam manual) si, astfel, am reusit sa terminam cat mai repede culesul.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani i cum ati reusit sa va adaptati
acestora?

in ultimii ani am observat o crestere constantd a consumului de vin spumant. Avand in vedere
potentialul si renumele Transilvaniei in productia de spumant, dar si faptul ca avem in plantatie
soiurile Chardonnay si Pinot Noir, ne-a determinat sa incepem si noi productia de vin spumant,
atét prin metoda Charmat, cét si prin metoda traditionald. De asemenea, consumatorul prefera tot
mai mult vinurile albe si rosé tinere, cu prospetime, iar eu, ca oenolog, incerc sa scot in evidenta
potentialul maxim al soiurilor si al zonei.

Cét de importanta considerati ca este componenta de marketing in cresterea brand-ului
dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?

Cred ca marketingul este o componentd importantd in cresterea si dezvoltarea oricarui brand,
indiferent de domeniul de activitate. Suntem aproape de consumatori, le ascultam opiniile si nevoile
de fiecare data cand avem ocazia, fie ca este vorba de degustarile de vin pe care le organizdm,
targurile de vinuri la care participdm sau orice alt eveniment unde suntem prezenti. De la inceput

1001

>

)

am fost atenti cu pozitionarea corecta a vinurilor in piata, prin raportul pret/calitate. Am sustinut
si sustinem in continuare evenimente culturale si sportive prin parteneriate, iar prezenta in online
incercam sa fie cat mai dinamica.

Care sunt canalele de vénzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat dificultati in accesarea
acestora?

Am ales sa facem o distributie indirectd, dezvoltata la nivel national. Vanzarea importanta, din punct
de vedere cantitativ, are loc pe canalul HoReCa, dar nu am omis nici vanzarea in retail-ul modern.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca este impactul unei astfel
de competitii asupra business-ului dvs.?

Participarea la competitii este importanta, deoarece vinurile sunt evaluate de catre persoane
calificate si acreditate. In urma evaludrii si punctérii unui vin, fti poti da seama unde te pozitionezi
fata de competitori. Daca vinurile se intorc cu medalii de la competitii, este un plus, medaliile fiind
o0 confirmare a calitatii. Revenind la impactul asupra business-ului, medaliile sunt un mijloc de
promovare, existd consumatori care Tsi aleg vinurile in functie de medaliile castigate in competitii.
De asemenea, achizitorii din marile lanturi de supermarket-uri solicita vinuri medaliate, atat cei din
tara, cat si din strainatate, insd un vin nu se va vinde numai pe criteriul ca a castigat o medalie.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?

S-a investit mult in ultimii 10-15 ani Tn aceasta industrie, avem oenologi valorosi in Romania,
generatia tAnara vine puternic din spate cu rezultate tot mai bune. Vedem o crestere in calitatea
vinurilor de la un an la altul, in ultimii ani au aparut multe crame noi, cu vinuri de calitate. Foarte
multe crame au dezvoltat si partea de turism viticol, ceea ce inseamna cé suntem in directia buna,
dar mai avem mult de munca. Din punctul meu de vedere, trebuie sa ridicam si mai sus standardele,
sd tinem pasul cu tendintele in materie de consum a vinului si sa devenim mai competitivi pe plan
european. De asemenea, cred ca schimbarile climatice vor pune tot mai multe piedici, iar noi va
trebui s@ ne adaptam.

Swvtem aproape de covtommater,
Cc Mcuﬁfujm Opv;n/}lc’, ’I(\ MCVO/ZC, o(c
ﬁcca/zz A& cand avem ecazia...
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Crama Corbut
Proprietar: Dan Corbut

www.cramacorbut.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata de vita de vie este de 8,5 ha, din care 2,5 ha este cu vie de 6, 7
si 8 ani, iar pe restul de 6 ha se regaseste vie care se afla in primul an de
productie, adica de 2 si 3 ani.

Soiurile cultivate aici sunt: Sauvignon Blanc, Pinot Gris, Riesling Italian,
Cabernet Sauvignon, Merlot, Feteasca Neagra, Traminer si Chardonnay.

Scurta descriere a cramei

Zona Diosig este recunoscuta pentru cultura vitei de vie, insa, din pacate,
dupa 1990 multe suprafete s-au defrisat in aceasta zona. Plantarea viei
a inceput in anul 2010 si demararea constructiei cramei a fost, inca de
la inceput, promitatoare. in prezent, crama are aproximativ 200 mp Si se
produc anual aproximativ 30.000-35.000 L de vin.

Repere de localizare
Comuna Diosig, Judetul Bihor

1021

i

Scurta descriere a vinului participant

&
J

Riesling Italian
2021, sec
CATEGORIE VINURI ALBE

Sy

Vinurile pe care le producem sunt vinuri reductive,
cu o aciditate mare si o prospetime puternica. Cred
ca aceste doua lucruri caracterizeaza cel mai bine
vinurile produse in Crama Corbut.

Cabernet Sauvignon + Merlot
2021, sec
CATEGORIE VINURI ROSE

Rosé-ul de Diosig este un asamblaj din doua soiuri,
Cabernet Sauvignon si Merlot. I-am dat denumirea
de “Anastasia” dupa numele primei mele nepoate.

> Anastasia
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Crama Corbut
Dan Corbut — Proprietar
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Detin aceasta crama de tip boutique incd din anul 2000, perioada in care
am capatat pasiunea de a face vin. Imediat dupa achizitia cramei, ne-am
dorit extinderea continua a plantatiei, dar si a cramei. Din acest an producem
aproximativ 30.000-35.000 litri de vin.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Provocarea cea mai mare a fost de a ne adapta. Ne bucuram ca reusim sa
facem asta si ca dezvoltam, impreuna cu partenerii strategici, segmentele pe
care le avem. Nu a fost usoara perioada ultimilor 3 ani, insd suntem siguri ca
suntem pe drumul cel bun.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sa va adaptati acestora?

Tendintele se schimba continuu. Publicul nostru a inceput sa aiba un cuvant
de spus mult mai puternic, pentru ca apar din ce in ce mai multe crame cu
oameni profesionisti. Motiv pentru care si consumatorul de vin devine mai
pretentios in alegerea vinului. Producem atat pentru public tanar, cat si pentru
oameni mai experimentati in materie de vinificatie.

in ultimii ani in Oradea, dar si la nivel national, a crescut consumul de vin.

Céat de importanta considerati cad este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Consideram ca principalele doud lucruri care te pozitioneaza in top, atunci
cand vine vorba de un produs pe care il oferi, sunt calitatea si marketingul.
Ambele sunt, sau trebuie sa fie, in stransa legatura pentru a reusi sa oferi
publicului tau tintd povestea pe care ai creat-o.

Care sunt canalele de vadnzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

Principala noastra linie de vanzare este prin intermediul segmenului HoReCa.
Ne bucuram c&, de la an la an, descoperim parteneri cu care putem aduce
plus valoare la nivelul zonei in care ne aflam.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?

Vreau sa va felicit pentru faptul ca va implicati si sustineti activ producatorii
mici de vin prin organizarea concursului “Povesti cu vinuri romanesti”. in
Romania este nevoie de descoperirea cramelor, indiferent de dimensiunile

)

acestora, pentru cd fiecare initiator de crama a vrut sa prezinte o poveste.
Consider cd este o oportunitate in a participa la astfel de competitii pentru
a vedea unde ne situdm cu calitatea produselor pe care le oferim acestui
segment.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?

In acest moment, viticultorii din tara noastrd pot sta la masd cu orice
producator de vin din lume, deoarece avem calitate atat in productia de
struguri, cat si in productia de vin.

i
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Pivnita Savu
Proprietar: Familia Savu

www.pivnitasavu.com

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata viticola este de 8 ha, iar soiurile cultivate sunt: Feteasca Regald,
Sauvignon Blanc, Riesling Italian, Neuburger, Traminer Roz si Chardonnay.

Scurta descriere a cramei

Suntem o crama de familie care cultivd cele mai bune parcele cu vita de vie
din Ciumbrud. Recoltam si prelucram manual fiecare strugure, pana la cel
mai fin detaliu. Fiecare sticla de vin, care poarta semnatura familiei, este
chintesenta vinului de Ciumbrud si o declaratie personala. Noi consideram
crama noastra ca fiind un atelier mirabil. Este locul in care sunt faurite
vinurile care poartd amprenta inconfundabild a locului din care au luat
nastere si in care ne lasam creativitatea sa zburde liberd, prelucrand
manual fiecare strugure pand la stadiul de artd. Suntem recunoscatori
ca ne-am nascut aici, in Ciumbrud. Ne simtim datori sa oferim lumii o
bucatica din aceasta zona unica, ce se afla in fiecare sticla de vin produsa
de noi.

Repere de localizare
Strada Arinilor FN., Localitatea Ciumbrud, Judetul Alba

Scurta descriere a vinului participant

S

Feteascd Regala
2022, sec
CATEGORIE VINURI ALBE

Feteasca Regald este cartea noastra de vizitd,
ce provine dintr-o plantatie din 1980, cu radacini
adanci, reusind sa devina un vin corpolent, cu o
extractivitate de invidiat. Acest soi exprima cel mai
bine caracterul podgoriei Ciumbrud. o P

FETEASCA REGALA
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Pivnita Savu

Sergiu Savu — Vinificator
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Povestea a inceput cu putin timp Tn urma, dintr-un vis de a face lucrurile cu
pasiune si de a-i inspira si pe ceilalti sa faca acelasi lucru. Asa s-a format
Pivnita Savu, o crama 100% de familie, care reprezinta un stil de viata pentru
noi. Este o cramd néscuta din dorinta de a fi mai buni in fiecare zi.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Principala provocare a fost cea legata de lanturile de desfacere, nu stiam cum
va functiona HoReCa, nu aveam repere clare.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sé va adaptati acestora?

Lumea incepe sa fie tot mai interesata de vinurile craft, artizanale, produse
in cantitati limitate si care reusesc sd prezinte consumatorului o experienta
memorabila. Am reusit sa raspundem acestor tendinte, iar rezultatele sunt
exceptionale.

Cat de importantd considerati ca este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Marketingul si comunicarea sunt cele mai sensibile si mai importante aspecte
din intregul business, vinul fiind un produs care trebuie comunicat foarte atent
si cu o strategie foarte bund. Orice greseala poate sterge tot efortul. Imaginea
unei crame conteaza foarte mult in ochii consumatorului, fiind dificil sa obtii o
imagine bund, insa toate eforturile merita!

Care sunt canalele de vinzare unde sunteti prezent? Ati intimpinat
dificultati in accesarea acestora?

Suntem prezenti pe mai multe canale, insa, in momentul de fatd, ne
concentram pe partea de restaurante cu un statut important. Ne ajuta sa
construim o imagine buna pentru ambele parti. Dificultatea am intalnit-o in
special in colaborarea cu cei care au in vedere doar partea financiara si care
se focuseaza mai mult pe venituri decét pe consolidarea unei relatii solide, pe
termen lung, care sa ne promoveze impreuna.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?
Impactul oricarui concurs de vinuri este unul pozitiv, atat din faptul ca reusim
sa obtinem un feedback profesionist, obiectiv, cat si din faptul ca poate
contribui la confirmarea calitatii in fata clientului final.

)

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
Fiind cel mai tanar vinificator din Romania, punctul meu de vedere nu poate
fi decat unul plin de entuziasm si de optimism. Consider cd vor exista tot mai
multi tineri implicati in arta de a face vinuri, care sunt insetati de cunoastere,
dar si de a experimenta lucruri noi. Vad un viitor provocator, dar cu siguranta
mai bun decét astazi.

i
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Crama Triterra
Proprietar: Tarr Csongor

www.triterra.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata este de 5 ha, iar soiurile cultivate sunt: Feteasca Regala, Riesling
[talian, Muscat Ottonel, Traminer si Cabernet Sauvignon.

Scurta descriere a cramei

Crama noastrd este asezata intr-o zond viticold de referintd. Dealurile
Halmeului ofera conditii prielnice vitei si vinificarii, avand o istorie ce
dateaza de sute de ani. Microclima, structura solului si terroir-ul sunt
bazele cele mai importante, ce asigura o productie de vinuri de cea mai
inalta calitate. Noi avem misiunea de a fructifica aceste bogatii naturale,
oferind vinurilor o personalitate aparte.

Repere de localizare
Strada Victoriei, nr. 132, Localitatea Livada, Judetul Satu Mare

1101

Scurta descriere a vinului participant

3

Cabernet Sauvignon
2022, demisec
CATEGORIE VINURI ROSE

Vin obtinut 100% din struguri Cabernet Sauvignon,
fermentarea avand loc in tanc de inox, la o
temperatura de 14°C, timp de 30 de zile. Este un
vin cu o aciditate bine conturatd, caracteristica a
zonei viticole. Aromele prezente sunt de fraguta si
grapefruit, bine integrate intr-un corp armonios.

i
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Crama Triterra
Vasile Vilcu - Oenolog
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Crama Triterra, ca si crama cu acces direct pentru consumatorii de vinuri,
a fost infiintata in anul 2019. insd crama si podgoria existau de foarte mult
timp, fiind o pasiune care facea parte din viata familei fondatoare de mai
multe generatii. Putem spune cu incredere ca unul dintre cele mai importante
momente a fost ins&si infiintarea cramei Triterra, care a insemnat o investitie
considerabila in ceea ce priveste utilajele de ultima generatie, atat in crama,
cat si in vie.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Principala provocare a fost sa obtinem un vin de calitate, asa cum am obisnuit
clientii vinurilor Triterra. Anul 2022 a fost un an foarte complicat din punct de
vedere climatic Tn zona unde se afla crama noastra, gestionarea realizandu-
se printr-un management foarte strict al lucrarilor si tratamentelor din vie.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sa va adaptati acestora?

In ultimii ani s-a vdzut o crestere considerabild a consumului de vinuri
premium, mai ales in randul segmentului de varsta 25 — 40 ani. Astfel, noi
am incercat sa oferim un produs de calitate intr-un ambalaj atractiv, care sa
satisfaca acest segment de consumatori.

Céat de importanta considerati cad este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Dupa ce ai un produs de calitate, marketingul este un element foarte
important pentru a creste un brand. Noi am adoptat o strategie de marketing
in care brand-ul creste organic, prin degustari frecvente si prezenta activa
pe social media. Expunem marca Triterra la cat mai multa lume curioasa sa
incerce produsul nostru.

Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

Vinurile noastre se adreseaza segmentului HoReCa. Avand in vedere faptul ca
suntem Tn momentul de fatd o crama cu o productie mica, vinurile se pot gasi
in restaurante si magazine de specialitate. Clientii nostri, in principiu, sunt
consumatori tineri, dornici sa experimenteze ceva nou.

)

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?

Fiind o crama la Tnceput de drum, este important pentru noi sa aducem
produsele noastre in fata a cat mai multor specialisti si oameni din domeniu.
Un concurs de vinuri este ocazia perfectd pentru ca vinul nostru sa fie
degustat si apreciat de profesionisti. Doar participand la concursuri de vinuri
specializate putem afla unde ne situam cu calitatea produselor noastre.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?

Piata vinului din Romania este inca in dezvoltare, dar are o directie pozitiva.
Din ce in ce mai multe persoane de specialitate din afara Romaniei sunt
interesate de vinurile romanesti. Se vede un interes deosebit din partea
consumatorilor tineri pentru cramele mici, care ofera produse noi si autentice.

i
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Domeniul Miranic
Proprietar: Mircea Ardelean

www.domeniulmiranic.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata viticola este de 10 ha, iar soiurile cultivate sunt: Merlot, Cabernet
Sauvignon, Feteasca Regald, Muscat Ottonel si Riesling Italian.

Scurta descriere a cramei

Bazele Domeniului Miranic au fost puse de bunicii Candin si Veronica.
Ei reprezinta piatra de temelie a ceea ce este astazi Domeniul Miranic.
Nascuti si casatoriti in Racatdu, Candin si Veronica sunt ei insisi pagini
din istorie. Bunica, fiica lui Mircea lon, luptator in Primul Razboi Mondial,
si bunicul, distins cu medalia Crucea Comemorativa in cel de-al doilea
Rézboi Mondial, au invatat din tinerete ce inseamna dragostea de glie,
respectul i loialitatea, valori pe care Domeniul Miranic le duce cu méndrie
mai departe.

Repere de localizare
Comuna Sagu, Judetul Arad

Scurta descriere a vinului participant

Cabernet Sauvignon

2021, sec
CATEGORIE VINURI ROSII

Un vin complex, elegant, care prin maturarea
in butoaie de stejar roménesc, si-a desavarsit
calitatile aromatice, imbinand aromele de cirese
coapte si magiun de prune cu note de scortisoara si
vanilie, perfect pentru iubitorii de senzatii gustative
pline de caracter. Strugurii au fost culesi manual, iar
macerarea boabelor de struguri dureaza intre 12 si
15 zile. Fermentatia alcoolica (drojdii selectionate)
este controlata la 26-28 °C intre 8 si 10 zile. Vinul
a fost maturat in baricuri de stejar roménesc timp
de 9 luni.

i
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Domeniul Miranic
Mircea Ardelean - Proprietar
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Povestea cramei a plecat de la pasiunea pentru vie si vin, respect si mandria
bunicilor mei. Un vis!

Momentele importante au fost proiectarea si plantarea vitei de vie, apoi
constructia si utilarea tehnologica a cramei.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Principalele provocari ale anului 2022 au fost calitatea strugurilor si cautarea
unei identitdti a vinului in care sa regasim autenticitatea locului si a oamenilor
din Sagu, pe care, speram noi, le-am obtinut. inca se mai lucreazi la partea
de gestionare.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sa va adaptati acestora?

Fiind o crama la inceput de drum, marea noastra provocare este sa ne
adaptam la cerintele pietei.

Céat de importanta considerati cad este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Lucram la partea de marketing, dar o consideram o componenta importanta
in a transmite corect ceea ce noi muncim si realizam.

Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

Principalele canale de vanzare pentru noi sunt retelele de magazine si
sdlile de evenimente. Dificultdtile cele mai puternice le gasim in procesul
de constientizare al oamenilor, fie ca sunt comercianti sau consumatori, in
legdtura cu ceea ce inseamna un vin de calitate, servirea corecta, asocierea
corecta si respectul fatd de vin si oamenii din spatele lui.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?

Este important sa te faci cunoscut si pe aceastd cale, unde vinul tdu este
jurizat de oameni profesionisti si de calitate. Participarea la concursuri de
vinuri are un impact pozitiv asupra business-ului nostru!

)

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
Daca discutdam strict de vinificatie, vinurile romanesti sunt intr-o crestere
continud in ceea ce priveste calitatea si diversificarea. Mai trebuie lucrat,
insa, la partea de cultura si civilizatie a vinului, dar nu ne dam batuti!
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Crama Milo
Proprietar: Valerio Cernoia

www.cramamilo.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata este de 47 ha. Soiurile cultivate sunt: Merlot, Cabernet
Sauvignon, Chardonnay, Sauvignon Blanc si Muscat Ottonel.

Scurta descriere a cramei

Crama Milo este o afacere de familie, care respecta vinificatia ca o forma
de alchimie moderna - imbinarea stiintei cu o nota de magie a naturii. Vita
de vie este cultivata cu grija, iar fructele sunt recoltate cu mana dimineata,
pe racoare, si apoi mutate rapid in beciurile din apropiere, unde sunt
manipulate usor cu echipamente de ultima generatie.

Repere de localizare
Localitatea Covasant, Judetul Arad

1181

Scurta descriere a vinului participant

v

Merlot
2018, sec
CATEGORIE VINURI ROSII

Vinul nostru este un vin puternic, cu o culoare
frumoasa, negru albastrui, insusi numele sau
spunandu-i culoarea, ,pasarea neagra”. Gustul
reflecta calitatea solului si mangaierea soarelui pe
boabele de struguri.
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Crama Milo
Vasile Branzan — Director Tehnic
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Din dragoste pentru vin si frumusetea podgoriei Minis-Maderat, proprietarul
cramei, un olandez de origine italiand, a achizitionat terenul in anul 2014. A
facut acest lucru cu gandul de a ajuta la continuarea traditiei vinului pe aceste
meleaguri prielnice, pentru cresterea vitei de vie cu pante abrupte terasate,
care fragmenteaza si frneaza forta vanturilor si curentilor reci, favorabila
desfasurarii proceselor fiziologice a plantelor si acumuldrii calitative a
boabelor de struguri, si, nu in ultimul rénd, cu gandul de a lasa mostenire
celor trei nepoti ai dansului. Cel mai important moment al acestei crame a
fost plantarea in anul 2014, iar cel mai emotionant moment a fost prima
recoltd in anul 2018. Ulterior, a urmat deschiderea magazinului de vinuri in
anul 2022, iar in viitor asteptam cu nerdbdare un alt moment important, si
anume constructia unei noi si moderne crame.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Anul 2022 a fost mai usor de gestionat decét anul precedent. Principala
provocare a fost aceea de a vinde vinul produs, reusind sa gestiondm o parte
din probleme prin participarea la targuri de vin, unde am incercat s& ne facem
si noi mai cunoscuti.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sa va adaptati acestora?

Prin participarea la targuri, am observat ca, in general, consumatorilor, in
special doamnelor, le plac mai mult vinurile usoare, parfumate, proaspete, iar
domnii sunt inclinati spre consumul de vinuri rosii seci, de calitate.

Noi incercdm sa producem vinuri pentru toate gusturile, dar, cel mai important,
producem vinuri de calitate din struguri de calitate si, incepand cu acest
an, dorim sa ne axam si mai mult pe calitate, de aceea am trecut plantatia
noastra pe tratamente bio.

Céat de importanta considerati ca este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Toti stim cd reclama este inima vanzarilor, prin promovare si marketing
oamenii ajung sa te cunoasca si, daca ai produse de calitate, sa te aprecieze
si sa iti consume vinul in mod loial. Este foarte important aspectul sticlei de
vin pentru ochi, pentru ca prima datd se vede exteriorul si abia dupd ce se
desface sticla, se vede si calitatea produsului. in urma unor studii de piata
realizate, consumatorii isi aleg vinul in functie de cramele producatoare
(63%), urmate apoi de culoare (56%) si de soiurile de struguri (55%), de

)

aceea este importanta reclama, pentru ca lumea sa te cunoasca din toate
punctele de vedere.

Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

Principalul canal de vanzare al vinului din crama noastra este magazinul
nostru, dar am mai incercat sd vindem si cu ajutorul unei firme de distributie
din judetul nostru.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?

Noi considerdm c& un concurs de vinuri te ajuta sa iti dai seama cam pe unde
te situezi in comparatie cu celelalte vinuri concurente, sa iti dai seama ce
ar trebui sa schimbi si cum ar trebui pe viitor sa procedezi pentru a ajunge
la o calitate cat mai inaltd. Este un schimb de experientd, de invatare si
de socializare cu ceilalti viticultori. Aceste concursuri iti aduc satisfactii si

incurajari pe mai departe.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
Piata vinului din Romania este intr-o crestere continua si speram ca pe viitor
sd avem tot mai multi oameni care sa stie beneficiile acestei “licori magice”
si sa 1l consume in mod responsabil, desigur. Consumatorii isi contureaza din
ce in ce mai bine preferintele si fac alegeri din ce in ce mai documentate,
asociaza vinul cu diverse tipuri de mancare sau consuma pentru relaxare in
caminele proprii.
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Reizer Wine
Proprietar: Gyorgy Reizer & Gergo Reizer

Facebook - Reizer Wine

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viticold este de 6 ha, plantatia fiind realizata prin reconversie.

Scurta descriere a cramei
Reizer Wine este o afacere de familie, cu o tehnologie semi-moderna.

Repere de localizare
Localitatea Turulung, Judetul Satu Mare

i

R

Scurta descriere a vinului participant

Y

Merlot
2019, demisec
CATEGORIE VINURI ROSII

Vinul este facut din prima plantatie a familiei din
2006. Strugurii au fost culesi tarziu. Fermentatia a
fost spontana.

Wie

2019

Prodhuin  pmbuatrlia in Son Mare
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Reizer Wine

Gergo Reizer - Vinificator
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Povestea a fost inceputa de familia Reizer. Cred ca cele mai importante
momente sunt atunci cand stii si vezi ca deciziile pe care le-ai luat intr-un
sezon, atat din punct de vedere al productiei de struguri, cat si de vin, au fost
0 reusita.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Ca toti ceilalti producatori, am intAmpinat probleme in 2022 din punct de
vedere al vanzarilor. Consider ca cea mai constructiva provocare este aceea
de a te adapta. Este nevoie sa facem asta pentru a putea fi competitivi.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sa va adaptati acestora?

Tendinta principald pe care am observat-o este cd din ce in ce mai multe
persoane prefera vinurile seci si vinurile de vara.

Céat de importanta considerati cad este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Marketingul si calitatea reprezintd cele mai importante componente de care
orice producétor de vin trebuie sa tina cont.

Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?
Principalul canal de vanzare este catre segmentul HoReCa.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?
Concursurile de vin ofera producétorilor oportunitati prin intermediul cérora
acestia pot sa-si evalueze produsele.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
Viitorul vinificatiei in Romania este promitator. Vinurile vor continua sa
evolueze si pot concura la cel mai inalt nivel cu vinuri produse in tari cu
traditie.

R
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Crama Neptun
Proprietar: Nicolae Frecus

www.cramaneptun.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata viticola pe care o administram este in total de 9 ha, din care 4,5
ha sunt cu struguri pentru vin si 4,5 ha cu struguri de masa.

Scurta descriere a cramei

Locatia viei si a cramei este la aproximativ 4 km de malul marii, in dreptul
statiunii Neptun. Crama este formata din beci si parter inalt. Este construita
chiar langa terenul pe care il ocupa vita de vie. Dotarea este minimala
pentru moment, dar speram sa realizam una completa printr-un proiect.

Repere de localizare
Crama se afla in proximitatea litoralului roméanesc, pe un fost teren viticol,
la aproximativ 3-4 km de malul marii, in dreptul localitatii Neptun.

i

Scurta descriere a vinului participant

@
Sauvignon Blanc

2022, sec
CATEGORIE VINURI ALBE

Sauvignon Blanc este un vin modern, proaspat, cu
arome intense care amintesc de florile vitei de vie,
flori de soc si fructe exotice. Este un vin plin, care,
datorita aciditatii bune, confera un final revigorant.

R
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Crama Neptun

Nicolae Frecus — Administrator

1301

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Povestea Cramei este de fapt dorinta de a realiza ceva in naturd, care sa fie
cat mai aproape de conceptul de permacultura, cat mai aproape de sincer si
nealterat pentru pamant. Plantatia vitei de vie a fost infiintata in anul 2016,
prin programul de reconversie operat prin APIA Constanta. Cel mai important
lucru este ca strugurii de vin realizati sunt de calitate superioard, cu arome
bogate. Datorita acestui aspect si, bineinteles, priceperii consultantului nostru
in materie de vinificatie, D-ului Nicolae Laurentiu Itu, am reusit s obtinem
medalii de aur si argint la un concurs international, precum si premiul la
competitia sustinuta de BASF.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Principalele probleme intdmpinate in anul 2022 au fost legate de forta de
munca.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sa va adaptati acestora?

Suntem la inceput cu productia de vinuri si nu pot spune ca avem expertiza
legata de tendinta pietei. Eu sunt pasionat de vinurile seci, dar observ ca este
o cerere semnificativa si pentru vinurile demiseci.

Cat de importantd considerati ca este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Deocamdata suntem la inceput de drum cu dotarea cramei si amenajarile, i,
fiind Tn plin santier de constructie, nu am facut niciun plan pentru promovarea
cramei si nici a brand-ului. Speram ca in urmatorul an sa reusim finalizarea a
doua constructii incepute, precum si finalizarea dotarii cramei si sa ne putem
concentra pe un program sustinut de marketing pentru promovare.

Care sunt canalele de vadnzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

Deocamdata suntem prezenti numai in cateva locatii HoReCa si mai putin
in magazine. Dificultatea consta in faptul ca, nefiind produse cunoscute sau
consacrate, consumatorul este reticent. Desi calitatea vinurilor este dovedita
de catre comisii de jurizare, unele dintre aceste concursuri nu sunt suficient
de mediatizate pentru a crea o piata in jurul lor. Promovarea directa va fi cea
care ne sprijina in viitor.

)

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?
Participarea la orice concurs de vinuri este extrem de importanta, deoarece
numai asa ai un feedback corect despre calitatea vinului pe care il produci.
Practic, vinul este apreciat sau nu de catre o comisie de experti avizati, iar
obtinerea oricarui tip de premiu sau medalie nu poate decét sa te incurajeze
si sa te motiveze. Consumatorul avizat sau mai putin avizat are sansa sa se
informeze si sa trateze cu incredere sporita orice vin care a obtinut rezultate
in cadrul unui concurs.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
Din ceea ce vad in jurul meu, se obtin vinuri din ce in ce mai bune. Eu sper ca
acest lucru sa sporeasca numarul consumatorilor avizati si, implicit, solicitarea
de vinuri calitative sa creasca constant. Cu cat eforturile producatorilor vor fi
mai mari si mai responsabile, cu atat noi toti ne vom bucura de o calitate mai
buna si cred ca asta este ceea ce isi doresc consumatorii de vinuri.

i
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Domeniile Ovidiu
Proprietar: lulian Radu

www.domeniulovidiu.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata viticold a cramei este de 8 ha.

Scurta descriere a cramei

Calauziti de celebrele indemnuri ale poetului Publius Ovidius Naso, cu
fiecare strop din vinul Podgoriei Ovidiu ne lasam purtati pe aripi de legenda
sau pornim intr-o incursiune pe urmele soldatilor romani, care acum 1.500
de ani aparau cu mandrie apeductul din aceasta zona, ce alimenta cu apa
cetatea Tomis.

Crama "Domeniile Ovidiu" culege aceste fragmente de istorie prin fiecare
strugure, prin fiecare raza de soare care colindd aceste paménturi, prin
fiecare urma de pas lasata printre randurile de vie si transmite mai departe
mostenirea naturald si culturald a acestui loc fermecator, pentru ¢ nimic
nu este intamplator.

Repere de localizare
Strada Cerealelor nr. 13, Ovidiu, Sat Poiana, Judetul Constanta

i

Scurta descriere a vinului participant

S

Sauvignon Blanc
2022, sec
CATEGORIE VINURI ALBE

Prospetime, complexitate, eleganta. Sunt cele trei
caracteristici definitorii ale acestui vin, care, din
punctul nostru de vedere, este o imbinare a doua
stiluri, cel clasic frantuzesc si cel de lume noud.

R
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Domeniile Ovidiu

lonut Radulescu — Oenolog
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Podgoria noastrd este una tandrd, aflata in estul podgoriei Murfatlar, in
proximitatea Marii Negre, intemeiata de oameni pentru care vinul a devenit
0 pasiune si care sunt dispusi sa investeasca in tehnologie, oenoturism si
calitate. Suntem la inceput de drum, incercind momentan sd ne cream
propria identitate.

Care au fost principalele provocéri intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Anul 2022 nu a fost foarte dificil, tindnd cont ca lipsa precipitatiilor este
substituitd de irigatii. Au fost acumuldri rapide de zahar, ceea ce ne-a obligat
sd culegem si sa procesam strugurii mai devreme si mai repede decéat de
obicei.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sé va adaptati acestora?

Este evident pentru toatd lumea cd a crescut exponential consumul de vinuri
rosé proaspete, chiar si de vinuri albe proaspete. De asemenea, remarcam
0 micsorare a cererii pentru vinurile rosii foarte complexe, baricate, si, ce
este imbucurator, este faptul ca cei tineri au inceput s& consume vin, in
detrimentul altor bauturi. Si noi, evident, incercdm sa punem in valoare
potentialul podgoriei in stilul cautat.

Céat de importanta considerati cad este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Foarte importanta! Un vin excelent, fard o poveste frumoasa si o promovare
solida, va raméne in anonimat, intr-o piatd care abunda de vinuri de toate
calitatile si provenientele. Chiar daca noi, cei din productie, ne mandrim cu
ceea ce facem, totul ar fi inutil fard o continuare a povestii care sd ajunga
la consumatorul final. Noi incercam sa gasim nisa noastra, sa castigam
consumatorii nostri, putem spune ca suntem inca intr-o perioada de
Jtatonare”.

Care sunt canalele de vadnzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

Vindem majoritar in HoReCa, mai ales in zona Constantei, acasa la noi, online,
in magazine specializate, iar in momentul finalizrii cramei, ne dorim sa
vindem direct de la crama. Pentru ca acest lucru sa fie posibil, trebuie sa
facem tot ce ne sta in putere pentru a aduce consumatorul in crama noastra.

)

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?
Participarea si rezultatele obtinute iti dau, intr-o oarecare masurd, nivelul de
calitate la care te afli, findnd cont ca evaluatorii din jurii sunt profesionisti. Ca
impact valoric vorbind, mai putin deocamdata, tinand cont de faptul ca nu
multi consumatori cautd sau inteleg vinurile medaliate.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
Viitorul, de obicei, este greu de inteles 100%, dar cred cd trend-ul ascendent
va continua si vom progresa continuu.
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Crama Vinaltus
Proprietar: lustin Urucu

www.vinaltus.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata este de 8,7 ha. Soiurile cultivate sunt: Feteasca Alba, Tamaioasa
Roméneasca, Sauvignon Blanc, Feteasca Regalda, Merlot, Cabernet
Sauvignon si Negru de Dragasani.

Scurta descriere a cramei

Crama Vinaltus este o crama noud, realizata in 2018. Capacitatea de
stocare este de aproximativ 60.000 de litri. in cadrul acesteia se pot
prelucra aproximativ 100.000 kg de struguri. Nu intentiondm sa dezvoltdam
capacitatea de stocare sau prelucrare, c¢i mai degraba ne dorim sa
eficientizdm activitatile de zi cu zi. in plus, echiparea cramei, din punct
de vedere tehnologic, va reprezenta o prioritate in urmatoarea perioada.

Repere de localizare
Localitatea Aimdj, Judetul Dolj

1361

Scurta descriere a vinului participant

]

Feteasca Regald + Tamaioasa Romaneasca
2021, demisec
CATEGORIE VINURI ALBE

Un vin ndscut prin asamblage-ul armonios a doua
soiuri de struguri albi, care ne ofera intensitate
olfactiva si gustativa, Feteasca Regala si Taméaioasa
Roméaneasca. Puse impreund in proportii bine
stabilite, cele doud soiuri genereaza senzatii
puternice, arome vegetale usor balsamice, nuantate
cu tuse de flori albe si fructe proaspete, care sunt
puse in evidentd de un gust plin si persistent.

Picote Alb este un vin demisec care poate fi
consumat ca atare, bine rdcit, sau asociat cu
mancaruri usoare, gustari reci sau calde, preparate
din carne de pasare sau peste.

Temperatura recomandata de consum este de 8*C.
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Crama Vinaltus

lustin Urucu — Proprietar & Oenolog
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Dupé ce mai bine de 20 de ani m-am ocupat de obtinerea unor brand-uri
celebre de vin, asa cum sunt Soare, Prince Matei, Prince Mircea, Sirena Dundrii
sau UniQ, acum m-am hotarat sa dezvolt un proiect propriu, in inima Olteniei
mele dragi, pe dealurile Alm&jului. De aici am hotarét cd a venit vremea sa
transmit toata priceperea si experienta acumulata prin editii limitate de vinuri
sub semnaturd proprie, toate acestea fiind realizate prin proiectul personal
VINALTUS - VIILE ALMAJ, inceput in anul 2015.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Provocarea anului 2022 a fost seceta, am fost nevoiti sa normam productia cu
pana la 30% pentru vinurile din gamele superioare.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sé va adaptati acestora?

Din pécate, nu existd o predictibilatate a consumului de vin, incercam sa
adaptam la fiecare recolta abordarea si modul de obtinere al vinurilor noastre.

Cat de importantd considerati ca este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Marketingul este capital in dezvoltarea fiecarui brand, inca de la inceput
am incercat sa folosim toate resursele de care dispunem pentru a avea o
vizibilitate buna si o capacitate de transmitere a informatiilor cat mai corecta
catre consumatori.

Care sunt canalele de vinzare unde sunteti prezent? Ati intimpinat
dificultati in accesarea acestora?

Principalele canale de vanzare sunt cele consacrate, si anume HoReCa si
magazinele specializate. in general, piata vinului este una concurentiala si
de aici inevitabil apar si dificultatile, in functie de revanzator sau distribuitor.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?
Perceptia personald este una bund, insd impactul asupra business-ului, in
Romania, este unul minimal. Interesul clientului intermediar sau final pentru
rezultatele concursurilor de acest fel aproape ca nu exista.

2/

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
Cu siguranta exista un apetit diversificat pentru vinuri. Din fericire, vinul
este un produs alimentar atipic, prin faptul ca nu se obtine an de an intr-o
forma liniara. De aici, probabil, vom asista, in permanenta, la solutii tehnice
inovatoare care vor ajuta la obtinera de vinuri care sa starneasca interes
pentru oameni.
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Crama Darie
Proprietar: Alexandru Darie

www.cramadarie.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viticold exploatata este de 29 ha, cuprinzand soiurile: Merlot,
Shiraz, Cabernet Sauvignon, Feteasca Neagra, Chardonnay, Tamaioasa
Roméaneasca, Muscat Ottonel, Sauvignon Blanc si Feteasca Regala.

Scurta descriere a cramei

Pe colinele din apropierea drumului national DN2A, nu departe de orasul
Harsova, cu Dundrea ce serpuieste in apropiere, se afla plantatia de vita de
vie a familiei Darie, cu crama ce poarta acelasi nume. Plantatia de 29 ha
de vitd de vie a fost initial formata din 22 ha plantate cu vita de vie nobila,
ce a evoluat in timp prin plantarea a inca 7 ha.

Repere de localizare
Strada Dundrii nr. 507, Comuna Topalu, Judetul Constanta

1401

‘>

Scurta descriere a vinului participant

C"
-

Syrah + Cabernet Sauvignon
2022, sec
CATEGORIE VINURI ROSE

La momentul optim, cand strugurii si-au atins
parametrii fizico-chimici doriti de vinificator, s-a
procedat la recoltarea manuald si atent selectionata
a strugurilor. Odata transportati la cramd, a urmat
desciorchinarea si zdrobirea, avand un contact
pelicular minim, pentru a crea o culoare lejera.
Mustul obtinut, limpezit si inoculat, si-a desévarsit
fermentatia la o temperatura scazuta. La finalul
fermentatiei, pentru a-si imbogati complexitatea,
acesta a evoluat alte 2 luni pe depozitul de drojdie
find pana la asamblarea finald a celor doua soiuri.

> 3 3

)

CEVET VI AT )
w\'"rf‘q 3

(‘!

e
MA D

STRABUN

B

TR,

141



s
W&MMLW

Crama Darie

Alexandru Darie - Proprietar
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Povestea cramei a inceput cu visul proprietarului de a realiza un vin
extraordinar, din struguri cultivati si ingrijiti cum se cuvine, pe pamantul
romanesc ce beneficiaza de o pozitie geograficé privilegiatd. in anul 2009 au
inceput lucrarile de plantare viticold a 22 ha, teren in proprietate, existand de
la inceput preocuparea pentru a obtine un produs de calitate superioara. 0
calitate atent controlata pentru ca produsele cramei Darie sa intre in categoria
vinurilor Premium.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Anul 2022 a venit cu provocarea lipsei precipitatiilor, un an in care au fost
acumulari rapide de zahar, lucru ce ne-a obligat sa culegem si sa procesam
strugurii mai devreme si mai repede decét de obicei.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sé va adaptati acestora?

In ceea ce priveste tendintele de consum ale vinului, Se observa o crestere
in materie de vinuri rosé. Este imbucurator pentru noi sa vedem ca, de la un
an la altul, creste numarul cererilor pentru acest sortiment. Ne adaptam cu
usurinta acestui trend tocmai pentru ca si avem un rosé de calitate, ajuns in
etapa finala si la concursul ,Povesti cu vinuri romanesti”.

Céat de importanta considerati cad este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Marketingul in promovarea vinurilor este foarte important, deoarece in piata
sunt foarte multe vinuri de calitate. in ceea ce priveste promovarea vinului i
a cramei, suntem mai mult prezenti in zona Dobrogei, cu dorinta de extindere
si in celelalte zone pe viitor.

Care sunt canalele de vadnzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

Majoritatea productiei este vanduta in zona Dobrogei, in HoReCa, online si in
magazine specializate de vinuri. Pe viitor, dorim sa ne extindem mai mult si in
zona de hypermarket-uri. Treptat vom ajunge si acolo.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?

Participarea la un concurs de vinuri are un impact pozitiv asupra noastra,
deoarece ne ajuta sa vedem cam la ce nivel ne situam si ce mai avem de
imbunétatit la calitatea vinului. Faptul ca vinul este jurizat de cétre o comisie

)

avizata si profesionista nu ne face decat sa ne motiveze in munca pe care o
depunem, indiferent daca produsul este medaliat sau nu.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?

Consider ca viitorul in vinificatie este in continua evolutie si in crestere, iar
acest lucru ne bucurd enorm. Faptul ca suntem prezenti pe o piatd competitiva,
este un imbold pentru noi sa producem in continuare calitate, si nu cantitate.
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Crama Hamangia
Proprietar: lon Balan

www.cramahamangia.ro
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Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viticola cultivata este de 48,8 ha, iar soiurile ce se regasesc
aici sunt: Muscat Ottonel, Sauvignon Blanc, Feteasca Regala, Pinot Gris,
Riesling Italian, Riesling de Rhin, Cabernet Sauvignon si Merlot.

Scurta descriere a cramei

Crama Hamangia apartine societatii SC Nalba SRL si face parte din arealul
viticol Istria-Babadag, fiind localizatd pe panta domoala ce strajuie la nord
paraul Hamangia, care se varsa in lacul Golovita, din complexul lagunar
Razim-Sinoe. Plantatia a fost amplasata pe locul unde, cu mult timp in
urmd, au mai existat plantatii de vie, pentru ca solul si microclimatul
existente sunt foarte favorabile activitatilor viticole. Zona din jurul comunei
Baia, denumita anterior Hamangia, a fost locuita din cele mai vechi timpuri.
Este vestita pentru numeroasele vestigii istorice descoperite, precum
“Ganditorul de la Hamangia”, care este cunoscut atat pe plan national,
cat si international, fiind cel mai reprezentativ artefact al renumitei culturi
de Hamangia.

in fiecare an s-au obtinut vinuri de calitate, care sunt premiate in mod
constant la concursuri de prestigiu. Profilul acestor vinuri exprima perfect
caracterul terroir-ului dobrogean si pastreaza in ele o parte din “vinul
balanesc”, atat de apreciat de localnicii din zona. Pentru protectie si
pentru asigurarea unui microclimat propice, toatd suprafata plantatiei este
imprejmuitd. De asemenea, au fost plantati pe intregul perimetru arbori in
aliniament, care reprezinta o barierd vie impotriva vanturilor regulate, dar
mai cu seama in timpul iernii, cand “Crivatul” viscoleste zdpada. Aceasta
bariera vie are un rol extrem de important la reglarea diferentelor de
temperatura dintre zi si noapte. in prezent, vinificarea se face pe fiecare
soi in parte, urmarind cu atentie calitatea vinurilor obtinute, si se realizeaza
o evaluare a potentialului si a caracteristicilor fiecarui soi.

Repere de localizare
Strada 1 Decembrie, nr. 112, Comuna Baia, Judetul Tulcea

Scurta descriere a vinului participant

&
J

Cabernet Sauvignon
2021, demisec
CATEGORIE VINURI ROSE

Mirosul fructat, proaspat si puternic completeaza
gustul de cdpsune si fructe rosii. Postgustul este
foarte lung si onctuos.

2/

i

[145



s
C/LLMWZLW

Crama Hamangia
Andrei Sorica - Oenolog
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Povestea cramei a inceput in momentul in care s-a infiintat plantatia, in anul
2009. incé de la inceput, dorinta era sa vinificdm in propria cramd si am reusit
acest lucru Tn anul 2016. De aici povestea s-a imbinat armonios, dovada
fiind vinurile produse, rodul viei noastre. Momente importante au fost multe,
incepand cu primele distinctii si apoi cu marirea capacitatii de productie, in
anul 2018, cu scopul de a procesa toti strugurii produsi de noi, deoarece la
infiintarea cramei vinificam doar o parte din recolta.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Anul 2022 a reprezentat un moment in care ne-am dat seama ca ceea ce
facem este in directia potrivita. Suntem dornici sa pastram calitatea si sa
inovam. Au fost probleme cu precipitatiile, dar aceste lucruri nu ne impiedica
sa fim increzatori in viitorul businessului.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sa va adaptati acestora?

Am sesizat cresterea preferintelor clientilor pentru vinurile premium, in
special cele seci, si, totodatd, dorinta consumatorilor de a explora aceasta
lume a vinurilor. Cu totii au devenit mai curiosi de acest domeniu. Pe langa
vinurile seci, in general observam o continuad crestere in ceea ce priveste
consumul de vin rosé. An de an tot mai multi oameni preferd acest gen de vin.
Nu a fost greu sa ne adaptam, inca de la inceput noi ne-am propus sa avem
vinuri pregatite pentru toate gusturile. A fost nevoie doar sa imbunatatim in
fiecare an calitatea vinurilor.

Cat de importanta considerati ca este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Marketingul asigurd prima interactiune a clientului cu noi. Este 0 componenta
foarte importanta in ceea ce priveste vanzarea vinului, pentru ca el imbraca
calitatea acestuia si, totodatd, o transmite. Pasii implementati de noi au fost
crearea de noi game de vin, cum ar fi: Kultura, Ataman, Pagaia si crearea
brandului Crama Hamangia, cu tot ceea ce ne dorim sa transmitem si sa
facem. Este o componenta la care trebuie lucrat continuu, ca s& ne putem
mentine activi in permanenta pe piatd. in continuare lucram pe aceasta
componenta si urmeaza sa venim cu vinuri noi si deosebite.

Care sunt canalele de vinzare unde sunteti prezent? Ati intimpinat
dificultati in accesarea acestora?
In prezent avem 3 reprezentante Crama Hamangia. Una este chiar in

)

localitatea unde ne desfasuram activitatea, in Baia, una in orasul Tulcea, iar
cea de-a treia se afla in Constanta. Pe langa acestea, lucram cu retele de
retail, avem un magazin online si, in mare parte, vinurile noastre merg spre
industria HoReCa. Ca si dificultati, ele apar ca in orice domeniu, dar incercam
sd le facem fata.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?
Participarea la competitii este importantd pentru ca acestea ne arata nivelul
la care ne situam. Noi nu ne prezentam la concursuri doar cu scopul de a
obtine medalii sau doar cu cele mai bune vinuri. Noi mergem cu toate vinurile
pe care le avem, deoarece din aceste concursuri putem vedea unde avem de
lucrat pentru a fi mai buni in ceea ce facem. Ca impact, distinctiile primite
la concursuri sunt bine vazute in piata, ne face vinul mai dorit. Dar ne ajuta
si pe partea de vanzéri, deoarece consumatorul are o confirmare in ceea ce
priveste calitatea vinului.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
Din punctul meu de vedere, viitorul vinificatiei in Romania este unul foarte
bun. Spun asta pentru ca toatd lumea Tsi doreste sa obtina vinuri de calitate.
Majoritatea producatorilor vor sa pastreze identitatea zonelor in care produc
vinurile si terroir-ul de unde provine. La acest viitor iau parte si consumatorii,
care, cum am spus si mai devreme, au devenit curiosi de aceastd lume si au
inceput sd aprecieze vinul i, totodata, sa il consume si sé il aprecieze asa
cum ar trebui.

i
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Crama Viisoara
Proprietar: Gheorghe Albu
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www.cramaviisoara.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viticold este de 96 ha, iar soiurile cultivate sunt: Sauvignon
Blanc, Feteasca Alba, Feteasca Neagra, Pinot Noir, Merlot, Chardonnay,
Pinot Gris si Cabernet Sauvignon.

Scurta descriere a cramei

Plantatiile de la Viisoara sunt toate tinere, replantate, iar tehnologiei de
intretinere i se acorda o atentie deosebitd, in sensul cd unitatea dispune
permanent de specialisti care verifica evolutia in vegetatie a vitei de vie.
La Viisoara culesul viei se face doar manual, cand strugurii ajung sa adune
destul zahar pentru fiecare soi in parte. Plantatiile de vitd de vie sunt
terenuri expozitionale, cele mai multe pe panta si, astfel, au o expunere
foarte bund la soare. Acesti struguri sunt, practic, mangaiati de razele
soarelui, devenind, astfel, struguri de cea mai buna calitate.

Repere de localizare
Sat Viisoara, Judetul Constanta

Scurta descriere a vinului participant

3

Cabernet Sauvignon
2022, sec
CATEGORIE VINURI ROSE

Intre Dundre si mare, soarele si briza rasfatd si
alinta viile de la Viisoara ca nicéieri in altd parte.
Acest rosé vine cu o prospetime revigoranta, in care
deslusim aromele de grapefruit, cdpsune si mure
proaspete.

Brénzeturile maturate, pestele mai gras sau midiile
in sos rosu pot fi parteneri senzationali pentru acest
rosé bine racit.

ANTIK

CABERMET SAUVIGNON ROZE
DOC MuRFATLAR
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Crama Viisoara
Alexandru Daniel Procovanu - Oenolog

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante momente din
existenta acesteia?

Povestea incepe in 2016, cand s-a luat decizia de a se construi o crama la Viisoara, intr-un loc cu
istorie veche vitivinicold. S-a creat, astfel, una dintre cele mai noi si mai moderne crame din Roménia,
care acum produce cu mandrie, din strugurii propriilor plantatii, unele din cele mai apreciate vinuri,
pentru toate categoriile de consumatori. Cele peste 100 de medalii de aur si argint, obtinute in cei 7
ani de existentd, stau marturie ca la Viisoara se produce vin de calitate deosebita.

Care au fost principalele provocéri intdmpinate in 2022 si cum le-ati gestionat?

Anul 2022 a venit cu deschiderea sectorului HoReCa si a celorlalte segmente de vénzare a vinului,
astfel, s-a creat o competitie in aceasta piata in continua extindere. Acest lucru ne obliga sa
mentinem o calitate a produselor foarte ridicatd, deoarece si consumatorul de vin devine mai educat
si mai selectiv, ceea ce este un lucru pozitiv, de altfel.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati reusit sa va adaptati
acestora?

Vinul rosé este intr-o foarte mare crestere de la an la an, ceea ce pentru noi, producatorii cu suprafete
mari de struguri negri, ne este de mare ajutor, avand in vedere consumul redus de vinuri rosii per
ansamblu. O altd tendintd care vine puternic este cea a vinului spumant, care devine din ce in ce
mai cautat, nu doar la ocazii speciale ca pana acum. Si la Viisoara avem in vedere, incepand cu
anul viitor, producerea de vinuri spumante prin metoda clasica, pentru ca avem deja date in lucru
comenzile de echipamente si utilaje pentru aceasta tehnologie.

Cat de importantad considerati ca este componenta de marketing in cresterea brand-ului
dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?

Marketingul este crucial in aceasta piata din ce in ce mai extinsa, unde concurenta este acerba.
Toate detaliile, de la sticla, etichetd, prezentare, promotii, te ajuté sa te remarci si sé fii ales de catre
consumator. Avem in plan etichete si brand-uri noi, diverse strategii de publicitate, dar si targuri si
expozitii cu degustare.

Care sunt canalele de vénzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat dificultati in accesarea
acestora?

Vénzarea o facem majoritar prin magazinele noastre, in Constanta si Bucuresti, si prin alti parteneri.
Totodatd, suntem prezenti si in marile lanfuri de magazine cu o parte din etichete, unele sub brand
propriu. Piata de export trebuie atacata in viitorul apropiat pentru a ne putea facilita vanzarea vinului
alb si rosé de la an la an.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca este impactul unei astfel
de competitii asupra business-ului dvs.?

Crama Viisoara a participat la majoritatea concursurilor nationale si internationale inca din primul an
de productie. Am ajuns, astfel, sa obtinem peste 100 de medalii de aur si argint. Pentru consumator
conteaza acest lucru, dar si pentru noi, deoarece ne ajuta sa ne verificdm calitatea vinurilor.
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Cum arata viitorul vinificatiei in Romania din punctul dvs. de vedere?

Viitorul suna bine! Sunt investitii mari in acest sector, in tehnologii moderne, in plantatii noi cu soiuri
de o calitate deosebitd si aparitia unor crame noi in fiecare an. Acest lucru ne bucura, dar totodata,
ne si obliga sa producem vinuri calitative, pe care sa le ducem in paharele consumatorilor autohtoni,
dar si a celor din afara granitelor tarii.

/Markmj/m( este crucal in aceasta
pali oban ce in ce wa extinsa, mdde
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Crama Avincis
Proprietar: Valeriu Stoica

Www.avincis.ro
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Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viticola este de 40 ha, iar soiuri cultivate sunt: Feteascé Regala,
Pinot Gris, Sauvignon Blanc, Cramposie, Cabernet Sauvignon, Merlot si
Negru de Dragasani.

Scurta descriere a cramei

Avincis este continuarea unei povesti de familie, cu pasiune pentru vinuri
si lucrul bine facut, care a inceput incé din anul 1927. Atunci, Maria si
lancu Ramniceanu, numit ofiter al armatei roméne de lonel Bratianu,
au cumparat in Dragdsani un conac in stil neoromanesc pur, inspirat
din arhitectura ctitoriilor brancovenesti, inconjurat de vii. in anul 2007
stranepoata lor, Cristiana, alaturi de sotul sau, Valeriu Stoica, s-au reintors
pe domeniul familiei si au avut revelatia miracolului viei, al vinurilor si al
traditiilor locului.

Astazi, domeniul Vila Dobrusa, care si-a deschis portile pentru iubitorii
vinului in vara anului 2011, cuprinde conacul, Crama Avincis, 40 ha de
vitd de vie, mai multe hectare de padure si amenajarea peisagistica.
Avincis este simbolul renasterii vinului romanesc, sub semnul traditiei si
al modernitatii. Productivitatea, intre 35 si 45 de hectolitri la hectar, in
functie de parcela si de culesul in verde, este comparabila cu cea a celor
mai exigente podgorii. Strugurii sunt culesi manual, in ladite de dimensiuni
mici, in apropierea cramei, situata chiar in centrul domeniului, astfel incét
este asigurata prelucrarea imediatd a acestora. Crama este dotata cu
toate mijloacele tehnologice moderne, in beneficiul calitatii:

e un sistem performant de récire a strugurilor culesi;

e microvinificari parcelare;

e zdrobirea blanda a strugurilor intr-o presa pneumatica;
e vinificarea la temperaturi controlate;

e climatizarea cramei pentru o invechire optima;

e baricarea in butoaie produse in Franta.

Repere de localizare
Strada Valea Caselor nr. 1A, Dragasani, judetul Valcea

Scurta descriere a vinului participant

-

Negru de Dragasani
2018, sec
CATEGORIE VINURI ROSII

Este un vin produs exclusiv din struguri Negru de
Dragasani, din cele mai vechi si calitative podgorii
ale noastre. Fiecare parcela este vinificatd separat
cu tehnici diferite pentru a maximiza caracteristicile
strugurilor, urmand apoi o invechire de 12-15 luniin
barrique-uri de stejar francez.

Culoarea vinului este violet intens, avand un
puternic buchet fructat, cu note picante si intense,
care disting caracterul acestui soi unic. Aromele
de cirese negre, afine, mure si violete intalnesc
caracterul tipic al cuisoarelor, lemnului dulce,
piperului negru si tutunului.

Vinul este intens, dar echilibrat, cu un caracter
puternic si tanini foarte catifelati.

AVINCIS

NEGRU DI
DRAGASANI
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Crama Avincis
Andrea Previtali - Oenolog

154 |

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Domeniul Vila Dobrusa s-a nascut in 2007, odatd cu constructia cramei,
plantarea primelor podgorii si restructurarea domeniulului de familie, ce
apartinea familiei Stoica.

Din 2010, primul an de productie, Crama Avincis a crescut constant, facandu-
se cunoscutd pe piata romaneasca si internationala pentru vinurile sale de
inalta calitate si pentru frumusetea structurii deschise publicului.

fn 2018 si 2021 au avut loc doud extinderi ale spatiilor de productie si ale
volumelor de vinificatie, pentru a raspunde cererii tot mai mari a pietei.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

2022 a fost un an excelent pentru noi, atat din punct de vedere tehnic, cat
si comercial. Cresterea costului materiilor prime in intreaga lume a dus, cu
sigurantd, la o dificultate pe care am reusit sa o contracaram prin optimizarea
resurselor noastre.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sa va adaptati acestora?

Consumul de vin de calitate in Romania pare sa creascd in fiecare an, acest
lucru se observa atét din datele statistice, cat si din multiplicarea targurilor si
evenimentelor dedicate, care inregistreaza mereu o afluenta din ce in ce mai
mare de vizitatori.

Soiurile romanesti sunt, cu sigurantd, printre cele mai solicitate, atat de piata
interna, cat si de cea internationald, datorita unicitdtii si potentialului lor
calitativ.

Cat de importanta considerati ca este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Este esential sa cunosti bine tendintele si preferintele consumatorilor si sa
stii sa te prezinti in cel mai bun mod posibil, atat cu vinurile proprii, cat si cu
imaginea ta.

Colegii care urmeaza strategiile de marketing pentru Crama Avincis sunt
in contact permanent cu reprezentantii nostri de vanzari si cu sectorul de
productie, pentru a studia impreund urmatorii pasi si noile initiative ce
urmeaza a fi propuse publicului.

)

Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

Vinurile produse de Crama Avincis sunt prezente atét la nivel national, in
HoReCa si in marile lanturi de distributie, ¢t si in export, in tari precum:
Japonia, Belgia, Canada, Statele Unite ale Americii sau Polonia.

Afi cunoscut pe canale noi nu este intotdeauna usor, exista numeroase crame
care investesc mult in aceasta directie si calitatea vinurilor este in continua
crestere. Dar rezultatele pe care le obtinem in fiecare an sunt, fara indoiald,
foarte bune in ceea ce priveste vanzarile si deschiderea de noi oportunitati.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?

Daca competitiile sunt importante si isi promoveaza rezultatele, ele reprezinta,
fara indoiala, o modalitate esentiald de a-ti face cunoscut potentialul
publicului.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roméania din punctul dvs. de vedere?
Cresterea pietei si interesul publicului international din ce in ce mai mare
pentru noi soiuri si tehnici de productie sunt un motiv pentru a privi viitorul cu
optimism, dar este esential sd muncim cat mai bine si sa investim constant in
idei inovatoare si calitate imbunatatita.

Sowrtle romanef1 Ful; cu
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Crama Alira
Proprietar: Dr. Karl Hauptmann

www.alira.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei Scurta descriere a vinului participant
Suprafata viticola a Cramei Alira este de 80 ha, iar soiurile de struguri pe
care le recoltdm sunt: Merlot, Cabernet Sauvignon si Feteasca Neagra.

Scurta descriere a cramei
Numele Alira este un mariaj intre denumirile localitatilor Aliman si Rasova,

unde se afla viile noastre si unde se naste vinul, pe malurile Dunarii. Acesta é

este un loc special, unde natura lucreaza in favoarea omului si singurele

ingrediente care lipseau pentru a face un vin legendar erau pasiunea si Merlot + Cabernet Sauvignon
priceperea. 2019, sec

CATEGORIE VINURI ROSII
Traditia viticold din zona este multimilenara, existand dovezi in acest sens

din vremea geto-dacilor, insa a fost adusa in actualitate de oenologul Caracterul nobil al vinului (Merlot & Cabernet
francez, Marc Dworkin, care a intuit potentialul locului. Investitille s-au Sauvignon) se remarcd de la prima turnare in
realizat cu ajutorul omului de afaceri, Dr. Karl Hauptmann, un pasionat de pahar. Culoarea rubinie intensa exprima arome fine
vinuri si vizionar, care a inclus Alira intr-un lant international de crame. de visine si martipan intr-un gust plin si echilibrat,
Familia de crame include Bessa Valley, din Bulgaria, si Chateau 9 Peaks, dominat de fructe coapte si cacao. Regasim,
din China, si se ghideaza dupd o filosofie comund de a face vinuri. de asemenea, note de mentd, lemn de cedru si
Oenologul Marc Dworkin are o experienta indelungata in zona Bordeaux condimente picante, alaturi de taninuri rotunde
si a ales sa facd si in Roménia vinuri pline de caracter, care pastreaza si moi. Structura complexa a vinului recomanda
amprenta terroir-ului local. aerarea acestuia in decantor o ora inainte de

servire.

Repere de localizare
Sat Aliman, Comuna Aliman, Judetul Constanta
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Crama Alira
llie Caciuc - Director Tehnic
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Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?
Alira este o crama-boutique de 80 ha, situata in Dobrogea, pe dealurile de
pe malurile Dunarii Vechi. Credem in respectul pentru natura si calitate,
in detrimentul cantitatii. Toate acestea le facem in speranta de a oferi o
experienta premium fiecarui client.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Anul 2022 ne-a facut sa ne dam seama de un lucru in ceea ce priveste
relatia noastra cu consumatorii de vinuri. Acestia ne-au obligat sa mentinem
o calitate a produselor mai ridicatd, deoarece si clientii au inceput sa fie mai
educati si mai selectivi, ceea ce, de altfel, este un lucru pozitiv.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sa va adaptati acestora?

Am sesizat cresterea preferintelor clientilor pentru vinurile rosii, in special
vinuri seci, si, totodata, am remarcat si dorinta consumatorilor de a explora
aceasta lume a vinurilor. Nu a fost greu sa ne adaptam, inca de la inceput noi
ne-am propus sa avem vinuri pregatite pentru toate gusturile.

Céat de importanta considerati cad este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Marketingul este o componenta importantd in interactiunea cu clientii nostri,
cat siin vanzarea vinului. Pasii implementati de noi au fost crearea de noi game
de vin, dar si a brand-ului Crama Alira, cu tot ceea ce ne dorim sa transmitem
si sé construim. Este o componenta la care trebuie lucrat continuu, ca sa ne
putem mentine activi in permanenta pe piata.

Care sunt canalele de vanzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

n momentul de fata vindem prin canalele proprii, fizice si online, dar si prin
intermediul catorva colaboratori si hipermarketuri. Suntem prezenti si in
HoReCa, ne dezvoltam frumos si organic si in aceasta directie.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?
Participarea la un concurs de vinuri poate oferi producatorilor de vinuri
oportunitatea de a-si evalua produsele intr-un context competitiv si de a
identifica eventualele imbunatatiri ce pot fi facute in procesul de productie.

)

Ca impact, distinctiile primite la concursuri sunt bine vazute in piata, ne face
vinul mai dorit. Ne ajuta si pe partea de vanzari, deoarece consumatorul are o
confirmare in ceea ce priveste calitatea vinului.

Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
Viitorul vinificatiei din Roménia se anuntd promitdtor, cu o accentuare
a productiei de vinuri de calitate, preocupare pentru sustenabilitate si o
crestere a turismului viticol. Vinurile romanesti vor continua sa evolueze si sa
cucereascd noi piete in anii ce vor urma.

i
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Crama Graden
Proprietar: Eugen Gabriel Nicolescu

www.awesomm.me

Suprafata viticola si structura plantatiei Scurta descriere a vinului participant
Suprafata viticold este de 3,5 ha, iar soiurile cultivate sunt: Feteasca
Regald, Riesling Italian, Taméioasd Romaneasca, Syrah si Cabernet

Sauvignon. )

Scurta descriere a cramei @
Crama Graden este o crama tip boutique, specializata in vinuri imbuteliate. 1

Repere de localizare Syrah
Stefanesti, Judetul Arges 2020, demisec

CATEGORIE VINURI ROSII

Syrah este vin demisec, obtinut prin maturare pe
drojdii fine, n butoi de stejar romanesc, timp de 12
luni si invechire la sticla timp de 12 luni.

AWE somM
peesl
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Crama Graden
Eugen Gabriel Nicolescu — Inginer viticultor / Oenolog

Care este povestea din spatele cramei? Care au fost cele mai importante Cum arata viitorul vinificatiei in Roménia din punctul dvs. de vedere?
momente din existenta acesteia? Din punctul meu de vedere, in anii urmatori vinificatia in Romania va avea o
Via a fost achizitionata de familie in jurul anului 1890. Cel mai important crestere constantd, atat din punct de vedere al vinurilor de calitate, cat si al
moment din istoria cramei a fost recuperarea proprietafii confiscate de celor de volume mari.

regimul comunist.

Care au fost principalele provocari intdmpinate in 2022 si cum le-ati
gestionat?

Cele mai importante provocari in anul 2022 au fost cresterea costurilor de
productie, in paralel cu scaderea puterii de cumparare si gestionarea unui an
dificil din punct de vedere viticol.

Ce tendinte de consum ale vinului ati observat in ultimii ani si cum ati
reusit sé va adaptati acestora?

Odata cu cresterea cererii de vin imbuteliat, ne-am nisat pe vinuri cu un mic
rest de zahar, ca o consecinta a preferintelor clientilor existenti. Ne dorim sa
ramanem mereu aproape de preferintele acestora si sa gaseasca in crama
noastra vinul pe care doresc sa il consume alaturi de familie, prieteni sau la
evenimentele importante din viata lor.

Cat de importanta considerati ca este componenta de marketing in
cresterea brand-ului dvs.? Ce pasi ati implementat in aceasta directie?
Componenta de marketing are o importantd medie, datorita contactului nostru
direct cu clientii si a numarului relativ redus de sticle pe care il producem.

Care sunt canalele de vdnzare unde sunteti prezent? Ati intdmpinat
dificultati in accesarea acestora?

Vénzarea o realizam printr-o legatura apropiata cu clientii nostri, preferand
vanzarea directa catre acestia. in paralel, avem o colaborare cu un somelier
profesionist care promoveaza vinurile printr-o serie de evenimente.

Cum percepeti participarea la un concurs de vinuri si care credeti ca
este impactul unei astfel de competitii asupra business-ului dvs.?

> L
Participarea la un concurs de vinuri este foarte important pentru a vedea St CIPAEA b v covewrs de

nivelul calitativ la care ne situAm comparativ cu alti producétori. in acelasi

timp, rezultatele obtinute Tn cadrul unui concurs ajuta la mbunatétirea [/p;,‘m esre Z%m ,M/oomf'd/ /@&(47‘?74
imaginii produsului nostru.
a vedea wielul califatry b care ve
Alvam comparativ cu alt producator:.
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CATEGORIE

VINURI ALBE

VINURI ROSE

PRODUCATOR

CRAMA MOSIA PANCIU
CRAMA PANDORA
CRAMA TATAL SI FIUL
CRAMA VALENTE
CRAMA PANDORA
CRAMA GRAMMA

26
30
34
26
38

MUNTENIA VINURI ALBE CRAMA BRATU 54
CRAMA LICORNA WINEHOUSE 60
CRAMA LACERTA 64
VINURI ROSE DOMENIILE URLATI 72
DOMENIILE VALEA CALUGAREASCA 74
USAMV - STATIUNEA DIDACTICA 78
SDCDVP PIETROASA - ISTRITA
VINURI ROSII CRAMA CASA STANCA 84
CRAMA VINALIA 88
COOPERATIVA AGRICOLA 92
VIA DOMNULUI
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CRAMA LA SALINA
CRAMA CORBUT
CRAMA PIVNITA SAVU
CRAMA LA SALINA
CRAMA CORBUT
CRAMA TRITERRA

CRAMA NEPTUN
DOMENIILE OVIDIU
CRAMA VINALTUS
CRAMA DARIE
CRAMA HAMANGIA
CRAMA VIISOARA

98
102
106
98
102
110

128
132
136
140
144

VINURI ALBE
VINURI ROSE
VINURI ALBE
VINURI ROSE

i

R

VINURI CASTIGATOARE

Muscat Ottonel, 2021, Dulce

Sauvignon Blanc, 2022, sec

Chardonnay, 2022, sec

Babeasca Neagra, 2021, sec

Feteasca Neagra + Cabernet Sauvignon, 2022, demisec
Feteasca Neagra + Cabernet Sauvignon, 2022, demisec

Feteasca Regala, 2022, sec Categoria Vinuri Albe
Feteasca Alba, 2022, sec

Feteasca Alba, 2022, sec

Cabernet Sauvignon + Feteasca Neagra, 2022, sec

Cabernet Sauvignon, 2022, sec

Busuioaca de Bohotin, 2022, sec

Feteasca Neagra, 2019, sec
Feteasca Neagra + Cabemnet Sauvignon + Syrah + Merlot, 2019, sec
Feteasca Neagra, 2019, sec

Sauvignon Blanc, 2022, sec

Riesling Italian, 2021, sec

Feteasca Regala, 2022, sec

Pinot Noir, 2022, sec

Cabernet Sauvignon + Merlot, 2021, sec
Cabernet Sauvignon, 2022, demisec

Sauvignon Blanc, 2022, sec
Sauvignon Blanc, 2022, sec
Feteasca Regala + Tamaioasa Romaneasca, 2021, demisec
Syrah + Cabernet Sauvignon, 2022, sec

Cabernet Sauvignon, 2021, demisec

Cabernet Sauvignon, 2022, sec

Categoria Vinuri Rosé
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Retrospectiva
Concursul de Vinuri "Povesti cu Vinuri Roméanesti"

i

R

Castigatorii editiilor anterioare
2016 — 2022

Categoria Categoria Categoria
201 6 Vinuri rosé: Vinuri rosii:

ECLIPSE
b ]
P
CRAMA BASILESC
MUSCAT OTTONEL, MERLOT, CABERNET MERLOT,
ANUL 2015, SAUVIGNON, SYRAH ANUL 2013,
CASA DE VINURI PODGORIA ANUL 2015, CRAMA BASILESCU
LICORNA WINEHOUSE
. |
Categoria Categoria Categoria
201 7 Vinuri rosé: Vinuri rosii:

USERNET SAUVIGNOY

RAVAK
SAUVIGNON BLANC, FETEASCA NEAGRA CABERNET SAUVIGNON,
ANUL 2016, ANUL 2016, ANUL 2014,
DOMENIUL VLADOI DOMENIUL VLADOI CRAMA LICORNA

Categoria Categoria Categoria
201 8 Vinuri rosé: Vinuri rosii:

CABERNET SAUVIGNON,
SAUVIGNON BLANC, PINOT NOIR, SHIRAZ, FETEASCA NEAGRA,
ANUL 2017, FETEASCA NEAGRA ANUL 2015,
CRAMA CORCOVA ANUL 2017, CRAMA LICORNA
DOMENIILE DEALUL MARE
;3 |
Categoria Categoria Categoria
201 9 Vinuri rosé: Vinuri rosii:

SAUVIGNON BLANC, MERLOT CABERNET SAUVIGNON,
ANUL 2018, ANUL 2018, ANUL 2016,
VALEA ASCUNSA CRAMA HAMANGIA MOSIA GALICEA MARE
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Retrospectiva Castigatorii editiilor anterioare

Concursul de Vinuri "Povesti cu Vinuri Romanesti" 2016 — 2022
Categoria Categoria Categoria Categoria Categoria Categoria
2020 I Vinuri roisé: Vinuri ro;ii: 2022 I Vinuri ro!sé: Vinuri rolsii:

|

COTNARI

SAUVIGNON
BLANC

02l

CHARDOONNAY, FETEASCA NEAGRA, FETEASCA NEAGRA + SAUVIGNON BLANC, CABERNET SAUVIGNON, MERLOT,
ANUL 2019, ANUL 2019, CABERNET SAUVIGNON, ANUL 2021, ANUL 2021, ANUL 2018,
CRAMA VIISOARA CRAMA ALIRA ANUL 2017, MINICIUNA LICA CRAMA TRITERRA CRAMA DAICONI
CRAMA DAN CORBUT
;3 | ;3 |
Categoria Categoria Categoria
2021 Vinuri rosé: Vinuri rosii:

SAUVIGNON
BLANC

DRAGASANI

DOC.-CMD.
DEMISEC

SAUVIGNON BLANC, MERLOT, FETEASCA NEAGRA,  CABERNET SAUVIGNON,

ANUL 2020, CABERNET SAUVIGNON ANUL 2018,
CASA DE VINURI IORDACHE, ANUL 2019, CRAMA VING
DRAGASANI PF APOSTOL RADU COSTEL

(CRAMA TATA $I FIUL)
I

168 | 1169




Revyona®
Alege sa fii diferit!

Noul fungicid din grupa triazolilor
cu eficacitate excelenta pentru
noi standarde de calitate.




Date de contact:;

Director vanzari culturi horticole:
Robert-lonut Baicoianu
tel: 0745 101 182
e-mail: robert-ionut.baicoianu@basf.com

Reprezentanti vanzari culturi horticole:
Est: Carmen Stoica
tel: 0730 202 797
e-mail: carmen.stoica@basf.com

Vest si Centru: Mihail Manolache
tel: 0737 717 968
e-mail: mihail.manolache@basf.com

Sud-Est: Crina Antal
tel: 0721 272 939
e-mail: crina-andreea.antal@basf.com

Sud-Vest: Victor Holban
tel: 0737 970 001
e-mail: victor.holban@basf.com

BASF SRL
Adresa: Sos. Pipera nr. 43, corp A, etaj 1
Sector 2, 014254 - Bucuresti
Tel: 021 529 90 00
www.agro.basf.ro



