o, e = - O Lo -
- 3
-
= % -
= e - T - - - -
- - =X
s “m

'Concursul de vinuri, editia a Vll-a, 2022 - |
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We create chemistry
. Povesti cu vinuri romanesti
_ Vinurile calificate in etapa nationala




Introducere

Cea de-a Vll-a editie a concursului “Povesti cu vinuri romanesti”
reprezintd o incursiune in spatiu si timp, o intélnire “meteorica”
intre un android perfect si un viticultor dornic sa-si implineasca
visul de a deveni cel mai bun.

Este o lectie asumata la cel mai inalt nivel de catre orice iubitor al
cultivarii vitei de vie, primind toate secretele tehnologiei avansate,
denumita Smart Technology.

Pe parcursul celor 4 etape regionale si a finalei concursului, lectia
s-a transformat intr-un adevarat spectacol. Cele 6 beneficii ale
Tehnologiei Inteligente s-au metamorfozat, pe rand, in solutii pentru
principalele probleme cu care se confrunta in realitate viticultorii.

Smart Technology i ajuta pe viticultori sa gaseasca raspunsurile cu
privire la secretul recoltelor de calitate si sa dea viata soiurilor alese
de struguri pentru obtinerea unor vinuri memorabile, trecand de la
credintele empirice la stiinta pura.

Astroenologia a vibrat perfect cu emotiile intélnirii dintre lumea
de dincolo de Galaxii si framantarile paméanteanului de a obtine
struguri pe deplin sanatosi.

La final, pierderile de productie cauzate de aparitia bolilor la vita de
vie, aparitia formelor de rezistenta din cauza utilizarii fungicidelor
cu acelasi mod de actiune, infectiile greu de controlat in momentele
cheie, influenta negativd a precipitatiilor asupra tratamentelor
fitosanitare, calitatea scazuta a strugurilor si a vinului, ca urmare a
infectiei cu Botrytis cinerea, sau vandabilitatea scazuta a strugurilor
corelata cu nivelul de reziduuri, au facut loc pasiunii, dorintei de a
invdta si nazuintei catre perfectiune.

Toata admiratia, sprijinul si sustinerea partenerilor nostri, fermierii!

Robert lonut Baicoianu
Director de vanzari culturi horticole
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We create chemistry

Fiecare picatura de vin
are povestea ei.
Spune povestea vinului tau la

urmatoarea editie a concursului
nostru de vinuri.
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Concursul
”Povesti cu vinuri romanesti”,
a Vll-a editie, 2022

Editia din 2022 a concursului ”Povesti cu vinuri roméanesti”,
organizat de BASF in parteneriat cu Asociatia Degustatorilor
Autorizati din Roménia, a adus, din nou, in prim-plan cele mai
rafinate vinuri roméanesti create de producétorii cu exploatatii de
vitd de vie de sub 100 de hectare.

Tn cadrul celor 4 etape regionale, desfasurate in Moldova, Muntenia
si Dobrogea, Oltenia, Transilvania si Banat, au fost inscrise peste
350 de probe de vin. Juriul a selectionat 36 de probe de vin finaliste,
cate 3 pentru fiecare categorie de vin in parte (alb, rosé si rosu).
Marea finala a fost organizata la Brasov.
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Jurizarea vinurilor

Membrii juriului

Jurizarea probelor de vin inscrise in concursul
"Povesti cu vinuri romanesti” este asiguratd
de degustdtori experti, membri ai Asociatiei
Degustatorilor Autorizati din Roménia (ADAR).

Asociatia este recunoscutd ca organizatie
profesionala reprezentativa in analiza senzoriald a
vinurilor si bauturilor alcoolice din Romania. ADAR
reuneste 138 de specialisti in sectorul vitivinicol,
din toatd tara, si selecteazd permanent cei mai

buni degustatori autorizati pentru participarea in
comisiile de jurizare ale concursurilor de profil.

Inca din 2016, Asociatia Degustatorilor Autorizati
din Romania a acordat sprijin valoros companiei
BASF in efortul organizarii concursului ”Povesti cu
vinuri roméanesti” la nivel national, in incercarea
de a oferi micilor viticultori o evaluare obiectiva a
calitatii vinurilor inscrise in concurs.

3 mari premii oferite de BASF

Fiecare vin premiat la etapa nationala a primit un kit de dezvoltare a afacerii care poate fi configurat
in functie de nevoile castigatorilor, acestia putand opta intre cele doua variante:

1 utilaj pentru aplicarea tratamentelor la vita de vie

e pachet format din produse BASF pentru protectia vitei de vie

Premiile sunt in valoare de 5.000 euro fiecare.

O-BASF

Vo craste chemistry

INCEPUTURI

Riesling Italian, SEC

2020

Cum se evalueaza vinurile

Pentru a oferi maximum de obiectivitate in evaluarea vinurilor, comisia de jurizare utilizeaza normele
sistemului international de evaluare, stabilite de Organizatia Internationala a Viei si Vinului (OIVV).
Aceste norme sunt folosite la toate concursurile internationale de vinuri.

Sistemul de punctaj folosit de OIVV este de pana la 100 de puncte. O proba de vin este evaluata de
mai multi membri ai juriului. Se elimind nota maxima, respectiv nota minima, apoi se face media
aritmetica a notelor ramase. Rezultatul il reprezinta nota finald pe care o primeste fiecare proba de
vin.

Regulile de evaluare

* Toate probele de vin sunt evaluate "in orb”. Niciun membru al juriului nu cunoaste la
momentul evaludrii carui concurent ii apartine proba respectiva de vin.

e Ordinea degustarii se respecta cu strictete. Intai se evalueaza vinurile albe, apoi cele rosé si
apoi cele rosii.

¢ Examinarea se face din punct de vedere vizual, olfactiv si gustativ.

¢ Modul de acordare a punctelor:

- Vizual: Limpiditate si aspect: se pot acorda maximum 15 puncte;

- Olfactiv: Tipicitate, intensitate si calitate: se pot acorda maximum 30 de puncte;

- Gust: Intensitate, tipicitate, persistentd gustativa si calitate: se pot acorda maximum 44 de
puncte;

- Evaluare globala: se pot acorda maximum 11 puncte.
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Astfel, cele 3 vinuri castigatoare ale
concursului ”Povesti cu vinuri romanesti”,

editia a Vll-a, anul 2022, sunt:

Vinuri rosii:

—/
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SAUVIGNON
BLANC

2021
VIN SEC .
— CRAMA [ICA MINCIUNA _—

Juriul in marea finala a fost format din :
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MINCIUNA LICA CRAMA TRITTERA
Sauvignon Blanc, Cabernet Sauvignon,
sec, 2021 sec, 2021

CRAMA DAICGONI
Merlot,
sec, 2018

Presedintele juriului:
Georgel Costache

Membri:

Petrica Badea
Veronica Gheorghiu
Gabriel Lacureanu
Otilia Neacsu

Dorin Popa




CELE MAI BUNE VINURI -
VOTUL INFLUENCERILOR

Pentru prima data in istoria concursului de vinuri organizat de BASF, a existat si o sectiune speciala
de vot, si anume votul influencerilor. Acesta a fost acordat de unii dintre cei mai cunoscuti formatori
de opinie din Romania, atat din domeniul vinului, cat i la nivel generalist.

In cadrul evenimentului, care a avut loc in data de 4 Mai 2022, in Bucuresti, au fost jurizate cele 36
de vinuri albe, rosé si rosii, care au fost alese drept castigatoare in urma celor 4 etape regionale si
care au fost jurizate ulterior si in cadrul marii finale a editiei din acest an.

Membrii juriului au fost:

Presedinte — Marina Samoila — somelier si co-fondator desprevin.ro
Membri:

Cabral Ibacka — prezentator TV si influencer

Vlad Petreanu — moderator si producétor radio si jurnalist

Cristian China Birta — Managing Partner Kooperativa 2.0 si influencer
Andra Nistor — wine influencer

Alex Dona — co-fondator desprevin.ro
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Vinurile castigétoare din cadrul Votului Influencerilor sunt:

Vinuri roseé:

Vinuri rosi:

COTNARI

TAMAIOASA.
ROMANEASCA
2021

VIN DEMI-SEC
CRAMA [ICA MINCIUNA

MINCIUNA LICA
Taméaioasd Roméaneasca,
demisec, 2021

CRAMA HAMANGIA
Cabernet Sauvignon,
demisec, 2021

STEGARIU F. FLORIN
Feteascd Neagra,
dulce, 2020
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CEA MAI FRUMOASA ETICHETA A UNEI
STICLE DE VIN - VOTUL POPULAR

Odata cu concursul de vinuri, s-a desfasurat si o competitie a celor mai reusite etichete, participantii
fiind cramele care au inscris si probele de vin. BASF a acordat consumatorilor finali posibilitatea de
a vota online eticheta preferata.

Cele mai frumoase etichete alese prin vot de catre fanii paginii
Facebook BASF in cadrul etapelor regionale

RIESLING ITALIAN
SEC

| PANCIU

i

inceputuri, Riesling Italian, Mosia Domneasca, Panciu
Cea mai frumoasa eticheta a unei sticle de vin din Regiunea Moldova.

Vinul are o culoare stralucitoare, cu un gust remarcabil de fructe albe, parfumate si intense in arome.

Gustul surprinde printr-o buna aciditate, aflata in perfect echilibru cu alcoolul.

12|
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ag/um, Merlot, Casa de Vinuri Negrini
Cea mai frumoasa eticheta a unei sticle de vin din Regiunea Oltenia.
Un vin cu o aciditate moderata si cu o culoare intensa de rubiniu. Mirosul de fructe de padure si
gustul corpolent si echilibrat il fac un vin de exceptie din gama Negrini.
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Héritage, Feteasca Regala, Cramele Bolgiu
Cea mai frumoasa eticheta a unei sticle de vin din Regiunea
Muntenia si Dobrogea.
Este un vin puternic, cu o aroma florala discreta si cu un buchet concentrat si savuros
Este una din cele mai cunoscute si cautate varietati.

PIVNITA

SAVU

FIECARE FAMILIE ARE O POVESTE DE S5PUS

'. T—fwogw"éﬂw

| SAUVIGNON BLANC B
| : : |
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Feteasca Regala, Pivnita Savu
Cea mai frumoasa eticheta a unei sticle de vin din Regiunea Banat
si Transilvania.
Vinul este unul complex si echilibrat, cu o aciditate ridicata si un caracter mineral.
Este un vin foarte racoritor, cu o aromd autenticd si patrunzatoare.

[15



CEA MAI FRUMOASA ETICHETA iN MAREA
FINALA DESEMNATA DE PUBLICUL LARG

Marea castigatoare a categoriei ,,Cea mai frumoasa eticheta — votul popular”, aleasa de fanii paginii
de Facebook BASF Agricultural Solutions, este:
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RIESLING ITALIAN

SEC

PANCIU |

inceputuri, Riesling Italian, Mosia Domneasca, Panciu
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CELE MAI CREATIVE ETICHETE -
VOTUL SPECIALISTILOR

Editia din 2022 a concursului de vinuri a venit cu o noud categorie de jurizare —
Cea mai creativa eticheta.

Juriul a fost unul specializat, compus din directori de creatie si art directori al unora dintre cele mai
prestigioase agentii de publicitate din Roménia:

Joaquin Bonilla — Creative Director/Consultant Godmother

Gelu Florea — Senior Art Director Godmother

Liviu Turcanu — Creative Director Mercury 360°

Alexandru Malaescu — Creative Partner Longshot Creative Shop
Cezar Necula — Senior Art Director/Founder Kingstag Studio

18|
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Joaquin Bonilla
Creative Director / Consultant Godmother

Care considerati ca sunt cele 3 principii ce trebuie sa stea la baza unei etichete de
succes?

Atunci cand creezi o eticheta de orice fel, in special una de vin, care trebuie s transmita,
inainte de toate, povestea produsului, este foarte important sa tinem cont de 3 aspecte:
creativitate, inovatie si design. Bineinteles ca sunt multe alte aspecte importante care
conduc la realizarea unei etichete atractive si memorabile, dar aici deja discutdm de lucruri
ce tin de strategii de business si nu numai.

Din experienta dvs, locala si internationala, cum s-a schimbat perceptia
consumatorului final asupra etichetei unei sticle de vin in ultimii ani?

In ultimii ani a avut loc o puternicd schimbare de generatii. Am trecut de la generatia X, la
Mileniali si acum ne intalnim cu cei din generatia Z. Astfel, in toata aceasta perioada de
timp, perceptiile, gusturile si cerintele consumatorilor s-au schimbat constant, acestia fiind
mai orientati spre imagini, decat spre povesti fara sfarsit. Noua generatie opteaza spre
vizualuri care te fac curios, preferd comunicarea care starneste o reactie, o implicare si
care te face sa gandesti.

Cum ati descrie, pe scurt, industria vinului in Romania, privita prin ochii unui creativ?
Facand parte anul acesta din competitia “Povesti cu vinuri romanesti”, organizat de BASF,
am fost placut surprins sa intalnesc o varietate creativa foarte mare a etichetelor, de la
imagini romanesti reinventate, la design minimalist si abordari grafice indraznete.

De multe ori, cand ma aflu intr-un magazin, la raftul cu sticle de vin, observ multe etichete
cu un design extrem de aglomerat, sunt acele etichete care vor sa transmita totul in cativa
cm patrati — mostenirea, via, crama, etc - si care, din punctul meu de vedere, pierd mult prin
aceasta directie creativa. Experienta de-a lungul anilor m-a invatat ca mai putin inseama
de fapt mai mult si ca in loc de a-i arata totul de la inceput consumatorului, ar trebui sa il
lasdam sa descopere treptat povestea brand-ului si s ii starnim curiozitatea.

Care sunt elementele ce trebuie sa se regaseasca, din perspectiva dvs., pe eticheta
unei sticle de vin pentru a se face remarcata?

Nu existd o retetd anume. O eticheta buna ar putea contine un nume puternic sau unul
traditional, dar cu un design contemporan. Sunt extrem de multe posibilitati.

Cred in idei indraznete, dar care sunt exceptional lucrate. Imi place sa fiu surprins si cred
ca, In zilele noastre, o etichetd care nu pune accent pe mult text, ¢i pe un design puternic,
este foarte apreciata de public.

Cum vi s-au parut etichetele jurizate in cadrul concursului "Povesti cu vinuri
romanesti?"

Asa cum spuneam si mai sus, am fost placut surprins de multe idei curajoase, care aveau
un mix foarte bine conturat intre design-ul care pune accent pe valorile romanesti si lumea
moderna in care traim. Cu siguranta experienta “Povesti cu vinuri roméanesti” a fost una
foarte interesanta atat pentru mine, cat si pentru ceilalti colegi ai mei din juriul celor mai
creative etichete de vin.

19
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CEA MAI CREATIVA ETICHETA ALEASA PRIN
VOT DE CATRE JURIUL SPECIALIZAT iN
CADRUL ETAPELOR REGIONALE
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Taine - de esti nazdravana, Merlot + Cabernet Sauvignon, ag/um, Merlot + Negru de Dragasani + Cabernet Sauvignon,
Mosia Domneasca, Panciu Casa de Vinuri Negrini
Cea mai creativa eticheta a unei sticle de vin din Regiunea Moldova. Cea mai creativa eticheta a unei sticle de vin din Regiunea Oltenia.
Un vin complex, cu gust intens, ce ofera o prospetime revigoranta si o intensitate aromatica Vinul scoate in evidenta arome puternice de fructe rosii. Analiza gustativa este marcata de
plind de fructozitate. un echilibru perfect intre restul de zahér si aciditate.

20| | 21
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Kultura, Merlot, Crama Hamangia
Cea mai creativa eticheta a unei sticle de vin din Regiunea
Muntenia si Dobrogea.
Un vin rosu usor de baut, cu o culoare rosu-deschis, arome de fructe rosii de padure,
completate de o nuantd de gem spre final.

22|

Urme, Chardonnay, Familia Darabont
Regiunea Banat si Transilvania.
Un Chardonnay tipic, suav, cu o culoare stralucitoare si elegant. Gust echilibrat,
rotund, in care predomina aromele de fructe albe cu o tentd minerala.
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CEA MAI CREATIVA ETICHETA IN MAREA
FINALA DESEMNATA DE JURIUL SPECIALIZAT
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Taine - de esti nazdravana, Merlot + Cabernet Sauvignon,
Mosia Domneasca, Panciu




+

QL 0000
O000
000

26 |

(@)
o] o)
(o)

Povestea etichetelor care au obtinut distinctiile pentru
cea mai frumoasa si cea mai creativa eticheta, din cadrul
editiei a Vll-a, este spusa chiar de unul dintre proprietarii
cramei, domnul Marius Pricope.

Care este povestea cramei dumneavoastra?

Povestea cramei noastre a inceput in 2010, cand eu si Ciprian ne-am asociat. Fiecare avea cate
2-3 hectare de vie, cam cum are toatd lumea in Vrancea. Am decis sa le lucrdam impreund, pentru
a ne fi mai usor.

Tn anul respectiv, cand am inceput sa lucrdm viile impreund, a aparut o oportunitate de a cumpéra
o suprafata de cinci hectare, vecina cu noi, dar care era data in arenda. Proprietarul respectiv nu
prea avea ce face cu ea. Am decis sd o cumparam noi. Ne-am imprumutat pentru asta. Atunci nu
exista mentalitatea de acum, ca terenul ar putea avea o valoare, ca vita de vie ar putea aduce profit.
Erau putine crame si ideea ca se poate castiga din vin inca nu aparuse. Chiar si colosul Veritas
Panciu, care fabrica sampania de Panciu, era pe o panta descendenta, ulterior dand si faliment.
Tocmai de aceea nu consideram ca era 0 mare oportunitate.

Ce impact credeti ca are eticheta in decizia de achizitie a vinului?

Eticheta reprezintd primul contact pe care potentialul consumator il are cu produsul nostru. Din
punctul meu de vedere are un impact major in decizia alegerii vinului, dar si in senzatia pe care
acesta o percepe din punct de vedere vizual.

Tn al doilea rand, consider cé e foarte important sé fie cat mai diferitd. Sa aiba caracteristici specifice
cramei, prin care aceasta se poate diferentia de ceilalti producatori. in plus, cu cat iese mai mult in
evidenta prin ceva ‘neobisnuit’, cu atat poate reprezenta o etichetd de un real succes.

De asemenea, sa nu uitam cd la fel de important este ca, pentru a reusi sa surprinzi, fiecare eticheta
trebuie sa aiba o poveste in spate.

Cum s-a nascut povestea etichetei “inceputuri”, desemnata “Cea mai frumoasi eticheta a
unei sticle de vin” de céatre publicul larg, in cadrul concursului “Povesti cu vinuri roméanesti”?
Povestea etichetei este destul de simpla. Noi urmérim sa iesim din tiparul etichetelor clasice. in
ultimul timp se poate observa ca la rafturi sunt aproape doar etichete albe, cu diferite imagini sau
povestioare. Am vrut, asadar, sa iesim din acest tipar si sa evidentiem cultura judetului Vrancea. Am
descoperit in muntii Vrancei un mestesug care este pe cale de disparitie, cel de a crea masti doar
din materiale naturale, din lemn, piele sau coarne de animale. Nu este nimic sintetic. Mesterii de
acolo spun ¢ inclusiv vopselurile folosite sunt obtinute pe cale naturald. Vazand aceste masti, am
avut un moment de inspiratie. Am aflat ca exista o persoana in localitatea Nereju, foarte cunoscuta
in lume, Serban Tertiu, care a si primit distinctia de “Tezaur Uman Viu” de la Ministerul Culturii. Daca
nu ma insel, exista doar patru astfel de distinctii acordate in toatd Romania.

Asadar, I-am vizitat si am vazut si mastile create. La momentul respectiv cochetam cu doud concepte:
primul era legat de aceste masti, iar al doilea era legat de un alt element traditional din zona noastra,
un cascaval rotund cu forme geometrice traditionale, facut in prese de lemn numite papusare, care
ii dau anumite forme. Oscilam intre aceste doua idei cAnd am ajuns prima data in Nereju.

Ne-a impresionat foarte mult sa vedem cum face totul cu mana lui domnul Tertiu. intregul proces
este manual, in acel stil vechi. Am decis atunci sa comandam sase masti diferite, pe care sa le
faca dansul cum doreste. Fiecare masca are o anumita poveste si un anumit nume, precum ursar,
mosneag, baba, ursarita, etc. Sunt denumiri din folclor.
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Care a fost mesajul pe care ati dorit sa-I transmiteti prin intermediul etichetei castigatoare a
competitiei “Cea mai creativa eticheta a unei sticle de vin”, din cadrul concursului “Povesti
cu vinuri romanesti”?

Tot de la traditii am plecat si cAnd am creat cea de-a doua eticheta céstigatoare, "Taine”. Aceasta
etichetd are tot o legatura cu folclorul, insa de data aceasta cu balada ,Miorita”. Practic, toate
denumirile etichetelor noastre au o astfel de legatura. Daca te uiti in lateralul etichetei, pe orice vin
de la Mosia Domneascd Panciu, vei putea vedea si altceva scris acolo.

De exemplu, pe eticheta din gama "Taine” a vinului rosé apare ”...de esti ndzdravand”. Pe eticheta
vinului rosu apare sintagma "soarele si luna”. La Traminer avem "spic de mohor”, iar la Chardonnay
Barique avem ”la apus de soare”. Sunt cuvinte pe care le regasim in balada Miorita si care fac
legatura cu povestea acesteia. intr-un fel, cele doud etichete au legatura intre ele, dar le-am privit
total diferit. Am dorit s& mergem practic la extreme, sa le legam pe fiecare de o traditie, dar una
dintre etichete sa arate intr-un mod 100% traditional, iar cealaltd sa fie 100% minimalista. Noi am
fi vrut sa o facem si mai simpla de atét, dar ar fi devenit chiar prea goala.

Ati colaborat cu o agentie de creatie pentru realizarea acestor etichete?

Dupa vizita pe care am avut-o in Nereju, la domnul Tertiu, si achizitionarea mastilor realizate special
pentru noi, am apelat ulterior pentru implementare la o agentie de branding. Am vrut sd mergem mai
departe cu aceasta idee si s@ transform@m acele masti traditionale in conceptul actual, ce poate fi
vézut si apreciat de consumatorii de vin.

Ce ne puteti spune despre participarea din acest an la concursul “Povesti cu vinuri roméanesti”?
Este al doilea an in care participdm la "Povesti cu vinuri roméanesti”. Eu particip la gala de cinci
ani, dar nu m-am inscris si in competitia propriu-zisa. insd, am vazut cum a evoluat povestea
concursului. Este o initiativa laudabild si se vede clar cd sunt din ce in ce mai multi viticultori
interesati sd participe. Daca in urma cu cinci ani erau cam 20-30 de persoane inscrise la etapa din
zona noastra, anul acesta au fost de 4-5 ori mai multi.

Asta inseamna si ¢ viticultorii s-au Tnmultit, dar si ca implicarea echipei BASF a reusit sa ne adune
la un loc. Aceste intalniri fac foarte bine industriei noastre. Ne vedem, discutam si ne cunoastem
mai bine intre noi. Este o initiativd care trebuie continuatd cat mai multi ani si care sper sé creasca
la un nivel si mai ridicat. Eu sunt sigur ca orice vin care ajunge in finald, va fi promovat si va deveni
mult mai cunoscut de catre consumatori. lar acesta este un mare plus in promovarea unei crame
roméanesti.

|27
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PRESEDINTELE JURIULUI
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MEMBRII COMISIEI
Lorena Diaconu
Gabriel Stoica
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MINCIUNA LICA

Proprietar: Minciuna Lica

Suprafata viticola si structura plantatiei Scurta descriere a vinului participant in concurs
Suprafata viticold este de 2 ha, cu 5 soiuri: Feteasca Alba, Merlot,
Tamaioasa Romaneasca, Riesling, Sauvignon Blanc.

Scurta descriere a cramei C‘)

Crama este echipata cu aparatura care ofera o capacitate de productie

de aproximativ 15.000 de litri. Fermentatoarele au o capacitate de 1.000 é -
de litri. COTNARI
Fermentarea se poate face la orice temperaturd, acest lucru reprezenténd TAMAIOASA ROMANEASCA, 2021, DEMISEC, | :

un avantaj. De exemplu, pentru vinul obtinut din soiul Tamaioasa CATEGORIE VINURI ALBE '
Roméneasca, fermentarea s-a facut la 17° C, iar pentru vinul obtinut din 4
Sauvignon Blanc, la aproximativ 15° C. Ca si areal, TAmaioasa Romaneascd este un soi e
Crama nu este de tip industrial, insa ofera toate posibilitatile de obtinere zonat Tn Moldova, care ofera tente de Muscat. "\'3{:1\1\?”0?:3\
a unor vinuri calitative. Este o cramd micé ca dimensiuni, de tip hobby, Accentul este pus pe tot procesul de vinificatie, care 42021
organizatd in propria gospodarie. trebuie s fie cat mai echilibrat. pS N ek g

Repere de localizare
la 400 m altitudine, pe platoul Dealul Catalina, plaiul Liteanca.

]

SAUVIGNON BLANC, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ALBE

Din punct de vedere gustativ si senzorial, este un
vin semi-aromat. Acest Sauvignon Blanc este un vin
pentru care aromele se obtin foarte greu.

COTNARI

SAUVIGNON
BLANC
2021

. VN St
o tRAMA ok
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Crama a aparut din dorinta si pasiunea pe care 0 am pentru vinuri.
Momentul hotdrator in infiintarea cramei a fost in anul 2014, atunci am
ales sa plantez via.

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

Cramele mai mici au luat amploare. Au primit atentie din partea
schimbérilor care au avut loc in piata. 0 mare parte din modificari le-au
produs vinurile din emisfera sudicd. Au impus un standard in piata locala.
Din pacate nu se mai pune accent pe terroir, asa cum o fac francezii si
nu numai. Vinurile de calitate sunt foarte greu de obtinut. Globalizarea
este factorul care nu mai permite oamenilor sa inteleaga cu adevarat ce
inseamna un vin de calitate.

Céatre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Aproximativ 70% dintre clienti sunt cunostintele mele. Nu e un business,
ci un hobby. Loialitatea o mentin prin calitatea produselor si seriozitatea
muncii, lucruri la care tin foarte mult si care sunt apreciate de toti cei care
imi degusta vinul.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Planurile sunt de extindere a suprafetei cultivate. Crama e usor de facut,
o ridici in aproximativ un an, dar via este cea mai importanta, ai nevoie de
timp ca sa ajungd sa produca si, in plus, necesita timp pentru a fi ingrijita
corespunzator, in asa fel incét sa iti poata oferi vin de calitate.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Roménia si
implicit asupra afacerii dvs.?

in pandemie, cramele mai mici de 10 ha au avut de suferit. Singura lor
sansa a fost online-ul. Cei care au vandut in retail nu au avut de suferit.
Fiecare crama are consumatorii ei, dar majoritatea celor mici isi dau
peste 50% din productie in restaurante, ceea ce s-a schimbat complet
in pandemie. Fiecare an e diferit si acesta e un lucru foarte placut. Pentru
mine un an dificil, ca cel de anul trecut, a fost un avantaj, deoarece intr-un

an bun, din punct de vedere climatic, oricine face un vin de calitate.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de
vinuri? Ce beneficii va aduce?
Am participat la foarte multe competitii, deoarece te ajuta sa intelegi unde

te situezi. Concursurile pot sa-ti dea o linie pe care sa o urmezi. Sa intelegi
ce ar fi bun sau ce ar fi rdu la produsul tau. in functie de lucrul acesta incepi
sd schimbi ceva. Poti vedea si compara si celelalte vinuri concurente sau poti
discuta cu ceilalti producatori pentru a acumula informatii noi. Toate aceste
aspecte sunt de ajutor. Sunt lucruri pe care le Tnveti si dupa 20-30 de ani,
deoarece mereu apar informatii noi.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Nu ma pricep la marketing, nu e in obiectivele mele. Eu lucrez cu un alt tip
de marketing. Am degustat de-a lungul timpului vinuri din intreaga lume. La
un vin care merge in retail, multi producatori considera ca distribuitorul e
consumatorul final, insd nu e asa. De reguld, e bine sa constientizam ca,
atunci cand ai o crama mica si faci vin de calitate, poti sta de vorba cu acei
clienti care iti stiu vinul. Acolo e cea mai mare satisfactie, cand ai timp sa
interactionezi tu, producétorul/oenologul, direct cu consumatorul final. Nu
cred in reclamele de genul: ia o cutie de 6 sticle cu vin si primesti un televizor.
Ce treaba are televizorul cu vinul? Noi, cei care vrem sd facem calitate si
sa surprindem adevaratii cunoscdtori si pasionati de vin, trebuie sa stam la
aceeasi masa cu acestia.

"Penlrn me nn an Mﬁal/ ca cel

de avul Trecuf; a (%J/fm AV

Ty, devarece iufr-nm an buwm, dan
pwictde vedlece cliwatic, oricre

fuce wwn vin de calitate.
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GRAMMA WINES (HD Wines & Marian Olteanu PFA)

Proprietar: Marian Olteanu

WwWw.grammawines.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viticola este de 22,67 ha, din care 3,5 cu plantatie noud. Soiurile
cultivate sunt: Feteasca Alba, Aligoté, Feteasca Regald, Feteasca Neagra,
Busuioaca de Bohotin, Merlot, Sauvignon Blanc.

Scurta descriere a cramei

Construita dupa modelul podgoriilor de familie din regiunea franceza
Provence, Gramma produce vinuri albe, rosé si rosii. Pentru ca intotdeauna
exprimarea corecta si armonioasa denota echilibru fizic si psihic, "Vinul
gramatic” este un concept destinat sa deschida o noua directie in
comunicarea vinurilor: cea a conversatiei inteligente si a limbajului fara
cusur.

Repere de localizare
Sat Visan, Comuna Bérnova, Judetul lasi
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Scurta descriere a vinului participant in concurs

]

FETEASCA REGALA + FETEASCA ALBA + SAUVIGNON BLANC +
ALIGOTE, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ALBE

Precum un dansator pasionat al iubirii, fericirii si armoniei, vinul are

0 culoare stralucitoare, cu un usor rest de dioxid de carbon, ce-i &"(’
conferd o usoara perlatie. Este un vin de o complexitate deosebita, :

in care regasim, impletindu-se armonios, onctuozitatea Fetestii Albe,

mineralitatea Aligoté-ului si aroma discret florala a Sauvignon-ului
Blanc. Mirosul este unul surprinzator, sustinut de senzatii palatine
méatasoase si de un final imbracat in arome de pere coapte, menta si
migdale caramelizate.

S
3 1

PINOT NOIR + FETEASCA NEAGRA, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSE

Mireasma fructelor de zmeura si capsune starneste fiorul dragostei ”1? 8
si bucuriei. Unicitatea rosé-ului Gramma este perfect pentru o pata /,.5;3;4
de culoare in toate conversatiile. Este un vin racoritor, ce are o =

culoare deosebita de rosé si 0 aroma de zmeura si capsuna. Gustativ
predomind senzatiile dulci, dar apoi evolueaza spre o aciditate verde
de cércei de vita de vie, cu postgust proaspat si racoritor.

Y

FETEASCA NEAGRA, 2019, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSII

Un vin proaspat, cu buchet complex, din care se fac remarcate fructe
rosii, dulci-acrisoare si note de prune afumate.

Feteasca Neagra este un vin special, cu mare potential de invechire.
Are un gust intens de cirese negre, prune uscate, ciocolata si cafea,
avand onctuozitate, textura si persistenta ridicata.
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Intreaga istorie cred c& incepe acum 30 de ani, cand, impreun cu familia,
ne-am mutat la lasi pentru a revendica terenurile preluate abuziv in
perioada comunista.

Istoria recenta incepe Tn 2009, cand parintii mei au fondat aceasta crama
cu ajutorul primei variante de fonduri SAPARD.

De atunci si pana in prezent a fost un drum presarat cu tot felul de suisuri
si cobordsuri, care au contribuit la knowhow-ul si experienta pe care le
avem acum.

Fie ca este vorba de etichetele desenate de Maestrul Horatiu Malaele,
de aparitia in revista Forbes, intr-un articol dedicat celor mai speciale
etichete din lume, in suplimentul ,,Forbes 30 sub 30” sau realizarea primei
etichete de vin dintr-un NFT, toate acestea au construit ceea ce este astazi
Gramma.

Cum vedeti piata vinului din Roménia?
Cu ochi mult mai buni decat acum 10 ani. Este dinamica, apar an de an tot
mai multi producdtori de calitate, iar consumatorii experimenteaza si se
culturalizeaza constant in acest domeniu.

Céatre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Targetul nostru este reprezentat de catre clientii tineri ca spirit. incercam
sa oferim vinuri tot mai calitative, la un raport calitate/pret cat mai bun si
avem grija sa comunicam constant acest lucru pe toate canalele, mai ales
in social media.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Ne dorim sd investim constant in calitate: inteligentd, tehnologie si plantatii
noi, cu soiuri diversificate.

Ca abordare, ne vom focusa pe consumator, indiferent prin ce canal de
piata ajunge el la noi sau noi la el.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Roméania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Din fericire efectele pandemiei au fost pozitive pentru noi, deoarece teama
de repercursiuni ne-a speriat si ne-a determinat sa iesim din zona de
confort, am inovat si am trecut prin pandemie cu o cifra de afaceri dubla
fata de cea inregistrata in perioada 2019-2021.

cwesli 000
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De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Cred cé cel mai important lucru pe care il putem castiga din participarea la
astfel de concursuri este validarea produsului nostru. Este foarte important ca
cineva obiectiv sa ne confirme calitatea.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Din punctul meu de vedere, actiunile de marketing au un rol esential. Am
un citat care mi-a ramas in minte: “Orice produs genial din punct de vedere
ingineresc, nu face doi bani fara marketing”. Altfel spus, degeaba ne dam
silinta sa obtinem o calitate tot mai bund, dac& nu comunicam acest lucru.
Prin orice mod.

"B prnctal wew de veddece, actinnle de warketring
av o rol eanttal. Am wn cifat-care w-a ramas

tn waite: Orice produs gewal odban punct=de veole e
m}énhcrcsc/ wi face dor Gann ﬁ{r/&f maﬂ’(m‘my At
dpus, 06:7:%& ve dam #lita sa’ otGvem o califate
1ot war brwa, daca vu commmicam acest lucra. Prew

orice wod.
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CRAMA PANDORA

Proprietar: Doru Simiz

www.cramapandora.ro
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Suprafata viticola si structura plantatiei

Via Crama Pandora se intinde pe 35 de hectare. Asezarea intr-un amfiteatru
deschis spre Sud-Est asigura un numar ridicat de ore de soare per ciclu
de vegetatie, unde este pus foarte bine in evidenta specificul aromatic
de fructe bine coapte al strugurilor. Exceleaza prin calitatea vinurilor
albe, regasind aici soiuri precum Sauvignon Blanc, Chardonnay, Sarba si
Tamaioasa Romaneascd, iar in categoria soiurilor rosii amintim Cabernet
Sauvignon, Feteasca Neagra si Merlot. Relieful prezintd o alternanta de
terenuri plane si colinare, cu inaltimi cuprinse intre 100 si 300 m, orientare
V-E, cu expozitie si declivitate ce asigura conditiile optime pentru cultivarea
vitei de vie.

Scurta descriere a cramei

Povestea cramei incepe Tn anul 2004, pe domeniul boierului Nicolau, din
tinutul Vrancei. Aceasta functioneaza pe amplasamentul vechii locatii, iar
noua investitie prinde contur sub denumirea de Crama Pandora. Crama
este una de tip boutique, amplasata in "inima Cotestiului”. De altfel, crama
face parte dintr-o viitoare gradina japoneza, intinsa pe aproximativ 2.5
ha. 0 mare influenta asupra felului in care vinul isi va dezvolta aromele
si gustul este daté de doua operatii, executate cu maxima atentie: taierea
in verde, adica alegerea lastarilor, o lucrare in urma careia se stabilesc
limitele largi ale cantitatii de struguri care vor creste pe acei butuci si
normarea de dinaintea culesului, cand in vie raman doar cei mai buni
struguri. Oenolog: Florin Manoliu.

Repere de localizare
Sat Budesti, Comuna Cotesti, Judetul Vrancea

Scurta descriere a vinului participant in concurs

3

FETEASCA NEAGRA, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSE

Mon Rose, by Pandora, este un vin obtinut 100% din
Feteasca Neagra. Impacteaza prin aromele fine de
piersicd coapta, zmeur Si cirese.

Este un vin care face parte din gama de vinuri
denumita "Lifestyle" a cramei Pandora. Este "un vin
estival" destinat cluburilor, petrecerilor de pe plaja
sau in aer liber.
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Manoliu Florin - Oenolog
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Momentul cel mai important va fi anul acesta, deorece este primul an de
vinificatie in crama noua.

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

Piata se afla intr-o continua educare a consumatorului de vinuri. O parte
insemnata din clienti dobandesc cunostinte din ce in ce mai vaste in
domeniul vinului, vinificatiei si asocierii potrivite a vinului cu mancarea.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Ne adresam in special clientilor HoReCa. in ceea ce priveste mentinerea
loialitatii, depunem toate eforturile pentru a oferi an de an o calitate
deosebitd a vinurilor noastre.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Vrem sa crestem calitativ vinurile. Evolutia afacerii va putea creste prin
dezvoltarea continua a turismului viti-vinicol.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Roménia si
implicit asupra afacerii dvs.?

Pandemia nu a diminuat semnificativ consumul de vin, in schimb, din
cauza ingreundrii procesului de productie si de aprovizionare cu materii
prime si materiale, finalizarea cramei noi a intarziat.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de
vinuri? Ce beneficii va aduce?

Beneficiul principal 1l reprezinta o evaluare corectd a calitatii vinurilor
incrise in concurs si, in acelasi timp, un plus de imagine pentru crama
noastra, datorat mediatizarii unor astfel de concursuri.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului
dvs.? (ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

0 promovare buna realizata prin diferite actiuni de marketing creioneaza
0 imagine clara si un mesaj corect, rezultdnd astfel o valoare crescutd
a cramei. Acest lucru are ca rezultat final satisfactia consumatorului i,
implicit, cresterea vanzarilor de vin.

Viewm sa creftem calitativ
mwrite. EvoluCa afacer va putea
creffe pro dezvoliarea cotinua
a Tarismedw vitT-avcel”

| 41



SH00 00000
OOOOO
(o)

VITICON MIH

Proprietar: Focea Mihai

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata viticold se afld pe raza comunei Bals, avand in plantatie Feteasca
Alba, Feteascd Regala si Feteasca Neagra.

Scurta descriere a cramei

n momentul de fatd, strugurii nostri se prelucreazd in crama Gramma
Wines, insa avem in plan, in viitorul apropiat, sa accesam fonduri pentru a
construi propria crama.

Repere de localizare
Sat Boureni, Comuna Bals, Judetul lasi

Scurta descriere a vinului participant in concurs

3

FETEASCA NEAGRA + CABERNET SAUVIGNON,
2021, DEMISEC,
CATEGORIE VINURI ROSE

Un rosé ce iti va rasfata papilele gustative cu
intensitatea si eleganta Fetestii Negre, desavarsita
de aroma fructelor de padure, cét si cea discreta a
prunelor supracoapte.

Miros: parfum exotic de physalis si fructe de padure

Gust: echilibrat, racoritor. Postgust: de intensitate
medie.
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Totul a pornit din momentul in care mi-am intemeiat o familie. Lucrand in
domeniu de ceva timp, impreuna cu sotia ne-am gandit si propus sa dam o
noua fata muncii pe care o desfasoara parintii, aplicand toate cunostintele
si experienta dobanditd intr-o cramé deja consacratd si renumita. Se pare
ca a dat roade.

Cum vedeti piata vinului din Roménia?

Piata de vinuri din Romania este intr-o dinamica continud. Cu toate acestea
consider si cred cu tarie ca este loc pe piata pentru toata lumea. "Loc sub
soare pentru fiecare!", cum s-ar spune.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Fiind la inceput de drum si avand o cantitate foarte mica de vin,
deocamdata nu se pune problema segmentului de piata, vom vedea pe
viitor la ce provocéri vom fi nevoiti sa facem fata.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Tintim spre lucruri marete in perioada urmatoare.

Speram ca in viitorul apropiat sa putem accesa niste fonduri care sa ne
poata ajuta in a duce visul mai departe.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Cu siguranta perioada pandemiei a fost un moment de incercare pentru
toate business-urile, dar noi am incercat sé profitam in fiecare moment de
toate oportunitatile pe care le-am avut. Am inceput vanzarile de tip door-
to-door in zona locald, lucru care a adus un impact pozitiv asupra afacerii
in perioada respectiva.

cwesli 000
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De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Cred ca cel mai important aspect in urma participarii la concursuri de vin
este validarea pe care o obtinem de la niste profesionisti in domeniu. Este
foarte important ca cineva obiectiv sa ne confirme calitatea vinului pe care il
producem si ca ne aflam pe drumul cel bun.

Astfel, putem obtine o evaluare minutioaséd si corectd a muncii pe care o
desfasuram si ne ghideaza pasii in etapele urmatoare.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Aceste elemente au un rol esential. Lucram intens la partea dedicata design-
ului si comunicarii, deoarece reprezinta puntea dintre produsul nostru si
clientii nostri.

Cred ca cel wai wportantaspect=in wwa
particpari (& covcardrat de v este validarea
pe care 0 otlvem de & wilfe profeaculfT in
Adowevun. €ste foarte wporfaut-ca cvera obecty
sa ve confirme calitatta vlu pe care i
producem i ca ve aftam pe dowid ced brm.

| 45



0000 (0]e)
000 cwesli (e]e]e)

CRAMA VALENTE

Proprietar: lacob Adrian

+
00000 ég
O

Suprafata viticola si structura plantatiei Scurta descriere a vinului participant in concurs
Suprafata viticola este de 17 ha. Soiurile cultivate sunt: Sauvignon Blanc,
Pinot Gris, Merlot, Muscat Ottonel, Feteasca Neagra si Babeasca Neagra.

Scurta descriere a cramei @}
Plantatia exista in familia noastra din 2010, dar abia in 2016 am inceput sa
producem vin la scard mai mare. Suntem o crama mica, de tip boutique, é

care pune accent pe vinuri premium, adresandu-ne clientilor care cauta

vinuri deosebite si care apreciaza calitatea. MERLOT, 2020, SEC,

CATEGORIE VINURI ROSII

Repere de localizare
Panciu, Judetul Vrancea

Acest vin rosu, reprezentativ pentru crama noastrd, aduce
in prim-plan eleganta cu care Merlot-ul si-a castigat faima
de-a lungul timpului in toate podgoriile din Romania,
inclusiv la Panciu, unde climatul specific din acest areal
si-a pus amprenta asupra complexitatii aromelor.

Dupa ce strugurii au fost ingrijiti, recoltati si dupa intregul
proces de vinificatie, in care i s-a acordat cea mai mare
atentie, notele de visind, cafea, vanilie si fructe negre nu
intarzie sa apara inca de la primul impact, postgustul fiind
lung si catifelat. Taninurile moi si usor amarui creeaza o
structurd demna de un vin care poate fi usor asociat cu
branzeturi cu un continut ridicat de grasime, diferite tipuri
de carnuri gatite la cuptor sau chiar cu steak-ul luat direct
de pe gratar.

NOAH

EfL
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Totul a inceput in anul 2016, cand, dupa o lunga perioada de timp in care
vinificam o cantitate redusa de struguri, in mare parte pentru consumul
familiei si al prietenilor, am decis sd ne extindem. Avand ambii parinti
ingineri horticoli, usor-usor pasiunea pentru vita de vie si vin a fost
transmisa catre mine si fratele meu, care ne-am dorit mai mult. in fiecare
zi vrem sa ne depasim limitele, sa facem lucruri noi, bune si foarte bune. in
fiecare an depun efortul de a produce vinuri care sa ne surprinda, in primul
rand pe noi. Cred cu tarie ca cel mai important si cel mai frumos lucru este
atunci cand natura ne ofera un fruct care are o complexitate nemarginita
si un potential de exploatare imens. Fiecare vin este diferit de la an la an,
de la un soi la altul, iar pentru noi aceasta este frumusetea meseriei. Nu
reusim tot timpul sa ajungem la rezultatul dorit, de fapt, in vinifcatie, nu ai
cum sa stii care este rezultatul dorit, pentru cd nu poti s spui ca ai facut
vinul perfect sau cel mai bun vin. De multe ori, dupd un an cu rezultate
foarte bune, ramai surprins in anul urmator, cand vinurile te surprind si mai
mult, intr-un mod placut.

Cum vedeti piata vinului din Roménia?

Piata de vinuri din Roménia se reinventeazé si renaste in acelasi timp.
Producdtorii mici isi dau toata silinta sa vina cu vinuri cat mai bune, iar
concurenta acerba naste progres. Consumatorii au devenit tot mai curiosi
de acest fenomen si totul capata o aura de poveste.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

In primul rand, prin ceea ce facem incercdm si multumim toate
segmentele. Sunt de parere ca toatd lumea trebuie sa incerce sa bea un
vin bun in deplina responsabilitate. Cred ca in momentul de fata nu ne
putem pozitiona pe un anumit segment, pentru ca suntem la inceput. Tot
ce pot promite e faptul ca toate vinurile noastre, si aici fac referire doar
la vin, nu si la tot ceea ce inseamna o sticl de vin, sunt vinuri bune sau
foarte bune. Speram ca in urmatorii ani sa putem procesa la fel de multi
struguri, dar la o calitate mult mai ridicata.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Momentan exploram o suprafatd de 16 ha cu soiurile Sauvignon Blanc,
Pinot Gris, Muscat Ottonel, Merlot si Feteasca Neagrd. Speram ca in
urmdtorii doi ani sa ne marim suprafata cu inca 10 ha, dar si cu alte soiuri
de struguri. Tot in urmatorii ani vrem sa ne imbunatatim tot procesul

tehnologic pentru a reusi sa avem rezultate cat mai bune.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romaénia si
implicit asupra afacerii dvs.?

Pandemia a afectat pe toata lumea care avea un volum considerabil de vanzari,
noi fiind atat de mici, nu am resimtit atat de puternic efectele acesteia.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Tn primul rand, un concurs de vin te ajutd foarte mult s& cunosti si s relationezi
cu ceilalti productori. In al doilea rand, este o multumire oficiala si pertinenté
a muncii tale. lar in al treilea rénd, te ajuta sa atragi atentia consumatorului
pasionat de vinuri.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Marketingul, in ziua de azi, are o pondere de peste 50% din produsul pe
care vrei sa il comercializezi. Un produs bun fara un marketing bun are de
suferit, pe cand invers nu e chiar asa. Vedem in Romania produse care sunt
foarte bune, dar nu reusesc pe piata din cauza marketingului, care este gresit
sau inexsistent! O eticheta buna te ajuta foarte mult sa creezi curiozitatea
de a deschide acea sticla de vin, iar dupd deschidere, vinul preia atributiile
marketingului. Evenimentele sunt un prilej de a cunoaste si de a asculta
consumatorii, pentru a intelege c&t mai bine ceea ce isi doresc ei de la un vin.
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Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata este de 86 ha. Soiuri cultivate sunt: Feteasca Alba, Feteasca
Regald, Feteasca Neagrd, Busuioaca de Bohotin, Tamaioasa Romaneasca,
Sauvignon Blanc, Chardonnay, Muscat Ottonel, Shiraz, Merlot, Cabernet
Sauvignon. Vinurile Strunga provin din arealul viticol Dealurile Moldovei,
in apropierea Castelului de la Miclauseni, care ne aminteste de gloria
vremurilor de demult.

Scurta descriere a cramei

Pamantul-mama al viilor de la Strunga are denumiri populare vechi de
cateva sute de ani — Dealurile Pérjolita si Calda. Legenda graieste ca
insusi Pamantul ar fi facut un legamant cu primii oameni ai locului si le-a
fagaduit simbria Tn roade bogate an de an, in schimbul muncii la camp. lar
de atunci si pana in prezent, oamenii au muncit pentru recolta de vita de
vie, bucurandu-se de rasplata bogata a Pamantului. Vinul faurit la Strunga
are o personalitate puternica, fiind un omagiu adus traditiei locurilor, intr-o
interpretare contemporana ineditd. Aceasta se releva in identitatea vizuala
a vinurilor din gama introductiva, care spun o poveste in imagini, prin
statuetele care aduc in prim-plan Hora Trandafirilor de la Moldova (care Tsi
are originile la Strunga) sau haiducii codrilor, din poezia lui Vasile Alecsandri
- Strunga (,,In padurea de la Strunga/ Sunt de cei cu pusca lungé/ Care
dau chioras la punga!”). Astfel, noul si vechiul, traditia si modernul, se
reunesc la Strunga, intr-un vin cu gust bogat, rotund si echilibrat, care
duce legendele stramosilor mai departe. Vinificator: Valentin Sercovschi

Repere de localizare
Localitatea Strunga, Judetul lasi

Scurta descriere a vinului participant in concurs

Y

FETEASCA NEAGRA, 2020, DEMISEC,
CATEGORIE VINURI ROSII

Nascut in conditiile unui sezon deosebit de echilibrat
pe Dealul Parjolita, Feteasca Neagra 2020 este,
cu sigurantd, una dintre marile variante de vinuri
obtinute la Strunga. La acest vintage se vede o
croiald diferita, cu mai multd subtilitate, elegantd,
prospetime, un corp coplesitor, un echilibru mai
mare, putere.

Rezultatul final este o explozie de fructe, mineralitate,
intensitate si putere; cele 14 grade ale sale sunt greu
de perceput. Este plin, cu un tanin matasos, catifelat.
Vin lung, pentru invechire, pentru a-1 putea bea in 10
sau 20 de ani.

Feteasca Neagra 2020 barrique este un vin unic,
cu o perioada de doar 6 luni de maturare in butoaie
de stejar. Asta pentru ca ne dorim o interventie cat
mai subtila a lemnului si o expresie cat mai purd a
soiului in sine.
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STRUNGA WINERY

Sercovschi Valentin - Oenolog

521

Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Povestea Cramei Strunga s-a nascut pe Dealurile Moldovei, in apropierea
Castelului de la Miclauseni. Constructia cramei a inceput in 2017, an in
care au fost culese primele roade de pe dealurile Calda si Parjolita.

La Strunga, 50% din productie este formaté din vinuri albe, aproximativ
30% sunt rosé-uri, iar restul de 20% vinurile rosii.

Pe cele 86 de hectare de podgorie, se cultivda 11 soiuri de struguri:
Feteasca Alba, Feteasca Regald, Feteasca Neagra, Busuioacd de Bohotin,
Tamaioasa Romaneasca, Sauvignon Blanc, Chardonnay, Muscat Ottonel,
Shiraz, Merlot si Cabernet Sauvignon.

In aceastd perioadd, crama este intr-un proces de expansiune, deoarece
avem in plan dezvoltarea turismului viticol.

Fiecare moment din existenta cramei pentru noi este important: plantarea
primei vii, plantarea celei de a doua, prima recolta, prima vinificare,
lansarea fiecarei game de vin, samd.

Cum vedeti piata vinului din Roménia?
Piata de vinuri din Romania este in continua dezvoltare si crestere, este
extrem de concurentiald si foarte volatila.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Ne adresam tuturor celor care au peste 18 ani.

Loialitatea clientilor o mentinem, in primul rand, prin calitatea produsului,
continuitate, relatii prietenoase, campanii de fidelizare, degustari si multe
alte actiuni care ne tin mereu in legdtura cu consumatorii nostri.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Unul dintre obiectivele stabilite pentru viitorul cramei Strunga este
extinderea portofoliului de produse. in egald mésurs, compania isi propune
si extinderea prezentei la nivel national si international, prin cresterea
numarului de parteneriate. Afacerea este in continua ascensiune.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Vanzarile au fost influentate de contextul dat, si anume pandemia si
restrictiile impuse la nivel national. in acea perioada au crescut vanzarile in
online si in magazinele de specialitate, insa au scdzut simtitor in HoReCa.
Lipsa de predictibilitate face ca orice pronostic de vanzari sa fie dificil de
anticipat. Va trebui sa fim mai creativi si mai flexibili pentru a putea evolua.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Scopul comun al tuturor competitiilor de vinuri este de a obtine comparatii
valide ale vinurilor de cdtre expertii in domeniu. Este vorba de pozitionarea
vinului tau fata de celelalte vinuri de pe piata. Participarea la concursuri ne
motiveazd, ne face sa crestem calitatea produsului pentru a obtine rezultate
tot mai bune, care duc, bineinteles, la cresterea vanzarilor.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vnzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)
Suntem inca la inceput de drum din acest punct de vedere. Pentru noi,

promovarea i actiunile de marketing au o influenta mare asupra vanzarilor

de vin. Suntem o echipa tanara si creativd, dornici sa fim prezenti in toate
mediile: online, la evenimente, la targuri sau concursuri de specialitate.
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CRAMA VIISOARA
Proprietar: Gheorghe Albu

www.cramaviisoara.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata este de 96 ha. Soiurile cultivate sunt: Sauvignon Blanc, Feteasca
Alba, Feteasca Neagra, Pinot Noir, Merlot, Chardonnay, Pinot Gris, Cabernet
Sauvignon.

Scurta descriere a cramei

Plantatiile de la Viisoara sunt tinere toate, replantate, iar tehnologiei de
intretinere i se acorda o atentie deosebitd, in sensul cd unitatea dispune
permanent de specialisti care verifica evolutia in vegetatie a vitei de
vie. La Viisoara culesul viei se face doar manual, cand strugurii ajung
sa adune destul zahar pentru fiecare soi in parte. Plantatiile de vita de
vie sunt terenuri expozitionale, cele mai multe pe panta si, astfel, au o
expunere foarte buna la soare. Acesti struguri sunt practic mangaiati de
razele soarelui, lucru ce i ajuta sa devina de cea mai buna calitate.

Repere de localizare
Sat Viisoara, Judetul Constanta
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Scurta descriere a vinului participant in concurs

S

SAUVIGNON BLANC, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ALBE

Sauvignon-ul Blanc, din podgoria Murfatlar, isi
gaseste aici valente de vin din lumea noua. Culoarea
atragatoare, galben verzuie, ii arata tineretea si
ii prezinta notele racoritoare de citrice, pepene si
ardei gras.

Servit la 8°-10° C, se asociaza perfect cu branzeturi
fine si fructe de mare la grill.

$

| 57



®)

.+_

(o]0
OOO
(o)

CRAMA VIISOARA

Procovanu Alexandru Daniel - Oenolog

Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Istoria cramei Viisoara incepe in anul 2016, atunci cand s-a luat decizia de
a construi o crama in localitatea Viisoara, ca tribut si recunostinta pentru
oamenii vechi ai locului, a caror indeletnicire din mosi stramosi a fost
cultivarea vitei de vie. Crama s-a construit cu tehnologie de ultima ord,
cu fonduri proprii, in numai 5 luni, din mai pana in septembrie 2016, cand
s-au vinificat prima oara strugurii din viile proprii.

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

Piata vinului e in extindere, consumul creste, clientul devine din ce in ce
mai educat, ceea ce ne obligd la mentinerea unei calitati ridicate pe toate
segmentele.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Fiind inca o crama tanara in acest domeniu, vinurile sunt de o calitate
ridicata, oferite la un pret corect. Astfel, pe piata middle level am intrat
foarte bine, in special pe segmentul de bag-in-box. Raportul calitate pret
este imbatabil pentru clientii nostri, care sunt din ce in ce mai multi, lucru
ce ne bucura enorm.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

S-a accesat un proiect european de tehnologizare a cramei cu utilaje
si echipamente moderne. Totodata, s-a trecut la plantarea a inca unei
suprafete de vie noud de aproximativ 100 ha. Pentru viitor se va mai utila
inca o sectie de procesare primard pentru a face fata suprafetelor de vie.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Pandemia a lovit toate sectoarele, cel de vin suferind si el din greu. Deoarece
piata HoReCa a fost inchisa in acea perioadd, consumul casnic de vin a
crescut si noi ne-am axat pe acest aspect, venind in intampinarea clientilor
cu vinuri pentru toate categoriile, atat la sticld, cat si la bag-in-box, la preturi
corecte.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Concursurile de vinuri sunt o modalitate obiectiva de a ne urmari calitatea
vinurilor si de a ne calibra in functie de opiniile si criticile specialistilor din
domeniu.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Promovarea joaca un rol extrem de important in industria vinului. Mai ales
in cazul cramelor noi, aceasta trebuie facutad cu specialisti de marketing, de
design sau de politici de piata, pentru a asigura o vizibilitate si o evidentiere in
aceastd piata destul de aglomerata. Totodata, avem nevoie si de o promovare
externd consistentd, pentru ca Roménia nu duce lipsa de calitate a vinurilor,
din contra, aceasta creste de la an la an, dar aici trebuie sprijin si de la
autoritati prin politici corecte.
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STATIUNEA DIDACTICA DE CERCETARE-DEZVOLTARE PENTRU

VITICULTURA Sl POMICULTURA PIETROASA - ISTRITA
Universitea de Stiinte Agronomice si Medicina Veterinara din Bucuresti

www.pietroasaveche.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata este de 98 ha.

Scurta descriere a cramei

Pietroasa este celebra in Romania —si nu numai — pentru doua comori reale:
una cunoscuta sub numele de ,,CLOSCA CU PUII DE AUR”, descoperita in
anul 1837, intr-o cariera de piatra, iar cea de-a doua comoara este cea de
la Pietroasa, care nu este nici ea ascunsa, ci se afla la indemana oricaruia
dintre noi. Ne referim, desigur, la vinurile obtinute in acest loc. Statiunea
Didactica de Cercetare-Dezvoltare pentru Viticultura si Pomicultura
Pietroasa — Istrita a fost infiintata in anul 1893, dupa atacul dezastruos
al filoxerei, si a fost prima unitate de acest fel din Romania. in prezent,
statiunea este filiald a Universitétii de Stiinte Agronomice si Medicina
Veterinara din Bucuresti si este rezultatul unirii celor doua statiuni istorice
din zona Buzaului: Statiunea de Cercetare pentru Viticultura si Vinificatie
Pietroasa si Pepiniera Istrita.

Repere de localizare
Regiunea Dealurilor Munteniei si Olteniei, Podgoria Dealu Mare,
Centrul Viticol Pietroasa, judetul Buzau

Scurta descriere a vinului participant in concurs

3

TAMAIOASA ROMANEASCA, 2020, SEC,
CATEGORIE VINURI ALBE

Vinul este obtinut din Clona 5 Pt — selectatd la Statiunea de
Cercetare Pietroasa, si omologata in 1989. Recoltata cu grija,
vinificatd in vase de inox, unde a avut loc si batonnage-ul,
maturata timp de 9 luni intr-un mix de barrique-uri din stejar
est-european, acest vin prezinta arome demne de o Tamaioasa
Romaneasca consacratd deja la Pietroasa.

Note de degustare: Vin extractiv, cu arome calde de fructe
tropicale si un postgust de grapefruit, care se integreaza foarte
bine in armonia generald, conturata de aromele fine aparute
in urma procesului de maturare. Prezinta culoarea galben pai,
specifica vinurilor tinere obtinute din Tamaioasa Romaneasca,
miros terpenic intens si un corp peste medie, care i oferd o
pozitie solida in fata oricarui degustator.

Asocieri gastronomice recomandate: Prezenta taninurilor
moderate si corpolenta o recomanda la branzeturi grase,
cremoase. Aromele se asociaza fericit cu peste sau pui,
preparat cu ierburi fine, precum si cu produsele de patiserie
sdrate.
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VITICULTURA Sl POMICULTURA PIETROASA - ISTRITA
Banita Cornel Daniel - Director Tehnic - Oenolog
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

De-a lungul istoriei, Pietroasa a avut un rol important in creionarea celor mai
noi tehnologii pentru viticultura si vinificatie, obtinerea unor soiuri si clone
special adaptate pentru areal si pregatirea specialistilor din aceasta industrie.

Dupa prima perioada de existenta a cramei si a plantatiei, statiunea a devenit
o unitate complexa, cu diverse sectoare, gata sa primeasca studentii in
stagiile de practica. Astfel, activitatea este permanent impartita intre sectorul
viticol, sectorul pomicol, cel de cultura mare, pepiniera pomicold, plantatia de
portaltoi si, nu in ultimul rand, crama care proceseaza strugurii.

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

Piata vinului este intr-o continua expansiune din orice punct de vedere. Apar
pe zi ce trece crame noi, cu tehnologii noi, game de vinuri diversificate, stiluri
de vinificare diferite si constatdm o imbunatatire accentuata a calitatii vinului
obtinut in toate regiunile.

Consumatorii au inceput sa caute vinuri tipice, soiuri autohtone, crame noi si
nu doar produsul in sine, cat experienta oferita de producator. Piata evolueaza
rapid, se misca de la o zi la alta, apar magazine si restaurante specializate in
prezentarea vinurilor in toate colturile tarii, se deschid noi cdi de comunicare
la cei deja existenti si vizibilitatea intregului sector este in continua crestere.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Noi ne adresam tuturor segmentelor de consumatori, astfel incat sa mentinem
un echilibru economic care sa ne permita dezvoltarea. Prezentam oamenilor
soiuri diferite, vinuri in diferite stiluri de vinificatie si pentru diferite segmente
ale pietei, astfel incat sa poti alege produse care se potrivesc pe gustul si
bugetul tau.

Loialitatea se mentine printr-o abordare corecta a raportului calitate/pret, o
calitate constanta a produsului oferit si prin discutii cu fiecare colaborator
sau consumator in parte, astfel incat sa poata fi multumit de produsul pe
care |-a luat. Totodatd, exista discount-uri generoase pentru cei care sunt
clienti fideli, exista beneficii in sectorul de oenoturism, care pot ajuta intregul
grup sa petreaca momente frumoase la crama, si exista deschidere pentru
absolut orice fel de discutie, astfel incat sa putem creiona o relatie buna cu
toti colaboratorii/consumatorii.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Unitatea este intr-o continud schimbare, iar de la un an la altul peisajul este
greu de recunoscut, fiindca se fac investitii in toate sectoarele. Aducem
tehnologii noi pentru vinificatie, creionam produse diverse, scoatem la
inaintare potentialul oenoturistic, creionam spatii de cazare si relaxare pentru
clienti si, in cel mai scurt timp, urmeazé sa construim si restaurantul care va
gazdui evenimente. Totodata, facem reconversie si plantam soiuri si clone
obtinute la statiune, dezvoltam sectoarele de marketing si promovare, astfel
incat Pietroasa s fie printre primele statiuni de cercetare din tara care sa
ofere 0 gama larga de produse si servicii in cadrul unitatii.
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Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Roménia si
implicit asupra afacerii dvs.?

Pandemia a fost o adevaratd problema pentru intreaga economie si toate
cramele au avut de suferit, inclusiv Statiunea de Cercetare Pietroasa. Cu toate
acestea, am reusit sa ne adaptam rapid noilor cdi de comunicare aparute
sau mai bine dezvoltate in pandemie si am reusit sd ne mentinem, astfel
incat activitatea sa continue. Mai mult de atat, pentru noi a fost un impuls
masiv pentru a creiona ceea ce trebuia facut de mult, iar cu ajutorul USAMV
Bucuresti am reusit sd ne promovam si sd patrundem in diferite piete si
pentru categorii diferite de consumatori, astfel incat unitatea a avut un an
asemandtor cu cei precedenti. Efortul a fost masiv, de la strugurii din viile
noastre si pana la paharul consumatorului, cred ca a fost cel mai mare efort
facut intr-un an vitivinicol, pe l1anga noile cladiri si linii tehnologice pe care le
creionam in acel moment.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Concursurile de vinuri, indiferent de natura si vizibilitatea acestora, sunt
extrem de importante pentru noi si cred cd devin la fel si pentru consumatori.
Aici ai ocazia sa iti evaluezi vinurile de catre o comisie specializata si poti
lua decizii importante in functie de aceste rezultate. Totodatd, promovarea la
nivel national si international facuté de organizator poate deschide noi cai de
comunicare pentru producator. Competitia intre crame este foarte importanta
si prin participarea la concursuri producétorii pot fi mult mai motivati in a
scoate vinuri mult mai bune. Si, nu in ultimul rand, este si o satisfactie, un
moment de ragaz, un moment de bucurie pentru toti angajatii unei crame,
care trudesc incontinuu si vad cd se situeaza pe o pozitie favorabila calitatii,
lucru care poate fi extrem de motivant pentru investitori, manageri, ingineri,
personal calificat, etc.

Beneficiile sunt multiple si pot ajuta producatorul in multe directii. De la
marketing si promovare, vanzari, noi colaboratori, consumatori diferiti si pana
la vizibilitatea in piata.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Partea esteticd a acestui sector devine din ce in ce mai importantd de la o
zi la alta. Avand in vedere numarul mare de crame aparute in ultimul timp,
numarul urias de vinuri existente pe piata si dinamica intregului sector, se
pune din ce in ce mai mult accentul pe etichetad si evenimentele/metodele
de promovare. Astazi este greu sa fii ales de un consumator atunci cand pe
raft, langa tine, exista alte 800 de etichete si cateva milioane in toata lumea.
Eticheta nuinseamna doar informatiile obligatorii si ceva detalii despre crama,
aceasta a cdpatat un rol extrem de important si este dusa la nivel de opera de
arta, in unele cazuri. Etichetele spun povesti despre istorie, geografie, pictura,
muzicd, stiintd si multe alte aspecte care pot fi introduse in lumea si povestea
vinului.

Cu un eveniment bine organizat si pozitionat, personal calificat, o eticheta
buna si o reclama bine gandita, poti face intr-o luna sau intr-un an ceea ce o
alta crama a creionat in 10 ani. Astazi vinul este prezent la diferite evenimente
si, de cele mai multe ori, acesta este asociat cu rafinament si bun gust, iar
pentru acest lucru imaginea cramei si a vinului trebuie sa fie impecabile.
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SCDVV MURFATLAR

Director tehnic: Petru Bolos

www.statiuneamurfatlar.ro
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Suprafata viticola si structura plantatiei

Din anul 2002 si pana in prezent, Statiunea functioneaza in subordinea
Academiei de Stiinte Agricole si Silvice "Gheorge lonescu Sisesti"
- Bucuresti (ASAS), sub actuala denumire: Statiunea de Cercetare-
Dezvoltare pentru Viticultura si Vinificatie Murfatlar, administrand 108,34
hectare de teren, aflat in proprietatea ASAS, si 81,86 hectare de teren aflat
in proprietatea statului.

Scurta descriere a cramei

Intre anii 1967-2002 unitatea a functionat in coordonarea Institutului de
Cercetare si Productie pentru Viticulturd si Vinificatie Valea Calugareasca,
sub denumirea de Statiunea de Cercetare si Productie pentru Viticultura
si Vinificatie Murfatlar. Printre creatiile Statiunii amintim soiurile
Columna, Mamaia - pentru vin si Aurana - produse pentru masa, precum
si numeroasele clone de calitate. Este o institutie publica de interes
national si international care, prin activitatea sa, contribuie nemijlocit
la dezvoltarea cunoasterii din domeniile viticulturii si vinificatiei, prin
executarea de cercetari stiintifice si dezvoltare tehnologicd. Plantatiile
viticole sunt amplasate pe platouri cu maluri tesite, versanti cu pante
line si expozitii predominant sudice si sud-vestice. Climatul are caracter
continental excesiv, dat de contrastul deosebit de pronuntat dintre iarna i
vara. Tipul dominant de sol este ,,cernoziom calcaric”, bogat in carbonati.
Textura este mijlocie, procentul de humus variind intre 1,8 — 3%. Soiurile
cultivate sunt: Pinot Gris, Chardonnay, Sauvignon Blanc, Muscat Ottonel,
Feteasca Regald, Columna, Pinot Noir, Cabernet Sauvignon, Tamaioasa
Romaneasca, Feteasca Neagra, Mamaia.

Repere de localizare
Calea Bucuresti, nr. 2, localitatea Murfatlar, judetul Constanta
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Scurta descriere a vinului participant in concurs

]

CHARDONNAY, 2019, DULCE
CATEGORIE VINURI ALBE

Un Chardonnay tipic dobrogean, elegant, suav, cu o
culoare galben-aurie stralucitoare. Gustul rotund si
echilibrat, cu tentd de unt si miere de albine, este
completat de un buchet de invechire fin si delicat, in
care predomina aromele de fructe albe bine coapte
(mar, pard), continuate cu note intense minerale.

MURFATLAR

VINOTECA

e 2019
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SCDVV MURFATLAR

Petru Bolos - Director tehnic
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Primele plantatii dateazd din anul 1907, ca proprietate a Ministerului
Agriculturii si Domeniilor, avand denumirea de Via Experimentala Murfatlar.
fnanul 1911 au fost plantate inc 11 ha din soiurile: Pinot Gris, Chardonnay,
Clairette, Fille Blanche si Malvoisier. intre 1916-1939 suprafata pepinierei
viticole ajungea la 28 ha. in 1943 ia fiintd actuala Statiune Experimental
Viticola. in 1989 suprafata viticold ajunsese la 662 ha, iar dupé retrocedari,
suprafata a scazut la 164 ha.

Cum vedeti piata vinului din Roménia?

Piata de vinuri in Romania este intr-o crestere continud. Prin procesul de
reconversie s-au plantat noi suprafete cu vita de vie din soiurile raionate,
crescand calitatea vinurilor obtinute.

Céatre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Segmentul de clienti catre care ne adresam este format din consumatorii
de vinuri demiseci, demidulci, albe, roze si rosii, dar suntem pregatiti cu
toata gama de vinuri seci, demiseci, demidulci, dulci, licoroase.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

In ceea ce priveste planurile de dezvoltare, avem mai multe directii pe
care ni le-am propus pentru perioada urmatoare: dorim sa modernizam
plantatiile viticole prin programul de reconversie, apoi vrem sa instalam
un sistem de irigare prin picurare ingropat si, nu in ultimul rand, avem
in plan modernizarea cramei si a fluxului tehnologic in vederea cresterii
calitatii vinurilor.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Efectele pandemiei au influentat intr-o mare masura evolutia vanzérilor de
vin, in sensul in care cantitatile s-au diminuat considerabil. Dar, in acelasi
timp, au existat si elemente care au ajutat industria, deschizand noi directii
pe care multi dintre micii producatori nu le luasera in calcul pana la momentul
respectiv.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Participarea la concursurile de vinuri este importanta din doud motive: in
primul rand, pentru satisfactia personala a celui care a infaptuit acele vinuri,
pentru a vedea unde se situeaza din punct de vedere al calitatii vinurilor sale,
concursurile fiind un indicator foarte bun in aceasta directie. Al doilea motiv
tine de notorietate, te face vizibil pe piata de vinuri.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

In ultimul timp a existat o dorintd acerbd a cramelor de a se pozitiona in
segmentul premium, dar, din pacate, nu intotdeauna vinul dintr-o sticla
frumoasa, cu o etichetd deosebita, este si de calitate premium. Consider
ca este important sa ne promovam produsele, sa facem cunoscuta
consumatorului calitatea vinurilor noastre, dar la fel de importanta este si
educarea consumatorului in a face diferenta dintre un vin slab si unul de
calitate, sa asocieze 0 mancare buna cu un vin potrivit.
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CRAMA GABAI

Proprietar: Gabriel Bercea

www.cramagabai.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata este de 3 ha. Soiuri de struguri cultivate sunt: Muscat Ottonel,
Riesling Italian, Feteasca Neagra, Pinot Noir.

Scurta descriere a cramei

Situatd Tn centrul Podisului Dobrogei, in apropiere de podgoria Murfatlar,
plantatia are conditii favorabile de crestere. Crama Gabai respecta intru
totul normele si procedurile europene de producere ale vinului de calitate.
Dorinta este aceea de a produce vinuri deosebite si pline de aroma, ca in
fiecare pahar sd se regaseasca o parte din pasiunea pentru lucrul bine
facut, cu implicare si responsabilitate.

Vinificator: Gabriel Bercea

Repere de localizare
Str. Complexului, nr. 30, localitatea Valu lui Traian, judetul Constanta

Scurta descriere a vinului participant in concurs

3

FETEASCA NEAGRA + PINOT NOIR + CABERNET
SAUVIGNON, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSE

Roz - pastel moderat. Olfactiv agreabil si intens,
cu fructe de padure rosii seducdtoare, cum ar fi
coacazele rosii, zmeura, o tusa de rodie, voal floral
de trandafiri si bujori proaspat téiati, cu o tentd
citrica. Palatin proaspat si crocant, suculent, de
structura eleganta si digestd, incadrat de note de
plante aromate si zesturi. Postgustul este proaspat,
piperat, cu note de coaja de grapefruit, fructe rosii
mustoase si caracter floral.

Se apreciaza timp de 1-2 ani cu salata de cicoare,
piept de rata uscat si rodie sau un tartar de bonita.




CRAMA GABAI

Gabriel Bercea - Proprietar
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Numele, pdmantul, sufletul si dragostea pentru frumos si bun reprezinta
mostenirea lasatd de strabunicul nostru, pentru ca traditia sa mearga
mai departe. Si-a dorit ca cei care-l urmeaza sa impartaseasca aceeasi
pasiune pentru vinul de calitate. lar astazi, Crama Gabai vine sa concureze
cu vinuri precum Muscat Ottonel, Riesling ltalian, Feteascd Neagra sau
Pinot Noir. Pentru a obtine vinuri de calitate, la standarde moderne, am
investit Tn retehnologizarea cramei in anul 2018, iar in anul 2022 au fost
infiintate 8 ha de vitd de vie printr-un proiect de reconversie.

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

0 piata foarte grea, unde consumatorul trebuie educat referitor la ceea ce
inseamna vin de calitate. Este o piata sufocatd de vinuri de import si in
care nu se pune accent pe sprijinirea producatorului local.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Piata noastra de desfacere este reprezentatd de segmentul HoReCa si
magazinele de specialitate. Tintim segmentul premium. Loialitatea o
mentinem concentrandu-ne atentia, in primul rand, pe cresterea de la an
la an a calitatii produselor nostre. Ne dorim ca vinurile Gabai sd aduca
zambete pe fetele oamenilor atunci cand le degusta si sd isi doreasca sa
le consume din nou. Organizdm sampling-uri si degustari in locatiile unde
suntem listati, dar si la cram@, astfel incat consumatorul sa ajunga sa
cunoasca vinurile noastre.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Ne dorim sa ajungem sa exportdam o mare parte din vinurile produse,
nefiind sprijiniti in desfacerea produselor la nivel local. Avem in plan
extinderea cramei Si crearea unui punct de oenoturism, unde vizitatorii
nostri s& aiba parte de experiente frumoase.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Fiind prezenti exclusiv in segmentul HoReCa, lovitura data de pandemie
a fost destul de puternica, vanzarile fiind blocate efectiv. Atunci ne-am
indreptat atentia si catre magazinul nostru online, dar si in gésirea unor
parteneri care au astfel de magazine, segment ce a sustinut activitatea
cramei in perioada de pandemie. La nivel national a fost, de asemenea,
o lovitura foarte puternica, cred ca toate cramele au avut probleme cu

stocurile si s-a creat o presiune si mai mare in vanzarea lor in perioada
imediat urmatoare.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Un prim pas in evaluarea vinurilor noastre este acela de a fi degustate de
catre specialisti si ne bucurdm de fiecare data cand obtinem rezultate bune
la un concurs. Si, din fericire, de la an la an am reusit sa obtinem tot mai
multe medalii la astfel de competitii, atat nationale, cét si internationale. Este
important sd stim c& vinurile sunt apreciate, acest lucru ne motiveaza tot mai
mult pentru viitor.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

0 vorba spune cé “reclama este sufletul comertului”, asa este, dar pentru
acest lucru este nevoie si de bugete foarte mari. Noi suntem o crama boutique,
nu avem bugete pentru reclame. Am investit timp si resurse in crearea
etichetelor noastre si am ales sa imbuteliem vinurile Tn sticle premium, unele
chiar in modele unicate in Romania. Am vrut sa oferim si un aspect exclusivist
sticlelor, dar intotdeauna primeaza continutul. Parerea mea este ca degeaba
ai o sticla si o eticheta frumoasa, dacé in interior este un vin de slaba calitate.
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CRAMA HAMANGIA

Proprietar: lon Balan

www.cramahamangia.ro

741

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata este de 48.8 ha.

Soiuri cultivate sunt: Muscat Ottonel, Sauvignon Blanc, Feteasca Regala,
Pinot Gris, Riesling Italian, Riesling de Rhin, Cabernet Sauvignon si Merlot.

Scurta descriere a cramei

Crama Hamangia apartine societatii SC NALBA SRL, face parte din arealul
viticol Istria-Babadag si este localizatd pe panta domoala, ce strdjuie la
nord paraul Hamangia, care se varsa in lacul Golovita, din complexul
lagunar Razim-Sinoe. Plantatia a fost amplasata pe locul unde, cu mult
timp in urma, au mai existat plantatii de vie, pentru ca solul si micro-
climatul existente sunt foarte favorabile activitatilor viticole. Zona din jurul
comunei Baia, denumita anterior Hamangia, a fost locuitd din cele mai
vechi timpuri.

Este vestita pentru numeroasele vestigii istorice descoperite: “Ganditorul
de la Hamangia”, cunoscut att pe plan national, cat si international,
fiind cel mai reprezentativ artefact al renumitei culturi de Hamangia.

in fiecare an s-au obtinut vinuri de calitate, care sunt premiate in mod
constant la concursuri de prestigiu. Profilul acestor vinuri expriméa perfect
caracterul terroir-ului dobrogean si pastreaza in ele o parte din “vinul
balanesc”, atat de apreciat de localnicii din zona.

Pentru protectia si asigurarea unui micro-climat propice, toata

suprafata plantatiei este imprejmuita. De asemenea, au fost plantati

pe intregul perimetru arbori in aliniament, care reprezintd o bariera vie
impotriva vanturilor regulate, dar, mai cu seama, in timpul iernii, cand
crivatul viscoleste zapada. Aceastd barierd vie are un rol extrem de
important la reglarea diferentelor de temperatura dintre zi si noapte.

In prezent, vinificarea se face pe fiecare soi in parte, urmarind cu atentie
calitatea vinurilor obtinute, si se realizeaza o evaluare a potentialului si a
caracteristicilor fiecarui soi.

Repere de localizare
Str. 1 Decembrie, nr. 112, Comuna Baia, Judetul Tulcea

Scurta descriere a vinului participant in concurs

]

CABERNET SAUVIGNON, 2021, DEMISEC,
CATEGORIE VINURI ROSE

Un vin cu o culoare asemandatoare foii de ceapa,
cu miros proaspat, foarte fructat, precum fructelor
exotice. Gustul este foarte bine echilibrat, cu
aciditate ridicatd si postgust potentat de restul de
zahar foarte bine integrat.
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Andrei Sorica - Oenolog
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Povestea cramei a inceput odatd cu infiintarea plantatiei. inca de la
inceput am hotarat sa asteptdm péna cand aceasta ajunge la maturitate,
sa incepem sa vinificdm in curtea noastra. Astfel, in 2016 am infiintat
crama. Din acel moment am inceput sa fructificam darurile oferite de
plantatie. Au fost foarte multe momente importante, incepand cu primele
aprecieri primite de la concursuri, dar si de la consumatori. Un alt moment
important a fost cAnd am marit capacitatea cramei si am introdus noile
game de vinuri.

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

Piata vinului este foarte concurentiald in acest moment, cu totii facem
vinuri bune. Ne bucura faptul ca tot mai multa lume este dornica sa
inteleagd tainele vinului si, din acest punct de vedere, vedem un viitor
mult mai bun in ceea ce priveste vanzarea acestuia.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Am conceput gamele de vinuri in asa fel incat sa ne putem adresa catre
aproape toate segmentele de clienti. Pentru a mentine loialitatea acestora,
le oferim in continuare vinuri de calitate. Consideram ca acest aspect este
foarte important in relatia noastra cu ei.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Planuri de viitor sunt foarte multe. Ne dorim sa devenim o crama turistica,
unde sa putem fi vizitati. Vrem sd ne imbunatdtim vinurile tot timpul, sa
fim cat mai buni.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Roméania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Cu siguranta pandemia a avut un efect negativ pentru toti producatorii de
vin. In timpul pandemiei vanzarile au sczut considerabil pentru noi. A fost
momentul in care am fost nevoiti sa ne indreptam atentia catre noi tehnici
de vanzare, iar aici ma refer la partea de vanzari online, in cea mai mare
parte. Totodatd, pentru a mentine legatura cu clientii nostri, ne-am ocupat
mai intens de zona de social media.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Este important s& participdm la concursuri nu doar cu scopul de a obtine
medalii, ci si pentru a vedea locul in care ne situdm fata de alti producatori.
Concursurile ne arata nivelul la care suntem si ne da indicii unde mai avem
de lucrat. Ne ajuta foarte mult in procesul creativ. Totodata, si consumatorii
au siguranta ca au ales un vin de calitate cand observa distinctia pe sticla.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vnzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Rolul promovarii si a actiunilor de marketing este de a face vinurile noastre
sd fie cat mai vizibile si, totodatd, cunoscute. Aspectul ambalajului a devenit
foarte important, deoarece aceasta este prima interactiune a consumatorului
cu produsul nostru. Daca acesta este atras de aspect si, dupa ce desface
sticla, vede ca are si un vin bun, cu siguranta va mai reveni la noi.
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CRAMA TRANTU - Vinex Murfatlar

Proprietar: Panait Trantu

www.cramatrantu.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata este de 50 ha.

Soiuri cultivate sunt: Chardonnay, Sauvignon Blanc, Feteasca Regala,
Tamaioasa Romaneasca, Feteasca Neagra, Syrah, Cabernet Sauvignon,
Pinot Noir.

Scurta descriere a cramei

Crama este construitd pe o suprafatd de 2.000 de mp si are o capacitate
de productie de 600.000 de litri, din care 60.000 litri in baricuri din stejar.
Producem vinuri linistite, albe si rosii, de o calitate superioara, acestea
fiind imbuteliate pe o linie moderna de imbuteliere si etichetare, cu o
capacitate de 1.000 de sticle pe ora.

Repere de localizare
Localitatea Cernavodd, Judetul Constanta

Scurta descriere a vinului participant in concurs
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CABERNET SAUVIGNON + FETEASCA NEAGRA+
MERLOT, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSE

Un cupaj Cabernet Sauvignon, Merlot si Feteasca
Neagréd, cu o culoare rubiniu intens, insotit de note
olfactive generate de maturarea la baric, note
fine de cacao, cafea, fructe rosii supramaturate,
cireasd, visina si cu un fin caracter vegetal dat de
Cabernet Sauvignon. Gustativ este complex, bine
structurat, cu o plinatate deosebita, cu tente de
dulceata de cirese si prund uscatd, completate de
rotunjimea data de maturarea la baric timp de 18
luni. imbinarea celor trei soiuri, plecand de la forta
Cabernet-ului, dulceata Merlot-ului si feminitatea
suava a Fetestii Negre, au dus la obtinerea unui vin
elegant, expresiv Si cu personalitate.
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CRAMA TRANTU - Vinex Murfatlar

lonut Radulescu - Oenolog
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Vinex Murfatlar, cunoscut si sub numele de Crama Trantu, a fost infiintat in
1999 de cdtre Panait Trantu, ce activase inainte de privatizare ca oenolog,
director de productie. Societatea are in proprietate 112 ha de vita de
vie, toatd suprafata fiind pozitionatd in vestul podgoriei Murfatlar, dar in
ultimii ani, abordand piata vinurilor de calitate premium si ultra-premium,
proceseaza strugurii de pe 50 de ha, tocmai pentru a putea vinifica in cele
mai bune conditii de calitate. Abordarea acestui segment a dus la ridicarea
calitdtii, notorietatii si imaginii cramei, lucruri certificate de numeroasele
premii la concursuri nationale si internationale.

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

Piata vinului din tara noastra este intr-o continua cautare si schimbare.
Incet-incet, de pe la inceputul anilor 2000, consumatorul roman a inceput
sd caute vinuri cu calitdti superioare, a inceput sa exploreze si sa compare
si vinuri de import, astfel incat, chiar si cu pasi mici, a devenit mai selectiv,
mai pretentios, mai doritor de calitate. Consumul este oarecum sezonier,
vara, predominand consumul de vinuri albe, de vreo 10-12 ani crescéand
si cererea de vinuri rosé, iar pe masura ce temperaturile scad, creste
consumul de vinuri rosii. Toate aceste schimbéri nu s-ar fi intdmplat daca
industria HoReCa nu crestea si ea in pretentii si in asteptari.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Noi incercam sa ne adresam tuturor clientilor, nefacand rabat de la
calitate pe niciun palier de pret, brand sau pozitionare in piatd. Fiecare
client este important pentru noi si incercam sa respectam asteptarile lui.
Loialitatea cred ca se poate mentine numai prin calitate constanta si prin
transparenta totala.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

In viitor avem in proiect constructia unei noi crame, cu o parte turistica
hine conturata, insotita de o retehnologizare, care sa ne permita o mai
buna integrare in circuitul oenoturistic al zonei. Odata cu terminarea
proiectului si evolutia cramei, ne vom pozitiona pe un segment ascendent,
capatand notorietate.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Roménia si
implicit asupra afacerii dvs.?

Efectele pandemiei au fost si sunt resimtite de catre toatd lumea, indiferent de
sector. Inchiderea industriei HoReCa, oprirea evenimentelor si toate celelalte
restrictii ne-au obligat s& ne concentram mai mult pe piata de retail online,
pe vanzarea directd de la crama, toate acestea cu incercdri de diminuare
a cheltuielilor, cu oprirea temporara a unor proiecte, samd. Avalansa de
scumpiri din perioada prin care trecem face si mai dificila misiunea industriei
in care activam, pentru ca preturile au explodat, iar noi nu putem ridica cu
acelasi procent preturile produselor noastre, pentru ca atunci am pierde si
mai mult din aceasta piata si asa saracita.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Participarea la concursurile de vin are doua laturi, una de a-ti trimite vinurile
in fata unui juriu profesionist, care iti poate confirma sau infirma asteptarile si
nivelul calitativ, iar cealalta latura este cea comerciald, prin care comunicarea
catre consumator a distinctiilor primite te poate ajuta sd ai o mai buna
vizibilitate in piata.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Toate actiunile de marketing sunt importante, atat timp cat sunt tintite, cat
sunt dedicate consumatorului tau. Alegerea unui vin se face intai cu ochii,
de aceea imaginea conteaza, doar ca acea imagine de impact initial trebuie
consolidata de o calitate ridicata a vinului, de o continuitate de la lot Ia lot,
astfel incat consumatorul s devina fidel vinurilor tale.
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CRAMA DE PIATRA

Proprietar: Sandu David

www.cramadepiatra.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei

Anul infiintdrii cramei este 2018. Suprafata este de 6 ha. Cantitate de litri
de vin imbuteliati anual: aproximativ 30.000 litri. Soiuri de struguri: Merlot,
Cabernet Sauvignon, Feteasca Neagra, Feteasca Alba.

Scurta descriere a cramei

Este o crama de tip boutique, cu o productie mica, ce se bazeaza in
principal pe soiurile de struguri din Dealu Mare, din vii vechi (peste 50
de ani). Constructia cramei a inceput in 1909, fiind finalizata in 1912 de
catre mesterii italieni veniti in zona Dealu Mare, unde au desavarsit trei
crame, integral din piatra. Clinciu lon, venit din Bran, se casatoreste cu
fata lui Vladescu, un boier din zond, si primesc ca zestre de nuntd 20
de hectare de vita de vie, unde construieste alaturi de mesterii italieni
o0 cram@. De asemenea, amintim cd lon Clinciu a fost profesor la scoala
Gheorghe Lazar, actual liceu. Din perioada interbelica si pana in 1995,
a fost sub administratia Cramelor Prahova. Din 1995 pana in 2018 nu a
functionat, iar in 2018 cladirea de tip conac a fost reconstruita, iar beciul
si hala de productie au fost reconsolidate. Ideea de bazé a proiectului
Crama de Piatra a fost sa faca vinuri in cantitati mici, dar corecte, fara
a grabi procesele naturale de fermentatie, si din pasiunea proprietarului
pentru vin, ajutat, bineinteles, de oenolog, au reusit in 2018 sa scoata
primele vinuri marca CRAMA DE PIATRA. Vinurile sunt editie limitatd si
si, pentru inceput, au fost prezentate pe plan local. Soiurile sunt vinficate
separat, fiecare in mod unic, si sunt permanent urmarite in perioada de
maturare, pentru a obtine cele mai bune rezultate. in afard de cram, in
viitorul apropiat, unitatea va avea si spatii de cazare.

Repere de localizare
Comuna Vadu Sapat, Judetul Prahova

Scurta descriere a vinului participant in concurs

Y

MERLOT + CABERNET SAUVIGNON, 2018, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSII

Acest vin rosu, obtinut din cele mai raspandite soiuri
aflate in plantatiile noastre, prezinta armonios un
complex de arome care au fost selectate si testate
in urma multor teste realizate in crama. Dupa intregul
proces de vinificatie si maturare in butoaie de
stejar romanesc, cupajul a fost realizat astfel incat
sa aducem impreund cele mai bune caracteristici,
dominénd incét s& domine echilibrul gustativ. Notele
de vising, cafea, vanilie si lemn nu intarzie sd apara
inca de la inceput. Taninurile moi si usor amarui
creeaza o structurd demna de un cupaj, care poate
fi asociat cu brénzeturi cu un continut ridicat de
grasime, iepure la tava sau cu steak-ul servit la
crama, direct de pe gréatar.

BolAl
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CRAMA DE PIATRA

Sandu David - Proprietar
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Povestea cramei porneste in 1905, iar la mai bine de 100 de ani in care
aceasta a trecut prin multe schimbdri, de la cazarma pentru rusi in al
doilea razhboi, la MAT in perioada comunista sau chiar salon de nunti in
perioada interbelica, in 2017 familia Sandu reuseste sa cumpere ruina
si terenul cramei si sd reconditioneze integral atat beciul, cat si crama,
conacul fiind reconstruit de la 0. Momentan, este pozitionata ca un concept
de crama boutique si in fiecare an avem momente importante, deoarece
experimentam mereu.

Cum vedeti piata vinului din Roménia?

Piata vinurilor, in momentul de fata, este intr-o continua expansiune si
se pune mult accent pe calitatea cat mai mare a vinurilor, iar trend-ul
in momentul actual este acela de a face crame mici, medii sau chiar
boutique.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Ne adresam segmentului HoReCa in mod principal si incercam sa
mentinem loialitatea prin livrarea constanta a calitatii produselor noastre.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Planul de viitor nu este sa marim productia de struguri in vie sau de vin
in crama, ci mai degraba sa marim calitatea produsului final, prin metode
de vinificatie cat mai precise si sigure, cu tehnici de viticultura moderna,
in ciuda faptului ca lucram 7 ha de vie batrana, care are peste 45 de ani.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Roménia si
implicit asupra afacerii dvs.?

Din pacate, pandemia ne-a afectat destul de tare pe partea de vanzari,
deoarece restaurantele erau inchise, dar am plusat mult pe partea de vie,

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Parerea mea este ca anumite concursuri de vinuri, pe 1anga faptul ca te ajuta
sa vezi punctajele vinurilor si unde se claseaza acestea, au si un rol social
intre crame si de cunoastere a pietei.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Campaniile de marketing au rol important pentru a starni curiozitatea
potentialilor consumatori de vinuri, ce iti pot degusta produsele.

"Peta vidor; i wewental de fta, este
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DOMENIUL ARISTITEI

Proprietar: Bianca lonita

www.domeniularistitei.ro

86 |

Suprafata viticola si structura plantatiei

Domeniul are in exploatare 4 ha cultivate cu Sauvignon Blanc, Muscat
Ottonel, Feteasca Neagra si Cabernet Sauvignon. Crama este situata in
mijlocul acestei plantatii, intr-un peisaj de exceptie, completat de o cultura
de lavanda si de cativa migdali seculari.

Scurta descriere a cramei

Valea Nicovani este datatd ca parte a localitdtii inca din secolul XV. Are o
veche traditie in cultivarea vitei de vie si producerea vinului. La inceputul
secolului XX, aici aveau conace cu vii 0 serie de oameni importanti la acea
vreme. Printre acestia i lon Bujoiu, om politic, fost ministru al economiei
in perioada interbelica. Familiei Bujoiu i-a apartinut acest domeniu pana in
1947, iar dupa 1989 este retrocedat mostenitorilor familiei, de la care, in
2013, cumpéra D-ra Bianca lonitd, redenumind domeniul dupd mama sa,
D-na Adina Aristita lonitd. Numele domeniului cinsteste a patra generatie
a numelui Aristita din familia proprietarului.

Constructia cramei este noud, inglob&nd un beci de peste un secol al unei
crame vechi. Utilajele sunt noi si raspund oricarei provocari a vinificatiei
moderne. Capacitatea cramei este de 1.000 hl, excedand suprafetei
actuale.

Crama dispune de un flux dedicat vizitelor, dar si de un spatiu de degustare
conceput ca un loc de relaxare si recreere in compania vinului, unde se pot
organiza degustari profesionale si de agrement.

Repere de localizare
Aleea Viilor, Nr. 4, Valea Nicovani, Judetul Prahova

Scurta descriere a vinului participant in concurs

Y

MERLOT + CABERNET SAUVIGNON + FETEASCA
NEAGRA, 2019, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSII

Vin obtinut prin cupajarea celor trei soiuri de vin,
obtinute prin vinificatie separatd. Maturarea se
realizeaza in baricuri din stejar romanesc, frantuzesc

si american, timp de 14 luni. Vizionas
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DOMENIUL ARISTITEI

Tudor Cristian - Oenolog
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Domeniul Aristitei este situat in Valea Calugareasca, satul Nicovani. Este
o crama de tip boutique, care produce vinuri premium in editii limitate si
care se adreseaza segmentului HoReCa si magazinelor de specialitate.
Unul din momentele importante de pand acum a fost atunci cand am reusit
sa ducem la bun sfarsit constructia si functionalitatea cramei.

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

In Romania piata vinului este in continud crestere, acest lucru fiind unul
imbucurdtor. Apar pe piata multi producatori de vin care vor sa se afirme
prin diferite caracteristici. Un lucru placut e ca foarte putini se aseamana.
In plus, dat fiind faptul c& numérul concurentilor este din ce in ce mai
mare, se pune accent pe calitate.

Céatre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

In primul rand ne adresdm celor care sunt interesati de calitate si de o
experienta unicda. Cream continuu produse si game noi de vinuri, asta
fiind si una din caracteristicile noastre ca si profesionisti in vinificatie, si
mentinem loialitatea prin editiile limitate de vinuri pe care le producem.
Fiind o crama de tip boutique care nu produce cantitati industriale, ne
axam catre segmentul HoReCa si magazinele de specialitate.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Ca orice antreprenor, md gandesc mereu la evolutia business-ului. Ne
dorim sa eficientizam, in primul rand, ceea ce se intAmpla in interiorul
plantatiei, cramei si, implicit, a locului in care ne desfasuram activitatea.
In viitor intentionam sd extindem sortimentul de struguri cultivati, prin
plantarea unei suprafete de aproximativ 7 ha, dar sa dezvoltam si partea
de oenoturism, prin darea in folosinta a unui hotel si a unui restaurant in
incinta domeniului.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Cain oricare altd industrie pandemia s-a resimtit si in cazul producéatorilor
de vin si nu numai. A existat un impact care a dus la scaderea vanzarilor.
Cu toate acestea, speram c4, odata cu intrarea in normalitate, lucrurile sa
isi revina si pentru sectorul viti-vinicol.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Un astfel de concurs reprezinta un indicator important cu privire la calitatea
produselor noastre. Beneficiul major al acestui tip de competitie este
vizibilitatea creatd atat prin participare, cat si prin castigarea unor medalii
sau premii.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Din punctul nostru de vedere, promovarea este cheia comertului si ea trebuie
desfasurata prin orice mijloc posibil pe care il avem la indeméana. Plecand de
la o eticheta, care trebuie sa se faca remarcatd in multitudinea de etichete
de vin, pana la participarea la evenimente de profil din industria vinului:
concursuri, targuri sau expozitii, toate actiunile de marketing sunt extrem de
importante pentru un business de succes.

Din pacate, prin lipsa actiunilor de promovare, este posibil ca informatiile
referitoare la vin sé nu ajunga la consumatorul final.
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CONACUL CEPTURA
Proprietar: Conacul Ceptura SRL
www.vinaliaceptura.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei Scurta descriere a vinului participant in concurs

Suprafata ocupata de vita de vie este de 10,6 ha si detine urmatoarele -

soiuri: Sauvignon Blanc, Feteasca Neagra, Tamaioasa Romaneasca, @

Merlot, Cabernet Sauvignon, Shiraz.

Scurta descriere a cramei é

intrucat plantatia si crama sunt nou infiintate, tinta companiei este de a MERLOT, 2019, SEC,

oferi un concept integrat de promovare a zonei i a vinurilor produse aici. CATEGORIE VINURI ROSII

Pornind de la cultivarea vitei de vie si pand la procesele complexe de

productie, vanzarea vinurilor sau organizarea degustarilor, crama ofera, Anul 2019 a fost un an dificil din punct de vedere

totodatd, si servicii de cazare, restaurant si agrement. al precipitatiilor, iar pe 30.04 a fost o furtund cu

grindind, care a redus productia cu 70-80%. in
Repere de localizare momentul recoltarii, din soiul Merlot a rezultat o
Localitatea Ceptura de Jos, 107125, Judetul Prahova productie de 3 t/ha. Culesul s-a facut la maturitate

deplin, cu acumulare de peste 250 g/l de zahar, si
s-a fermentat la temperatura controlata timp de 20
zile. Dupa pritoc, vinul s-a tinut la baric de stejar
romanesc si franfuzesc timp de 12 luni. Baricurile au
fost si la primul ciclu, si la cel secund. Dupa scoaterea
din baric, vinul a fost imbuteliat si lasat la invechit in
sticle. Acesta prezinta arome de fructe de padure.
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CONACUL CEPTURA

Dan Ciomag — Oenolog
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Crama a avut prima productie de vin in anul 2017. Obiectivul cramei este
de a produce vinuri premium si super premium. Crama este construita
pe 2 nivele. Pe cel superior se afla vinificatia primara, cu fermentarea la
temperatura controlatd, conditionarea si imbutelierea. Nivelul inferior este
semi-ingropat si aici gasim la maturare si invechire vinurile in baricuri si
sticle.

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

Piata de vinuri din Romania este inca in stadiul de formare/educare,
iar vinurile obtinute de cétre crama noastrd sunt vandute exclusiv in
restaurantul propriu si online.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Segmentul de clienti catre care ne adresam este cunoscator de vinuri
premium si super premium, iar ca obiectiv pentru viitor ne-am propus sa
crestem calitatea acestora si, astfel, s& pastram loialitatea clientilor.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Anul urmdtor vor intra in productie cele 1.6 ha de Cramposie selectionata
si Negru de Dragdsani, iar in viitorul apropiat ne dorim mdrirea suprafetei
de vita de vie si urmarim evolutia vinurilor prin diversificare si calitate.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Efectele pandemiei au lasat urmari considerabile din cauza diminuarii
vanzarilor, iar acest lucru a afectat business-ul, dar suntem increzatori ca
lucrurile se vor remedia.

0] e)
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De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Vinurile participante la aceste concursuri sunt apreciate de catre degustatori
profesionisti, iar obiectivul principal urmarit prin participarea la aceste
competitii este evaluarea obiectiva a calitdtii si imaginii produselor noastre.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Promovarea si actiunile de marketing au rol esential in cunoasterea brand-
ului cramei si in cunoasterea licorii din sticla de vin.
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CRAMA MENNINI

Proprietar: Paolo Mennini

www.cramamennini.ro

96 |

Suprafata viticola si structura plantatiei

Crama Mennini, din Podgoria Dragasani, situata in localitatea Strejesti, este
un paradis natural de vii si livezi, de peste 300 de hectare. Din acestea,
peste 70 hectare sunt ocupate cu vita de vie de calitate superioara, in
cea mai mare parte replantata cu respectarea normelor unei viticulturi
moderne, orientate spre productii de soiuri autohtone, precum: Burgund
Mare, Negru de Dragasani, Tamaioasa Romaneasca si Muscat Ottonel, dar
si internationale, precum: Chardonnay, Sauvignon Blanc, Pinot Noir, Merlot
si Cabernet Sauvignon.

Scurta descriere a cramei

Crama Mennini, cu o capacitate de peste 1 milion de litri, a fost construita
in anul 2012 si este dotata cu tehnologia moderna necesara producerii
unor vinuri de calitate superioara.

Repere de localizare
Localitatea Strejesti, Judetul Olt

Scurta descriere a vinului participant in concurs

]

SAUVIGNON BLANC, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ALBE

Culoarea galben pai, cu reflexe verzui stralucitoare,
denotd un vin tanar. Olfactiv, dezvaluie arome
placute de merisoare, grapefruit si nuante exotice
proaspete, ce il fac placut si armonios.

3

PINOT NOIR + NEGRU DE DRAGASANI, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSE

Vinul are o culoare rozalie deschisd, imbracata in
reflexe stralucitoare. Buchetul olfactiv prezinta
note intense de fructe rosii de péadure, curmale
cu nuante trandafirii si exotice, tipice celor doua
soiuri. Vinul rosé, din soiurile Pinot Noir si Negru
de Dragésani, poate fi consumat cu preparate din
carne de pasare, porc si vita si este excelent asociat
cu peste si branzeturi.
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Paolo Mennini - Proprietar
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Crama a fost construita in 2012, fiind dotatd cu tehnologia moderna
necesard in producerea de vinuri de calitate superioara.

Podgoria poarta numele orasului Dragésani, asezare atestata documentar
in sec. XV, ce a luat fiinta pe locul castrului roman cu denumirea dacica
Rusidava. Localitatea Strejesti, componenta a Centrului Viticol arondat
podgoriei Dragasani, este atestatd documentar din secolul XVII, aflandu-se
in stapanirea boierilor Buzesti Stroe si Radu. Viile de pe teritoriul localitatii
Strejesti apartineau manastirii "Dintr-un lemn", iar din anul 1864 au intrat
in posesia familiilor Stirbei, Teodorini si Darvari. Vechimea viilor de pe
aceste meleaguri minunate, cu o bogata istorie, sunt legate de primele
plantatii realizate de geto-daci cu peste doua milenii in urma. La sfarsitul
secolului XIX, vinurile din aceasta minunata zona a Dragasanului au cucerit
mai multe medalii la expozitiile internationale de la Paris, in anii 1867,
1889 si 1900, precum si diploma de onoare la Concursul International de
Vinuri de la Bordeaux, din 1898. in acest paradis natural de vii si livezi, din
soiurile Burgund Mare, Negru de Dragésani, Taméioasa Romaneasca Si
Muscat Ottonel, dar si internationale: Chardonnay, Sauvignon Blanc, Pinot
Noir, Merlot si Cabernet Sauvignon, sunt furnizate game de vin linistit:
Paolo Mennini, Moments alb si rosé, Le Réve, Domeniile Mennini, dar si
Spumantul Irrumo si Frizzantele Stelle Di Mare.

Cum vedeti piata vinului din Roméania?
0 piatd competitiva, care din punct de vedere calitativ este intr-o continua
crestere.

Céatre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Targetul nostru principal este format din segmentul HoReCa, care are un
rol decisiv in sustinerea producatorilor, dar si zona de retail. Loialitatea
clientilor nostri o mentinem prin calitatea si seriozitatea cu care se
produce vinul.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Planurile noastre pentru perioada urmatoare constau in investitiile de
modernizare si imbunatdtire a proceselor tehnologice, in cresterea
capacitatii de productie, in special pe partea de spumante, si in dezvoltarea
echipei, care are ca obiectiv cresterea calitatii vinurilor.

ocwesli 000
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Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Din cauza pandemiei industria vinului a avut de suferit, prin scaderea vanzarilor
si prin cresterea preturilor pentru produsele vitivinicole si oenologice.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Avand in vedere concurenta de pe piata, participarea la astfel de concursuri
confirma calitatea productiei obtinutd, aduc satisfactia recunoasterii muncii
depuse si efortului intregii echipe, dar aduce si publicitate.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vnzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Toate aceste actiuni au un rol foarte important in promovarea produsului.
Designul etichetei are un impact vizual foarte puternic asupra consumatorului,
il poate influenta in mare masura in alegerea unei sticle de vin.

”Dwfynul etidet e are o wmpact”
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CRAMA CORCOVA

Proprietar: Serban Damboviceanu si Michel Roy

www.corcova.ro

1001

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata vitei de vie este de 70 ha.

Soiurile cultivate sunt: Cabernet Sauvignon, Syrah, Merlot, Pinot Noir,
Feteasca Neagra, Chardonnay, Sauvignon Blanc, Muscat Ottonel, Viognier.

Scurta descriere a cramei

Asezata in partea de sud-vest a tarii, in judetul Mehedinti, Corcova este
0 podgorie noud pentru publicul de azi, care reia insa traditia producerii
vinului de calitate, initiatd Tn acest areal in urma cu mai multe sute de
ani. Compania Viticola Corcova, o proprietate Roy & Damboviceanu, a luat
fiintd in anul 2005, moment in care, dintre cele 470 de hectare de vita de
vie pe care le-a definut IAS-ul Corcova, mai ramdsesera doar 18 hectare,
iar cramele, construite de printul Anton Bibescu la inceputul secolului al
XX-lea, erau in ruina.

in vara anului 2005, firma a cumpdrat 12 hectare din via plantatd de
IAS Corcova si aproximativ 50 hectare de teren plantate cu vie in stare
degradata, in satul Jirov. Ambele amplasamente fusesera plantate cu
vita de vie inca din timpul mosiei familiei Bibescu si pretabilitatea lor
pentru cultura vitei de vie era confirmata. Ulterior, compania a solicitat o
finantare din fondurile SAPARD pentru inlocuirea vitei de vie imbatranite si
replantarea cu soiuri de calitate superioara. Proiectul a primit finantarea si
a fost finalizat in anul 2007.

Cramele au fost complet renovate si modernizate in perioada 2008-2009.
Cu sprijinul FEADR (Fondul European pentru Agriculturd si Dezvoltare
Rurala), cramele au fost dotate cu utilaje si echipamente moderne care
inlesnesc  procesarea, conform standardelor europene. Vinurile
Corcova sunt speciale si au acel "go0t du terroir", pentru ca aici
se intrunesc toate elementele necesare: un climat temperat-
continental cu influente mediteraneene - veri calde si secetoase,
ierni blande, cu precipitatii accentuate; soluri cu o structura litologica
variatd si o mineralitate bogatd; vitd de vie nobild cu soiurile
potrivite.

Repere de localizare
Corcova, Judetul Mehedinti

W
CJ/LMW)L@J’I’LOM Y72

Scurta descriere a vinului participant in concurs

( e
SAUVIGNON BLANC, 2021, SEC,

CATEGORIE VINURI ALBE

Are aciditatea ridicatd, este intens, proaspat si racoritor. Un vin lejer, cu arome
complexe, de citrice si fructe exotice (cu note de ananas, mere verzi si kiwi),
invaluite de tuse delicate si ierboase. Gustul remanent, dupa inghitire, se
péstreazd mult timp si are accente de agrise si merisoare. Este aperitivul
perfect (welcome drink), servit inainte de masd, dar si in asociere cu antreuri
din fructe de mare, peste, carne de pui, branzeturi proaspete si legume verzi.
Asocierea ideala este cu hamsiile prajite in faina de malai. Sugestii de servire:
De consumat la temperatura de 8-10°C in pahare de vin alb tip lalea, cu picior.
Nu se recomanda decantarea.

( @
MERLOT + CABERNET SAUVIGNON + SYRAH, 2021, SEC,
é CATEGORIE VINURI ROSE

Proverbialul vin rosé, usor si lejer, proaspat si aromat, recomandat pentru
zilele, si mai ales serile, calduroase de vard. Aromele sunt seducatoare, placut
florale, intens fructate ( fragi, capsune si citrice). Un vin bine echilibrat, usor de
savurat, de o senzatie remanenta lunga. Este perfect cu carne crudd de peste
(tartar de somon, carpaccio de peste spada, sashimi de ton). Asocierea ideala
se realizeaza alaturi de o salata cu somon pe grill si legume verzi, proaspete.
Sugestii de servire: de consumat la temperatura de 10-12°C in pahare de vin
alb, tip lalea, cu picior. Nu se recomanda decantarea.

@ CABERNET SAUVIGNON + MERLOT + SYRAH, 2017, SEC,
é CATEGORIE VINURI ROSII

Are arome puternice de fructe de padure, imbogatite subtil cu arome de cedru
si stejar si note delicate de nucsoara si cuisoare. Este format dintr-un cupaj
din 3 soiuri, bine echilibrat, fructat si prietenos. Are o structura buna, dar fara
ca taninii sa domine. Textura este placuta, cremoasa si are o corpolenta destul
de mare. Gustul final, de o aroma distinctd de mure, se pastreaza indelung. Se
combina perfect cu mezeluri crud afumate, fine, din carne rosie de porc sau
vita si/sau branzeturi moi si semi-moi, maturate. La desert se asociaza bine cu
mousse de ciocolata neagra. Este preferat de consumat la temperatura de 16-
18°C, in pahare mari de vin, tip Bordeaux, cu picior. Se recomanda decantarea
chiar inainte de servire.
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Documentar, podgoria este recunoscuta din secolul al XVI-lea. Printr-un
act din 1 iulie 1594, Mihai Viteazu intareste lui Necula doua vii la Corcova,
iar printr-un alt document, din 8 iulie 1596, intareste lui Radu, al doilea
paharnic, ocine si vii in Jirov, Cernaia, Cotoroaia si Valea Buna. Corcova, ca
mosie a Bibestilor, a cunoscut perioada sa de glorie la sfarsitul secolului al
XIX-lea si in prima jumatate a secolului XX. Printul Anton Bibescu a angajat
un tanar agronom francez pentru a se ocupa de podgorie, Aristoteles
Sauget. Acesta, urmat de fiii sai, a facut din Corcova un rai si, mai ales, a
inventat Corcovinul si Corcovelul, cupaje uluitoare ce au la baza Cabernet-
ul. in vara anului 2005, firma noastrd a cumpéarat 12 hectare din via
plantatd de IAS Corcova si aproximativ 50 hectare de teren plantate cu vie
in stare degradata, in satul Jirov. Ambele amplasamente fusesera plantate
cu vitd de vie inca din timpul mosiei familiei Bibescu si pretabilitatea lor
pentru cultura vitei de vie era confirmata. incepand cu anul 2006 au fost
replantate viile, in 2008 am renovat cramele Printului Anton Bibescu, iar
din 2010 am lansat pe piatd primele vinuri produse in viile tinere.

Cum vedeti piata vinului din Roménia?

Piata vinului din Roménia a evoluat multin ultimii ani, crescand semnificativ
oferta si consumul de vinuri de calitate. Ea devine, totodatd, din ce in ce
mai competitiva prin oferta noilor producatori si a vinurilor de import.

Céatre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Nu ne adresam unui singur segment de clienti, in general vorbim de
consumatori din mediul urban, cu venituri medii sau ridicate, intelectuali,
tineri studenti. Loialitatea clientilor incercam sa o castigam si sd o
mentinem prin pastrarea principiilor care ne-au ghidat de la bun inceput,
si anume vinuri de terroir cu 0 minima interventie umana, respect pentru
mediul natural si un bun raport calitate-pret.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Suntem in curs de certificare bio, este al doilea an de culturd organica.
Este un obiectiv important pentru noi, si anume continuarea naturala a
politicii noastre de respect pentru naturd. Ne dorim sa accesam si piata
internationald a vinurilor bio.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Masurile de preventie anti-covid, respectiv inchiderea partiala sau totald a
pietei HoReCa, au avut ca efect reorientarea producatorilor catre canalele de
retail, singurele variante de distributie care au ramas deschise. Multe vinuri,
care pana atunci erau "exclusiv HoReCa", au devenit accesibile in comert.
Cred ca a fost un lucru bun, accesul consumatorului la produs fiind astfel
facilitat.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Obtinerea premiilor in concursuri este o confirmare a calitatii si un reper
pentru o parte dintre consumatori.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Promovarea si actiunile de marketing sunt esentiale pentru vanzarea oricarui
produs in economia de piata. in privinta vinului nostru, marketing-ul trebuie
sa fie in armonie cu stilul si abordarea in cultura vitei de vie si in vinificatie,
respectiv curat, echilibrat si minimalist.

"Lonlifastea clentilor incercam sa o
cAfTgam §i sz 0 wevitivem pron pastrasen
provepdor care ve-au yﬁl/-daf‘ Ae la brn
fucepud i anmwme Wt de FExronr cu © wemma
wieeute wmand, mafwfpwf?m weobul
wiltwral § o e raport-calitatepret!
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CRAMA MARCEA
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Suprafata viticola si structura plantatiei

Pe amplasamentul fostelor plantatii ale Institutului de Cercetare Stefénesti,
Casa de Vinuri Stefanesti infiinteaza, incepand cu 2011, 25 de hectare de
plantatie de vitd de vie cu soiuri nobile. in alegerea soiurilor s-a folosit
experienta datd de cercetarea viti-vinicold din Stefanesti, de-a lungul
timpului, Marcea fiind locul desfasurarii a numeroase proiecte stiintifice.
Solurile grele, argiloase, cu aciditate ridicatd, sunt dificil de lucrat,
fiind nevoie de o agrotehnica modernd, echipamente performante si
sincronizare foarte buna cu conditiile meteo.

Productiile pe Dealul Marcea sunt limitate la maximul de 6.000 kg/ha, prin
taierile practicate sau, pur si simplu, prin vigoarea plantelor.

Strugurii obtinuti aici au o caracteristica comuna pentru toate soiurile
plantate: ph-ul scazut.

Coacerea lentd, datoratd diferentelor mari de temperatura dintre zi i
noapte din perioada de parga, este cea care asigura concentratia ridicata
de arome in struguri, cu un nivel optim de aciditate.

Zona a fost cunoscutd, in general, pentru vinurile albe, favorizate de
nivelul ridicat al aciditatii naturale si de mineralitatea puternica. Feteasca
Neagrd, singurul soi de struguri negri plantat la Marcea, a infirmat
asteptarile bazate pe istoricul zonei cu niste rezultate spectaculoase.
Solurile argiloase sunt cele care favorizeaza acumularea antocianilor i
fixarea compusilor de culoare, favorizand, la un nivel moderat de coacere,
complexitatea vinurilor.

Scurta descriere a cramei

Inauguratd in 2016, Crama Marcea, este revolutionara si reprezinta o
inovatie in domeniul vinificatiei din Roménia. Este prima si singura crama
complet independenta din punct de vedere energetic.

Este dimensionata pentru procesarea productiei de pe platoul Marcea cu
0 capacitate maxima de vinificare de 1.000 de hectolitri/an si o capacitate
de stocare de 2.000 de hectolitri.

Este prevdzutd cu spatiu de maturare a rezervelor cu temperatura si
umiditate controlate.

Energia electrica este produsa de panouri fotovoltaice montate pe acoperis,
in timp ce energia termica este preluata din adancul pamantului, energie
geotermala, printr-o pompa de caldura.

Repere de localizare
Drum de exploatare Marcea nr. 1, Stefanesti, judetul Arges

Scurta descriere a vinului participant in concurs

]

TAMAIOASA ROMANEASCA, 2019, DEMISEC,
CATEGORIE VINURI ALBE

Vin intens aromat, obtinut prin fermentarea in baricuri
noi de stejar si pastrarea pe drojdie find timp de un an
in baricuri. Pe langa aromele tipice de flori de salcam,
tei, soc ale Tamaioasei Romanesti, se simt si arome

de maturare in lemn, toast si vanilie. ?ﬁﬁgﬁcﬂ
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Infiintata in 2010, Casa de Vinuri Stefinesti este momentan singurul
producator de vin DOC Stefanesti si producatorul care a tinut pe harta
viticola a Romaniei zona Stefanesti. Zona are un istoric foarte bogat in
viticultura, insa a intrat intr-un declin dupa perioada comunista, iar Casa
de Vinuri Stefanesti - Crama Marcea, a luat nastere pe fondul acestei
disparitii de pe piata a vinului de Stefanesti. Printre momentele cheie ale
cramei, pot enumera: anul 2015, cand am produs vinuri cu DOC, salvand
de la disparitie DOC Stefanesti; anul 2017, cand a luat fiinta Crama Marcea,
0 crama cu tehnologie super moderna si complet independenta energetic.

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

Piata vinului in Romania este in continua schimbare, cresterea calitativa
a vinului in ultimii 15-20 ani fiind una exponentiald. Consumul si cererea
de vin de calitate au crescut, insd, intr-un ritm mai lent. Piata vinului
este momentan tandra si in formare, nu exista inca o traditie formata.
Producatorii de mici dimensiuni si cei mari sunt amestecati din punct de
vedere al canalelor de distributie si vanzare. As zice ca peste inca 15-20
ani vom vedea o segmentare mai clara a pietei si 0 dezvoltare durabila si
corecta.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Ne adresam consumatorului de vin in general. Daca la inceputurile noastre
ne adresam clientilor din HoReCa, pandemia, si nu numai, ne-a facut sa
regandim putin strategia. Suntem acum in situatia in care reprezentdam
singuri 0 zona viticola importantd a Romaniei si atunci am optat inclusiv
pentru marele retail, pentru a avea vinul |a raft intr-o zona cat mai extinsa.
Existd consumatori de vin de Stefanesti in toatd Roménia si incercam sa l
facem cat mai usor de procurat. in ceea ce priveste loialitatea clientilor, nu
stiu daca ne dorim neaparat asta, pentru ca un consumator de vin trebuie
sd incerce cat mai multe vinuri, credem noi. Ceea ce sigur ne dorim este
sd ne pastram identitatea si caracterul propriu al vinurilor noastre. Vinul
de la Marcea poate si trebuie sa povesteasca despre solul, clima, vita de
vie si oamenii de la Marcea.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Viitorul nostru este in directia de oenoturism, cétre ecologie si dezvoltare
durabila. Ne dorim ca vinurile noastre sa creasca in calitate, in notorietate, dar
nu si in cantitate, sa rdménd la stadiul de vinuri de nisa, nu foarte comerciale.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Roménia si
implicit asupra afacerii dvs.?

In Martie 2020 ne-a disparut, peste noapte, 65-70% din ceea ce facturam.
Ba mai mult, incasarile vanzarilor din ultimele luni nu s-au mai facut la timp,
unele din ele nu s-au mai facut deloc. Vanzarile si-au revenit greu, dar ne-am
repozitionat prin accesarea retail-ului, prin extinderea numarului de clienti si
a zonelor cdrora ne adresam. Am invatat foarte mult in acesti doi ani si ne-am
trasat mai clar o directie de dezvoltare.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

De regula nu participam, deoarece consider ca aceste concursuri sunt foarte
bune pentru producatorii mari. Vinurile noastre sunt imbuteliate in serii
reduse cantitativ si sunt unicat, nu te mai intalnesti cu acel vin odata epuizat
stocul. De la un an la altul vinurile pot fi destul de diferite. In schimb, pentru
notorietate si pentru a fi cunoscut de pasionatii de vin si de oamenii din
bransa, este o modalitate buna de promovare.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Punem foarte mult accentul pe design-ul de produs in general (eticheta, sticla,
dopul, ambalajul, etc). Investim in marketing si promovare prin participarea la
targuri si evenimente de profil, organizam degustari si evenimente tematice.
De asemenea, organizam la Crama Marcea evenimente cu diferite specificuri
(maraton, concerte, etc) pentru a aduce cat mai multi consumatori ai vinului
nostru la locul nasterii lui. Este inceputul unui proiect mai amplu de turism
viticol, domeniul unde noi credem ca este viitorul producatorilor de mici
dimensiuni, asa cum suntem si noi. Reclama pe canale media cu impact mare
nu ne permitem si nici nu cred ca se justifica pentru un producator de talie
mica. Aici sunt marii producatori care trebuie sa investeasca.

Vil de le Marcea poate i trebre sa
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POMIVITICOLA
Proprietar: Popa Mihai Ovidiu

Suprafata viticola si structura plantatiei

Via este formata din 40 ha de vie pentru struguri de vin si 16 ha de vie
pentru struguri de masa.

Soiurile cultivate sunt: Tamaioasa Romaneasca, Sauvignon Blanc, Viognier,
Riesling, Cabernet Sauvignon, Merlot, Feteasca Neagra, Syrah, Pinot Noir,
Dornfelder si Mourvedre.

Scurta descriere a cramei

Plantatia de vie se afla la 10 km de Plenita, in localitatea Caraula. Plantatia
cuprinde 3 module, si anume struguri de vin - 40 ha, struguri de masa
- 15 ha si pomi frunctiferi - 30 ha. Din soiurile care alcétuiesc plantatia
de struguri Vitis Vinifera enumerdm Sauvignon Blanc, Riesling, Tamaioasa
Romaneasca, Muscat Ottonel, Pinot Noir, Merlot, Feteasca Neagra, Shiraz,
Cabernet sauvignon, Dornfelder. Cea mai mare parte din cantitatea de
struguri se livreaza cétre societatea Carl Reh Winery (Crama Oprisor), care
ii proceseaza. Pentru noi aceasta crama ofera prestari de servicii pentru o
cantitate de 7.500 kg de Cabernet Sauvignon si ne livreaza 5.000 | de vin.

Repere de localizare
Localitatea Plenita, Judetul Dolj,
Ferma Cornu.

Scurta descriere a vinului participant in concurs

3

CABERNET SAUVIGNON, 2021, DEMISEC,
CATEGORIE VINURI ROSE

Analiza olfactiva scoate in evidenta arome puternice
de fructe rosii (zmeura, fragute, jeleuri fructate),
iar spre final apar arome primare de fermentare,
cozonac, migdale si arome dulci placute.




POMIVITICOLA

Veronica Gheorghiu - Oenolog
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Crama trebuie s apard in urmatorii 3 ani, pAnd acum am obtinut vinurile
noastre la Crama Oprisor, cu care colabordam din 2015 si la care vindem
productia noastra de struguri de pe cele 40 de ha.

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

Este o piata dinamica, aflata intr-o continua schimbare si la care trebuie sa
te adaptezi continuu. in aceasta piata nu poti intra dacd nu produci vinuri
de calitate, pentru cd existd o competitie foarte mare.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

incercam s& intrdm in segmentul evenimentelor, deoarece producem
momentan cantitdti mici de vin, dar pe viitor ne dorim s& fim prezenti in
mai multe segmente de piata.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Ne dorim sa avem crama proprie, sa putem produce vinuri pentru mai
multe segmente de piatd, s& intrdm in zona cupajelor si s& aducem
consumatorului vinuri bune, cu amprenta locului.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Pandemia a afectat foarte mult consumul de vin, dar speram ca totul va
reveni la normal inca de anul acesta. Si sunt perspective de redresare a
acestui segment.

De ce este important sé participati, in general, la un concurs de
vinuri? Ge beneficii va aduce?

La concursurile de vin este foarte important s& participi pentru a putea
vedea unde te afli si ce trebuie sa faci in continuare. Concursurile de vinuri
iti ofera feedback obiectiv asupra produsului pe care il lansezi in piatd. Prin
aceste concursuri poti afla si care este trend-ul pietei si unde te situezi in
raport cu acesta.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Actiunile de marketing au un rol decisiv in procesul de vanzare al vinului i
trebuie lucrat foarte mult in aceasta zona. Oricat de bun ar fi vinul, dacé nu
ai o prezentare si 0 promovare corespunzatoare, rezultatele nu vor aparea.
Competitia in aceasta zona este foarte intensa si trebuie sa depui eforturi
sustinute pentru promovarea vinului si sa prezinti consumatorului adevarata
lui valoare.

'La comcnrturile de v este fomrte
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CRAMA VINALTUS

Proprietar: Justin Urucu

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata este de 8,7 ha. Soiurile cultivate sunt: Feteasca Alba, Tamaioasa
Roméneasca, Sauvignon Blanc, Feteascd Regala, Merlot, Cabernet
Sauvignon, Negru de Dragasani.

Scurta descriere a cramei

Crama Vinaltus este o crama noud, realizata in 2018. Capacitatea de
stocare este de aproximativ 60.000 de litri. in cadrul acesteia se pot
prelucra aproximativ 100.000 kg de struguri.

Nu intentionam s& dezvoltdm capacitatea de stocare sau prelucrare,
ci mai degrabd ne dorim sa eficientizim activitatile de zi cu zi. in plus,
echiparea cramei din punct de vedere tehnologic va reprezenta o prioritate
n urmatoarea perioada.

Repere de localizare
Localitatea Aimaj, Judetul Dolj

Scurta descriere a vinului participant in concurs

NEGRU DE DRAGASANI + CABERNET SAUVIGNON,

2018, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSII

Scoate in evidentd arome puternice de fructe rosii
(zmeura, fragute), iar spre final apar arome de
drojdie fina, coaja de paine, nuca si arome dulci
placute.

v

FETEASCA NEAGRA + NEGRU DE DRAGASANI,
2019, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSII

in ceea ce priveste analiza gustativa, aceasta este
marcatd de un echilibru perfect intre restul de
zahar si aciditate. Alcoolul putin cam mare (13.5%
vol) este, totusi, mascat de structura, corpolenta si
complexitatea componentilor vinului. Este un vin
plin, crocant, corpolent, putin amplu, fin si elegant.
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Vorbim despre o crama tanéra, de dimensiuni mici, care poate procesa Si
depozita o productie de struguri de pana la 25 ha. Vinaltus a debutat cu
gama de vinuri Demeter, din seria 1.U.S.0. (lustin Urucu Super Oltenesti),
care reprezintd o premiera absoluta in lumea vinurilor. Dupa ce mai bine
de 20 de ani m-am ocupat de obtinerea unor branduri celebre de vin, asa
cum sunt Soare, Prince Matei, Prince Mircea, Sirena Dunarii sau UniQ, acum
m-am hotarat sa dezvolt un proiect propriu in inima Olteniei mele dragi,
pe dealurile Almajului. De aici am hotarat ca a venit vremea sa transmit
toata priceperea si experienta, acumulate prin editii limitate de vinuri, sub
semnatura proprie. Prima editie limitata este cea care cuprinde trei vinuri
Demeter — 1.U.S.0., doud cupaje rosii, obtinute din asamblarea unui soi
de struguri romanesc cu unul international, si un cupaj alb, obtinut prin
asamblarea a doud soiuri romanesti si unul international. Plantatiile sunt
amplasate pe dealurile din jumatatea nordica a judetului Dolj, in localitatea
Almaj. Pozitia este una favorabila prin expozitie, dar si prin faptul ca se afla
intr-un triunghi magic, intre raurile Jiu, Amaradia si Aimdjel. Acestea reusesc
sa creeze un micro-climat favorabil prin curentii de aer pe care ii formeaza.
Astfel, intreaga zona este termoreglata, iar plantele de vitd-de-vie si strugurii
parcurg perioade optime de dezvoltare, respectiv coacere. Solurile din acest
teritoriu sunt reprezentate de argile si pietrisuri in straturile superioare si de
structuri calcaroase semicompacte in profunzime, aceste structuri incepand
de la 0 adancime de cca. 40-50 cm.

Cum vedeti piata vinului din Roménia?

As putea spune ca piata vinului in Roménia este intr-o continua
metamorfoza si, mai ales, imprevizibild. Piata concurentiala este mare,
gasind produse de calitate, cat si foarte multi profesionisti.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Cu vinurile pe care le produc, ma adresez tuturor iubitorilor de vin bun.
Incercam sa ne limitdm la zona HoReCa si magazine specializate. Singura
posibilitate de a-ti mentine, sau chiar spori numérul de clienti, este aceea
de a imbunétati constant nivelul de calitate si de a-i atrage cu lucruri noi,
care sa le starneasca interesul pentru vin.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Ne dorim s& avem recolte sanatoase, cu struguri de calitate pentru a avea
sansa sa obtinem vinuri din ce in ce mai elaborate, care sa multumeasca atat
clientii, cat si pe noi, ca producatori.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Principalele efecte au fost ingreunarea mobilitatii si, implicit, restrictionarea
intr-o oarecare masura a accesului catre clienti.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?
Este important pentru a crea o vizibilitate mai buna asupra cramei si vinurilor.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Tot ceea ce se face pentru realizarea produsului final, de la strugure si pana la
etichetd, trebuie comunicat, iar asta nu se poate decét prin actiuni care sunt
asociate cu marketing-ul.

Tot ceca ce # face peulrn realzarea
produslu flal, de b #rograre v
pand b ehicdela, Trebue commacal;
@~ asla v kL poafe decAtpron aclmn
care fomlasvciaft cu IM&(F/(W?'MC.”
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CRAMA ZAIG
Proprietar: Zaig Eckehardt

WWW.zaig.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viei este de 8 ha.

Soiurile cultivate sunt: Chardonnay, Sauvignon Blanc, Muscat Ottonel,
Feteasca Neagra.

Scurta descriere a cramei

Tinutul celor sapte cetati, SIEBENBURGER, tinutul sasilor, in zona celei mai
nordice dintre ele, Bistrita, se dezvolta o mic& podgorie cu vinuri alese.
Carturarul german Johannes Troster declara in cartea “Das Altund neu
Teutsche Dacia”, Nurenberg, 1666, ca vinurile din Teaca (Tekendorf) sunt
cele mai bune vinuri albe pe care le-a degustat vreodata.

La inceputul anilor '60, viticultura si vinificatia moderna au fost introduse
in centrul viticol Teaca, sub coordonarea unui inginer de prin partile
Dragasanilor. Dupa 1990 viticultura din zond intra intr-un declin accentuat.

Recent, unul dintre ultimii sasi din regiune, Zaig Eckehardt, incearca sa
readuca traditiile sdsesti de acum céteva secole, cu tehnologie moderna
si un amalgam de idei vechi si noi, impletind tehnica cu arta si incercand
sd pastreze amprenta locului si a oamenilor.

Repere de localizare
Localitatea Teaca, nr. 93, judetul Bistrita-Nasaud

Scurta descriere a vinului participant in concurs

S

SAUVIGNON BLANC, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ALBE

Are o culoare galben-verzui lucioasa si proaspata.
Vinul, facut 100% din Sauvignon Blanc si recoltat
din via proprie, dezvaluie arome placute de citrice
si note de flori de soc. Are un miros perfect curat si
echilibrat de soc proaspat de 1-2 zile, grapefruit si
flori de salcadm de o zi. Intensitatea este eleganta,
neobositoare si, totusi, provocatoare.

Gustativ este un vin sec, cu un atac de aciditate buna,
ce stimuleaza apetitul. In gust apar aceleasi fructe
cu tonuri de citrice si cu o usoara amareala tonica in
postgust. Are o structura fina si foarte bine echilibrata
cu prospetimea aciditatii. Dulceata, numai cat pentru
a mai cere o inghititurd. Provocator, pur si simplu!
Este potrivit pentru deschiderea mesei. Poate fi servit
inainte de cind, cu cocktailuri de creveti, salata Caesar,
calamari bine prajiti, avocado, dar merge foarte
bine si cu bucatele orientale (mancare chinezeasca,
mancare indian, sushi, stridii, salata de crabi).

&%
el

SAUVIGNGN BLANC
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
momente din existenta acesteia? Ce beneficii va aduce?

Familia Zaig produce vin in Roménia din anul 1300. Odata cu trecerea Consumatorii percep aceste concursuri ca un element de diferentiere.
timpului, am preluat suprafete si mai mari de vita de vie, mai exact in Participarea la competitii, medaliile obtinute, sunt doar cateva din lucrurile
perioada interbelica. Ulterior, cand comunistii au preluat puterea in Romania, care il fac pe consumator sa cumpere produsul finit.

o0 mare parte din terenuri au fost luate de catre acestia. Putem spune ca din

2013 am reinceput afacerea. Mai exact, am replantat si infiintat suprafete Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
noi de vita de vie, iar timp de 7 ani am testat diferite tipuri de vin, diferite (ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

soiuri, oferind cantitéti mici cétre familie si apropiati. Marketingul este foarte important in vanzarea produsului. Degeaba ai un vin

de o calitate extraordinara, daca nu a fost promovat suficient.
Cum vedeti piata vinului din Roménia?
Din pacate, piata din Romania este o piata care evolueaza greu. Posibilitatea
desfacerii vinului este grea. Este o piata care inca nu a capatat o forma in
domeniul viticulturii asa cum se intampla in alte state.

Céatre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Principalul segment catre care oferim produsele noastre este HoReCa.
Ne dorim sa ajungem si in retail, unde fluxul de cantitati difera, dar si
posibilitatea de evolutie a afacerii se poate schimba. Ne mentinem
loialitatea prin relationarea cat mai eficienta atat cu distribuitorii, cat si
cu clientii.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Ne dorim ca in viitorul apropiat sa plantam 20 de hectare de vita de vie
si sd dezvoltam turismul vitivinicol. Acestea vor fi principalele tinte pentru

perioada urmatoare.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si

implicit asupra afacerii dvs.? ’(ch, éa_ a_{\ {/VVI VI’;A 0(& O CA/&?L\ ‘:

Nu putem sa oferim un raspuns exact, ci doar sa@ mentionam faptul ca pe
piatd, propriu-zis, ne-am pus produsul in anul 2020, cu un vin obtinut in

[N - -
2019. Pana in acel moment am efectuat teste, am vandut catre apropiati mm m W “ U a J/f
si am tehnologizat ferma din punct de vedere operational. /
proweval ffmﬁu eut’
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CRAMA PIVNITA SAVU

Proprietar: Familia Savu
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www.pivnitasavu.com

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata este de 8 ha. Soiurile cultivate sunt: Feteasca Regala, Sauvignon
Blanc, Riesling Italian, Neuburger, Traminer Roz, Chardonnay.

Scurta descriere a cramei

Suntem o crama de familie care cultiva cele mai bune parcele cu vita de
vie din Ciumbrud. Recoltam si prelucram manual fiecare strugure, pana la
cel mai fin detaliu. Fiecare sticla de vin, care poartd semnatura familiei,
este chintesenta vinului de Ciumbrud si o declaratie personala.

Noi considerdm crama noastra ca fiind un atelier mirabil. Este locul in care
sunt faurite vinurile care poarta amprenta inconfundabila a locului din care
au luat nastere. Este locul in care ne lasam creativitatea sa zburde libera,
prelucrand manual fiecare strugure pana la stadiul de arta.

Suntem recunoscatori ca ne-am nascut aici, in Ciumbrud. Ne simtim datori
sa oferim lumii o bucatica din aceasta zona unica, bucatica ce se afla in
fiecare sticla de vin produsa de noi.

Repere de localizare
Ciumbrud, Strada Arinilor F.N., Judetul Alba

Scurta descriere a vinului participant in concurs

e
SAUVIGNON BLANC, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ALBE

Este chemarea spre a explora climatul racoros al
Transilvaniei, exact de la poalele Apusenilor. Este
un vin foarte racoritor, cu o aroma péatrunzatoare si
autentica. Fiind cultivat in Transilvania, am reusit sa
captidm toate aromele variate ale acestuia, in timp ce
aciditatea am pastrat-o ridicata.

Este, fara indoiald, cel mai proaspat membru al
familiei.

Yol

IAUVIGNON BLANE




CRAMA PIVNITA SAVU

Sergiu Savu - Vinificator
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Crama noastra este relativ recent aparutd pe piata din Roménia, abia in 2021
am lansat primele vinuri imbuteliate. Povestea noastra a inceput imediat
dupa revendicarea vechilor plantatii cu vita de vie de catre bunicul nostru.
Pana s aparem mai vizibil pe piatd, am avut multi ani la dispozitie in care
sa invatam, sa ne cunoastem terroir-ul, s ne cream propria identitate prin
vinurile noastre si sa ne orientdm asupra unei nise exacte de consumatori.
Fiecare campanie de recoltare este un moment extrem de important pentru
noi, avem sansa sa ne corectam greselile din anii anteriori si, mai mult decat
atat, avem sansa sa ne testam noile idei, care nu sunt putine!

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

Noi credem ca piata locala este din ce in ce mai bine formata, iar acesta
este meritul tuturor colegilor din acest domeniu, care se trezesc in fiecare
dimineatd cu dorinta de a face mai mult pentru ei si pentru restul. Desigur,
nu este inca exact asa cum vedem in celelalte tari, insa nici Roma n-a fost
construita intr-o zi.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Ne adresam in principal iubitorilor de vin, toate vinurile noastre fiind
orientate spre segmentul HoReCa. Fiecare vin reprezintd o parte din noi
si are propria personalitate. Loialitatea clientilor este un key factor pentru
noi, este si unul dintre principiile pe care este cladit business-ul nostru.
Credem ca relatia foarte personala pe care o avem cu clientii, impreuna cu
o transparenta puternica si inovatie continud, stau in spatele loialitétii de
care ne bucurdam, care este la un nivel foarte ridicat.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

in primul rind, vrem sa consolididm foarte bine ceea ce am construit
pana acum, acesta este un business de familie gandit sa dainuie peste
generatii, iar fundatia este foarte importantd. incercdm sa nu ardem
etape, sa nu fim dusi de val si sa investim in lucrurile sustenabile pentru
viitor. Judecand dupa evolutia noastra din ultimii doi ani, prospectdm o
ascensiune puternicd, care se va vedea peste generatii.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Efectele au fost atat pozitive, cat si negative. Am inteles faptul ca nu suntem
niciodata pregatiti, insa este foarte important sa fim dinamici si sa ne adaptam
foarte repede noilor conditii. Putem spune ca am avut o evolutie foarte buna,
in pofida pandemiei.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Concursurile de vinuri ne ajuta pe noi, in primul rand, sa aflam unde ne situam
cu vinurile produse. Adesea, putem derapa putin in subiectivism, atunci cand
ne degustdm propriile vinuri, iar un juriu profesionist si obiectiv ne poate
expune realitatea, reusind astfel s ne imbunatatim produsele si sa corectam
anumite greseli. Un alt mare avantaj este reprezentat de faptul ca o medalie la
un concurs certifica in mod clar si irevocabil calitatea si autenticitatea vinului
in ochii clientului.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Aceste elemente au cel mai important rol in lumea moderna in care traim.
Oamenii sunt extrem de receptivi, insa foarte selectivi. Trebuie sa fim atenti la
cum ne promovam. Succesul nostru personal vine, in mare parte, din modul
sincer si unic in care am reusit sa ne cream identitatea vizuala. Am dat o
nota unica etichetelor, suntem prezenti in toate mediile online si incercam
sa folosim toate mijloacele etice de promovare. Si functioneaza, lumea ne
asociaza cu vinul pe care I-au vazut pe raft.

"Credem ca relata foarte per$ouala

pe care o avem cu (/&bv@, fmpfmcf
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C&%ﬁf} . de care ve bucwoam..”

1125



®)

+

(o]0
OOO
(o)

FORT SILVAN

Proprietar: Szoboszlai Attila

www.fortsilvan.ro

126 |

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viticola este de 33,5 ha, din care 27.5 ha plantate in 2012 si
6 ha plantate in 2015.

Soiurile cultivate sunt: Feteascd Regald, Riesling Italian, Muscat Ottonel,
Traminer, Merlot, Pinot Noir, Feteascd Neagrd, Cadarca.

Solurile existente: brune de padure, podzolice, acide, argiloase in
substraturi.

Expozitia plantatiei: sudica.

Zona Salajului are o lunga traditie a viei si vinului, dar tendintele de evolutie
ale climei, la care se adauga progresul facut in viticultura si vinificatie,
contureaza un viitor promitator pentru aceasta zona viticola. Acesta a fost
si motivul pentru care au decis sa planteze vita de vie pe pantele insorite
ale Camarului, sat aflat la poalele Magurii Simleului.

Via este cultivatd la liziera padurii, acolo unde zona ofera o priveliste de
vis asupra intregii vai. Crama, cu o arhitectura unica, a fost construita din
piatra si acoperita cu pamant. Are forma literei "U", cu doud intrari - iesiri,
fiecare latura avand cate 25 metri.

Scurta descriere a cramei

Pozitionarea geograficd de-a lungul paralelei 47 latitudine nordica
si ambitia temerara de a produce vinuri intr-un climat racoros sunt
elementele definitorii ale proiectului Fort Silvan.

Repere de localizare
Localitatea Camar, Judetul Salaj

Scurta descriere a vinului participant in concurs

C‘)

-

FETEASCA REGALA, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ALBE

Viile noastre sunt cultivate Tntr-un climat racoros, la
limita nordica a viticulturii, dincolo de Paralela 47,
unde strugurii ajung la maturitate si acumuleaza

arome mult mai lent. Vinurile rezultate sunt complexe FE%TSE.I;';ESAH
si echilibrate, cu o aciditate ridicatd si un pronuntat w0l
caracter mineral. Acest lucru le face sa fie ideale
pentru a fi servite alaturi de cele mai diverse
preparate culinare, carora le accentueaza savoarea.
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FORT SILVAN

Gyork Szoboszlai - Administrator
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Zona Sélajului are o lunga traditie a viei si vinului, dar tendintele de evolutie
ale climei, la care se adauga progresul facut in viticultura si vinificatie, fac
ca viitorul acestei zone viticole sa fie foarte promitator. Acesta a fost si
motivul pentru care am decis s plantam vita de vie pe pantele insorite ale
Camarului, sat aflat la poalele Magurii Simleului.

Filosofia cramei noastre este compusa din urmétoarele directii: avanpost
nordic al viticulturii, pozitionarea geografica de-a lungul paralelei 47,
latitudine nordica, si ambitia temerara de a produce vinuri intr-un climat
racoros, toate acestea fiind elemente definitorii ale proiectului Fort Silvan.
Aici strugurii ajung la maturitate si acumuleaza arome mai lent, astfel
vinurile rezultate sunt complexe si echilibrate, cu o aciditate ridicata si un
caracter mineral pronuntat.

Crama a fost construita in 2015, in anul 2019 am dat in folosinta o linie
moderna de imbuteliere, iar in 2020 am construit un spatiu pentru degustare
si am amenajat o terasa pentru perioada verii. Am inceput lucrarile pentru
construirea si dotarea anexei destinata prelucrarii primare a strugurilor si
asigurdrii conditiilor optime pentru fermentarea mustului.

Crama Fort Silvan detine o pensiune turistica cu 12 camere si un restaurant
pentru prepararea mancarurilor traditionale si a altor bunatati. Putem primi
pana la 200 de participanti pentru evenimente sau vizite ocazionale.

Cum vedeti piata vinului din Roménia?

Piata vinului in Roménia se gaseste printre marii producétori de vinuri
din Europa, dar zona noastra reprezintd un segment mic. Totusi, printr-
un plan de marketing bine gandit, dupa o suprafata de aproximativ 150
ha, vom putea figura pe harta producdtorilor insemnati si cunoscuti, atat
in tara, cat si peste hotare. Crama Fort Silvan produce anual 200.000-
250.000 litri vin, dar procentul vinurilor imbuteliate a avut o scadere.
Vinurile s-au vandut mai mult de la cramd, la vizitatori, i prin magazinele
proprii, deschise in Transilvania - Crisana. In continuare, ne asteptam la o
deschidere spre sectorul HoReCa, la cresterea vanzarilor in mediul online
si la intrarea pe piata externa.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Segmentul clientilor este primordial din regiunea noastrd, si anume
Transilvania si Crisana. Majoritatea cumparatorilor este reprezentata de
barbati cu varsta intre 25-50 ani, din mediul rural si urban. Sunt din ce in
ce mai multi care beau vin la mese festive, evenimente, cel putin o data pe
saptamana. Majoritatea bea vinuri albe seci sau demiseci. Nu putem neglija
tinerii si femeile, care cauta vinuri usoare, cu alcool redus. Un pahar de vin pe
zi pentru fiecare om este si sloganul nostru, pentru o viatd cat mai sanatoasa.
Dacd cei in varsta prefera vinurile ,,la canciou”- adica cele vrac, tinerii si cei
de la oras vor vinuri imbuteliate, bine etichetate. Pentru a mentine loialitatea
clientilor si pentru a atrage si mai multi, organizdm tot felul de evenimente
de promovare, incepand cu actiuni de recoltare si prelucrare a strugurilor
impreund, degustari pentru consumatori si pana la seri culturale cu degustare
de vinuri. Suntem aproape de clientii nostri si pe retelele de social media,
precum Facebook si Instagram. De asemenea, pentru clientii fideli aplicam
reduceri de preturi, actiuni precum: platesti 2 si cumperi 3 sticle, cumperi 6
sticle premium si primesti cadou 6 sticle de vin doc imbuteliat.
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FORT SILVAN

Gyork Szoboszlai - Administrator

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Dorim s& finalizdm construirea anexei pentru prelucrarea strugurilor si
sa 0 dotam cu aparatura moderna, inclusiv cu un mic laborator pentru a
obtine vinuri de o calitate superioard. Intentionam sa marim capacitatea
de primire a oaspetilor prin constructia unei anexe care sa poata caza 30
persoane in plus, fata de cele 28 locuri existente in prezent.

Pentru petrecerea timpului liber, construim, in vecinatatea viei si a
pensiunii, un mic centru de recreatie, dotat cu bazine, saune, séli, fitness
sau masaj. Dorim ca impreuna cu ceilalti producatori din zona, in cadrul
Cooperativei infiintate, sd valorificdam 500.000 sticle de vin, atat pe piata
internd, cét si in tarile europene. Daca in momentul de fata, aprox. 70%
reprezinta vinuri vandute neimbuteliate, dorim sa inversdm procentul, 70-
80% sa vindem vinuri imbuteliate, de calitate Premium.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Pandemia a influentat negativ piata vinurilor, mai ales in cazul cramelor
noi. S-a inchis piata de HoReCa, nu s-au mai organizat concursuri sau
prezentdri si, astfel, am rdmas numai cu pietele locale si cu vanzdrile
online, fara promovare. A fost foarte grea gasirea unor clienti noi.

De ce este important sé participati, in general, la un concurs de
vinuri? Ge beneficii va aduce?

Concursurile sunt locuri de intalnire si de stabilire a ierarhiei intre
producatori. Obtinerea unor premii contribuie mult la cresterea moralului
producatorilor, deoarece te incurajeaza sa continui munca in vie. Discutiile
pe marginea concursului au ca rezultat cresterea calitdtii si competitivitatii
vinurilor. Atat concursurile regionale, cat si cele nationale si internationale,
au efecte pozitive asupra producatorilor si, sa nu uitdm, mediatizarea
rezultatelor atrage atentia iubitorilor vinurilor.

o] o)
cwesli 000

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

E mai usor sd faci un vin bun decdt sd-1 vinzi. Lipsa specialistilor,
nepriceperea, lipsa unui lant organizat pentru valorificare, toate acestea
ingreuneaza prezenta cramelor noi pe piata vinurilor. Mai avem mult de
invatat pe aceasta linie. Etichetele vinurilor au fost concepute tindnd cont
de parerea consumatorilor. Suntem prezenti cu pagind proprie pe internet,
folosim Facebook si Instagram pentru promovare, avem spot la posturile de
radio regionale si panouri publicitare la intrérile in orase, astfel spus, investim
mult in zona de publicitate. De asemenea, periodic organizam evenimente de
promovare si participam la concursuri. Pe 1anga vinurile Fort Silvan, la noi se
pot gasi si accesorii personalizate, cu marca vinului. Acceptam si participam
la degustari de vinuri, atat in tara, cat si peste hotare (Polonia, Ungaria, etc.).
Am finfiintat Cooperativa Agricola Cramele ULM, pentru a promova vanzarea
vinurilor din zona. Suntem in cautarea unor parteneri noi pentru distribuirea
vinurilor in toata tara. Crama Fort Silvan este inclusa in mai multe circuite
turistice. in plus, suntem prezenti in tratatele de specialitate, in ziarele
si revistele de specialitate si la televiziunile de interes la nivel regional si
national.
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MINIS WINERY

Proprietar: Ciprian Manea

www.miniswinery.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata este de 8 ha. Soiurile cultivate sunt: Merlot, Cabernet Sauvignon,
Pinot Noir.

Scurta descriere a cramei

Crama noastra este asezata in Minis, Arad, o zona viticold de referinta.
Vinurile sunt atent selectionate. Oferim o experienta personalizata fiecarui
iubitor de vin, in functie de gusturile si dorintele pe care le are.

Repere de localizare
Localitatea Minis, str. Principald, nr. 355, Judetul Arad

1321

Scurta descriere a vinului participant in concurs

@
MERLQT, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSE

Un soi de struguri care daruieste intotdeauna vinuri
extraordinare atunci cand procedeele de vinificatie
sunt alese special pentru a evidentia complexitatea
aromatica a acestuia. Beneficiaza de cel mai pur
gust, un echilibru aromatic excelent si o prospetime
aparte. Se fac remarcate nuante de cirese, capsune,
zmeura si trandafir. Maturarea in tancuri din inox este
suficienta pentru a desavérsi pe deplin personalitatea
rosé-ului, avand arome predominant fructate, care
continud linia olfactiva, si care sunt echilibrate de o
aciditate perfect dozatd. Acest vin prefera compania
preparatelor usoare, cu specific oriental, dar se
potriveste foarte bine si cu salate de vara. Degustarea
va fi cu atdt mai speciald daca savurati vinul la
temperatura recomandata de 8°-10° C, temperatura
la care vinul isi etaleaza pe deplin splendoarea
aromatica.

MINIS WINERY
ana

ROSE
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MINIS WINERY

Ciprian Manea - Proprietar

1341

Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Suntem o crama relativ “tandra”, am luat nastere in anul 2020. Imbucuritor,
si incurajator in acelasi timp, este faptul ca desi suntem oarecum la inceput

de drum, incepem sa facem performanta.

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

Piata vinurilor din Romania Tncepe sa devina dinamica si acest lucru cred
ca se datoreaza si cramelor mici, care aduc, pe de o parte, plus de valoare,
iar caracteristica zonala cred cd este mult mai puternic evidentiata la
acest tip de crama, pe de alta parte.

Céatre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Prin vinurile pe care le cream, fiindca mie imi place sa spun ca noi cream
vin, nu il producem, incercam sa ne adresam consumatorilor de vin care
apreciaza calitatea, oferindu-le un vin de calitate, in care, 0 spun cu
sinceritate, punem mult suflet.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Tn acest moment exploatdm 10 ha de vitd de vie, dar dorim sa extindem
aceastd suprafata in perioada urmatoare. De asemenea, un alt capitol
important in dezvoltarea noastré il constituie crama. Detinem o crama
construita pe la 1900, in jurul careia vom dezvolta toate facilitatile de

productie.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Din punct de vedere al vanzarilor, a existat un impact, insa speram ca odata
cu intrarea in normalitate, lucrurile sa intre pe fagasul natural.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Participarea la un concurs de vinuri este pentru noi un lucru extrem de serios.
Dincolo de competitia in sine, pentru noi este un indicator foarte important
cu privire la calitatea produselor noastre. Evaluarea datd de specialistii Tn
domeniu este cel mai bun barometru, oferindu-ti o imagine obiectiva cu
privire la rezultatele muncii tale.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Toate aceste elemente au un rol important. Poti sd ai un vin extrem de bun,
dar n lipsa marketing-ului, cu tot ce presupune acesta, vinul sau informatiile
despre vinul pe care il creezi sa nu ajunga la consumatorul final sau sa ajunga
foarte greu.

"Calvarea Aot de 470«:04/6,{7‘7: i
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CRAMA TRITERRA

Proprietar: Tarr Csongor

www.triterra.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata este de 5 ha. Soiurile cultivate sunt: Feteascd Regala, Riesling
Italian, Muscat Ottonel, Traminer, Cabernet Sauvignon.

Scurta descriere a cramei

Crama noastra este asezatd intr-o zona viticola de referinta.

Dealurile Halmeului ofera conditii prielnice vitei si vinificarii, avand o istorie
ce dateazd de sute de ani.

Microclima, structura solului si terroir-ul sunt bazele cele mai importante
ce asigura o productie de vinuri de cea mai inalta calitate.

Noi avem misiunea de a fructifica aceste bogatii naturale, oferind vinurilor
0 personalitate aparte.

Repere de localizare
Strada Victoriei, nr. 132, Localitatea Livada, Judetul Satu Mare

Scurta descriere a vinului participant in concurs

e

-

CABERNET SAUVIGNON, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSE

0 adevérata specialitate de rosé, care poartd valorile
soiului Cabernet Sauvignon. Se caracterizeaza printr-
un nivel moderat de acid si alcool, care creeaza o
senzatie cu adevérat placutd si proaspatd pentru
consumator.

Culoarea sa este impresionanta, cu nuante care
amintesc de roz somon. Caracterul cu adevarat
inovator urmeaza sa fie descoperit in notele de
parfum, unde se remarca prezenta distinctd a
aromelor de capsune si cirese, care este completata
de note usoare de capsicum Si portocale rosii.
Aromele parfumului se intorc si in gust, completate
de o0 nota palpitanta de ardei.
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CRAMA TRITERRA

Vasile Valcu - Vinificator

Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Crama Triterra, ca si crama cu acces direct pentru consumatorii de vinuri,
a fost infiintata in anul 2019. ins& crama si podgoria existau de foarte mult
timp, fiind o pasiune care facea parte din viata familiei fondatoare de mai
multe generatii. Putem spune cu incredere ¢d unul dintre cele mai importante
momente a fost insusi infiintarea cramei Triterra, care a insemnat o investitie
considerabild in ceea ce priveste utilajele de ultima generatie, atat in crama,
cat siin vie.

Cum vedeti piata vinului din Roménia?

Piata vinului din Roménia este inca in dezvoltare, dar tinde spre o directie
pozitiva. Din ce in ce mai multe persoane sunt interesate de vinuri
romanesti. Am observat un interes deosebit din partea consumatorilor
tineri, care sunt dornici sa experimenteze ceva nou, autohton.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Vinurile noastre se adreseaza segmentului HoReCa. Deoarece suntem in
momentul de fata o crama cu o productie mica, vinurile noaste se gasesc
doar in anumite restaurante si magazine de specialitate. Clientii nostri,
in principiu, sunt consumatori tineri, dornici sa experimenteze ceva nou.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Din planurile noastre fac parte dezvoltarea si amplasarea cramei intr-un
loc mai apropiat de vie. Exista dorinta de a creste suprafata viticold, fara
sa pierdem specificul nostru de a fi o crama de familie.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Avand n vedere ca suntem o crama cu productie mica, efectele pandemiei
s-au resimtit mai putin in cazul nostru. Consumatorii de vinuri Triterra au ales
in continuare s savureze vinurile noastre de acasa. insé segmentul HoReCa
a fost afectat considerabil.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Fiind o crama la inceput de drum, este important pentru noi sa aducem
produsele noastre in fata a cat mai multor specialisti si cameni din domeniu.
Un concurs de vinuri este ocazia perfecta pentru ca vinul sa fie degustat si
apreciat de specialisti. Doar participand la concursuri de vinuri specializate
putem afla unde ne situam cu calitatea produselor noastre.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Etichetele vinurilor noastre au fost concepute in asa fel incat sé reprezinte
si specificul zonei viticole, fiind o zonad vulcanica. Evenimentele, precum
degustarile de vin, ce pot fi considerate ca o reclama, sunt o oportunitate
excelentd pentru a face produsele mai cunoscute.
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COOPERATIVA VINART

Suprafata viticola si structura plantatiei

Soiurile plantate sunt: Feteasca Regald, Feteasca Alba, Muscat Ottonel,
Cabernet Sauvignon, Sauvignon Blanc, Riesling Italian, Riesling de Rhin,
Neuburger, Traminer Roz.

Repere de localizare
Strada Viilor, nr 1, Localitatea Aiud, Judetul Alba

1401

Scurta descriere a vinului participant in concurs

3

CABERNET SAUVIGNON, 2021, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSE

Strugurii au fost culesi la prima ora a diminetii, la
temperaturi de 8°C, pana la ora 10, dupd care a
urmat o presare rapida si o fermentare la 15°C, timp
de 10 zile.
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COOPERATIVA VINART

Radu Moldovan - Asociat, Vinificator

1421

Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Suntem de fapt mai multe crame. Ne-am unit 7 mici producatori pentru a
forma o cooperativa agricola.

Cum vedeti piata vinului din Roménia?
Piata vinului din Roménia este in continua crestere din punct de vedere
calitativ, ceea ce este un lucru foarte bun.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Ne adresam tuturor clientilor consumatori de vin. ncercam sé preludm
fiecare feedback de la clienti pentru a-i putea mentine alaturi de noi, dar
si pentru a aduce allii noi.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

Avem ca obiective de viitor crearea cétorva brand-uri premium si
super premium, pentru a satisface clientii care au o cultura a vinului
bine dezvoltata. Din punct de vedere al evolutiei, ne gandim la prezent
deocamdata.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Efectele pandemiei au fost resimtite la nivel de vanzari, aici fiind vizibile cel
mai tare schimbarile negative.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Este bine sa participi la un concurs de vinuri pentru a vedea la ce nivel te
situezi cu vinurile pe care le produci si pentru a te putea face cunoscut, atat
in fata clientului final, cat si in rAndul celorlalti producatori.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vnzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Pentru moment, noi nu investim in promovare si actiuni de marketing. Suntem
la inceput de drum si am pus accent pe alte directii, dar cu siguranta se
afla pe lista noastra de lucruri pe care dorim sa le dezvoltam in perioada
urmatoare.

"Cste bue s particp & nn covewrs de vt
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CRAMA DAICONI

Proprietar: Roberto Cerantola

www.daiconi.ro

144 |

Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viei este de 20 ha.

Soiurile cultivate sunt: Feteasca Regalda, Muscat Ottonel, Mustoasa de
Maderat, Pinot Gris, Riesling Italian, Traminer Roz, Sauvignon Blanc,
Cadarca, Burgund, Merlot, Cabernet Sauvignon, Pinot Noir.

Scurta descriere a cramei

Minis-Maderat este una dintre cele mai vechi zone viticole romanesti,
primele vii datand de la inceputul secolului al XI-lea. Vechimea atestata
de peste opt secole a podgoriei si practicarea viticulturii ca mestesug
nobil au facut din soiurile originare de aici adevarate mérci ale excelentei
vinurilor roméanesti. Cadarca de Minis, vin obtinut prima data in 1744, a
fost favoritul Curtii Imperiale Austriece, datoritd aromei sale irezistibile si
continutului inalt de zinc asimilabil.

Apogeul faimei vechilor vinuri romanesti de provenienta Minis-Maderat
il reprezinta titlul de “rege al vinului”, obtinut de vinul rosu de Minis in
Londra anului 1862. Succesul viticulturii locale a dus la infiintarea unei
renumite Scoli de Viticultura, in anul 1881, la Minis. Tainele viticulturii
locale s-au pastrat pana astazi, in ultimii 40 de ani vinurile din podgoriile
Minis-Méaderat obtinand peste o suta de premii la concursuri nationale si
internationale.

Crama Daiconi continua traditia vinurilor nobile din podgoria Minisului,
oferind iubitorilor de vin o selectie exclusiva a celor mai expresive soiuri.
Un vin nobil pastreaza in aroma sa rafinata toate calitatile mediului in care
a crescut vita de vie. Zona geografica, conditiile climatice si componenta
solului definesc culoarea, gustul si mirosul vinului, iar calitatea prelucrérii
si vechimea imbutelierii valorifica zestrea soiului.

Viile din podgoria Minis-Maderat se bucura de ,adapostul” geografic
primitor creat de Dealurile Zarandului, iar solurile fertile si clima blanda
favorizeaza cresterea unor struguri cu o savoare distinsa.

Repere de localizare
Minis, Judetul Arad

Scurta descriere a vinului participant in concurs

MERLOT, 2018, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSII

In podgoria Minis - Maderat, soiul de Merlot s-a
extins dupa 1960, dar productia lui este aproape
dubla fatd de Cabernet Sauvignon. Crama produce
vinuri deosebite pe dealurile insorite de la Minis.
Intensitatea coloratd se apropie de cea a vinurilor
de Cabernet Sauvignon, cu nuante slab albastrui ca
vin tandr, apoi rosu caramiziu dupd ani de pastrare la
butoi si butelie. Aroma placuta si persistenta de fruct
copt se identifica in buna parte cu cea a strugurelui.
Vinul este mai putin aspru si rotund, mai armonios
si mai baubil, chiar din primul an. Dupa doi - trei ani
de invechire, dobandeste un buchet intens, foarte fin
si subtil, este foarte placut gustativ, catifelat, plin de
vigoare, satisfacand cele mai rafinate gusturi. Sunt
vinuri seci cu o tarie alcoolica de 12 - 13% vol. La
masa, se poate servi alaturi de orice friptura din
carne rosie, curcan sau vanat. Se asociaza de minune
cu branzeturile afumate, servite la sfarsitul mesei.
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CRAMA DAICONI

Roberto Cerantola - Proprietar
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Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Povestea Cramei Daiconi incepe in octombrie 2000, cAnd am cumparat
primii struguri de soi Merlot. imi aduc aminte si acum de batranul viticultor
din Minis, care a batut la usa mea pentru a ma intreba daca nu vreau sa
cumpar 3 tone de struguri de o calitate deosebitd, dupa cum chiar el fi
descria. Stiu ca m-am uitat lung la el, era tipicul viticultorului venit parca din
alt secol, mi-a inspirat foarte mare incredere, asa ca i-am raspuns pe loc
afirmativ. Si asa a inceput aventura. In 2002 am f4cut primul vin, un Merlot
din Dealul Daiconi, in 2003 am inceput s cumpdr teren in zona dealului si
astazi am ajuns la 21 ha, iar povestea merge mai departe!

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

Din punctul meu de vedere, piata vinului din Roméania merge foarte bine.
Consumul este mare si exista foarte multe vinuri de calitate premium.
Clientii au inceput sa fie din ce in ce mai atenti la vinul pe care 1l aleg, Tsi
doresc sa incerce sortimente noi si pun accent pe calitate.

Céatre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Noi ne axam pe vinuri premium si acesta este si segmentul de clienti cétre
care ne adresam, cumparatorii care cauta astfel de vinuri. Loialitatea ne-o
mentinem prin calitate, cine a avut ocazia sa deguste un vin rosu de la
Crama Daiconi, se intoarce.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

In contextul actual, este destul de dificil sa iti faci prea multe planuri.
Pentru moment luam in calcul s&@ marim portofoliul de produse cu vinuri
frizzante si spumoase.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Romania si
implicit asupra afacerii dvs.?

Cu sigurantd pandemia si-a lasat o amprenta puternica asupra tuturor
afacerilor, inclusiv in aceast industrie. in cazul nostru, efectele s-au simtit
pe segmentul vinului imbuteliat, unde vanzarile au scazut destul de mult.
Tn schimb, am inregistrat o crestere semnificativa in randul vinurilor de
masa si al celor de tip bag-in-box.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Ne alegem cu atentie concursurile la care participam, iar atunci cand decidem
sa fim prezenti la astfel de competitii, ne indreptam spre cele care pun accent
pe legdtura dintre tehnologia din camp si produsul de calitate al cramei.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Cu siguranta toate aceste actiuni de marketing sunt foarte importante pentru
o crestere constanta si solida a unui business. Din pdcate, pentru a avea
o prezenta foarte bogata in aceasta zona, este nevoie de bugete mari. Dar,
chiar si in aceste conditii, este necesar ca fiecare crama, mica sau mare, sa
investeasca intr-o imagine curata si coerentd a brand-ului sau. Clientii au
inceput sa puna mult accent pe acest aspect, care de multe ori influenteaza
decizia de achizitie.
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CRAMA MILO

Proprietar: Cernoia Valeriu

www.cramamilo.ro

Suprafata viticola si structura plantatiei
Suprafata este de 40 ha. Soiurile cultivate sunt: Merlot, Cabernet
Sauvignon, Chardonnay, Sauvignon Blanc, Muscat Ottonel.

Scurta descriere a cramei

Crama Milo este o afacere de familie, care respecta vinificatia ca o forma
de alchimie moderna - imbinarea stiintei cu o nota de magie a naturii. Vita
de vie este cultivata cu grija, iar fructele sunt recoltate cu mana dimineata,
pe racoare, si apoi mutate rapid in beciurile din apropiere, unde sunt
manipulate usor cu echipamente de ultima generatie.

Repere de localizare
Localitatea Covasant, Judetul Arad

Scurta descriere a vinului participant in concurs

Y

CABERNET SAUVIGNON, 2018, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSII

Datorita subsolului pe baza de granit, vinul Cabernet
Sauvignon din Minis este unul robust, un vin pentru
domni, care se caracterizeaza prin arome de coacaze
sau boabe supraincarcate. Este un vin intens colorat,
plin de taninuri agresive la inceput, care se inmoaie
la imbatranire. Are o aciditate sustinuta si un nivel
ridicat de zahar.

Totul in podgorie este facut cu un motiv, pentru a oferi
strugurilor toate posibilititile de a reflecta armonia,
echilibrul si expresia puritatii fructului.
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CRAMA MILO

Brinzan Vasile - Administrator

150 |

Care ar fi istoria cramei, pe scurt? Care au fost cele mai importante
momente din existenta acesteia?

Din dragoste pentru vin si frumusetea podgoriei Minis - Maderat, proprietarul
cramei, un olandez de origine italiand, a achizitionat terenul in anul 2014,
cu gandul de a ajuta la continuarea traditiei vinului pe aceste meleaguri
prielnice pentru cresterea vitei de vie. Cu pante abrupte si terasate, care
fragmenteaza si franeaza forta vanturilor si curentilor reci, terenul este
unul favorabil desfasurdrii proceselor fiziologice a plantelor si acumularii
calitative a boabelor de struguri. Si, nu in ultimul rand, achizitia a fost facuta
cu gandul de a ldsa mostenire celor trei nepoti ai dansului. Cel mai important
moment al acestei crame a fost plantarea, in anul 2014, cel mai emotionant
moment a fost prima recoltd, in anul 2018, dupa care a urmat deschiderea
magazinului de vinuri in anul 2022, iar in viitor asteptam cu nerabdare un alt
moment important, si anume constructia unei noi si moderne crame.

Cum vedeti piata vinului din Roméania?

Piata vinului din Romania este intr-o continua crestere si speram ca pe
viitor s& avem tot mai multi oameni care sd stie beneficiile acestei licori
magice si sa il consume in mod responsabil, desigur. Consumatorii isi
contureaza din ce in ce mai bine preferintele si tind spre a avea alegeri
tot mai documentate in ceea ce priveste asocierea cu diverse tipuri de
méancare sau folosesc vinul pentru relaxare in caminele proprii.

Catre ce segment de clienti va adresati?

Cum mentineti loialitatea clientilor?

Noi ne adresam tuturor consumatorilor si incercam sa ii atragem si pe cei
mai tineri. Loialitatea clientilor pentru produsele noastre 0 mentinem prin
calitatea constanta, pretul corect cu care comercializam si, nu in ultimul
rand, respectul pe care il acordam clientilor nostri.

Ce planuri de dezvoltare aveti pentru viitor?

Cum vedeti evolutia afacerii?

In viitorul apropiat avem in proiect constructia unei crame noi in care sa
ne desfasuram activitatea la cele mai inalte standarde. Noi, fiind la inceput
pe piata vinului, incercam sa ne facem cat mai cunoscuti. Prin calitate si
onestitate speram sa ajungem cat mai sus, evolutia noastra fiind in urcare
putin cate putin.

Care au fost efectele pandemiei asupra pietei de vin din Roménia si
implicit asupra afacerii dvs.?

A fost o perioada dificild si pentru noi, ca si pentru restul lumii. Din cauza
restrictiilor totul s-a oprit si am avut unele dificultati, dar prin vointa si curaj
am reusit s mergem mai departe si sa rezolvam problemele pe care le-am
intAmpinat cat mai bine cu putintd. Am cautat mereu portite de scépare care
sa ne ajute sa mergem mai departe.

De ce este important sa participati, in general, la un concurs de vinuri?
Ce beneficii va aduce?

Noi consideram ca un concurs de vinuri te ajuta sa iti dai seama cam pe unde
te situezi in comparatie cu celelalte vinuri concurente, ce ar trebui sa schimbi
si cum ar trebui, pe viitor, sa procedezi ca sa ajungi la o calitate cat mai
inalta. Este un schimb de experientd, de invatare si de socializare cu ceilalti
viticultori. Aceste concursuri iti aduc satisfactii si incurajari pe mai departe.

Ce rol au promovarea si actiunile de marketing in vanzarea vinului dvs.?
(ex. designul etichetei, evenimente, reclama)

Toti stim cd reclama este inima vanzarilor. Prin promovare si marketing
oamenii ajung sa te cunoasca si, daca ai produse de calitate, sa te aprecieze
si sa iti consume produsele in mod loial. Este foarte important aspectul sticlei
de vin pentru ochii clientului, pentru ca prima data se vede exteriorul i, abia
dupa ce se desface sticla, se vede si calitatea produsului. Evenimentele la
care participi te ajuta sa te faci cunoscut si s te lansezi cat mai usor pe piata.
Tn urma unor studii de piatd realizate, consumatorii isi aleg vinul in functie
de cramele producatoare (63%), urmate de culoare (56%) si de soiurile de
struguri (55%). De aceea este importanta reclama, ca sa afle lumea de tine ca
producdtor si de vinurile pe care le ai.

‘Nor commolecam ca v covicurs de vt e @'&d‘i sa

ff;j A Havna carn pe nide e #lacz in compara‘(;c

c«cofc(zzﬁftm‘m’fcmcqu ce ar Trebu sa
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CRAMA ARAMIC

Proprietar: Cosmin Craciunescu

Wwww.crama-aramic.ro
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Suprafata viticola si structura plantatiei

Suprafata viticold este de 48 ha.

Soiuri cultivate sunt: Muscat Ottonel, Feteasca Alba, Sauvignon Blanc,
Chardonnay, Feteasca Neagra, Cabernet Sauvignon, Merlot, Pinot Noir.

Scurta descriere a cramei

Plantatia se afld in Podgoria Buzias — Silagiu, situata pe piemontul dintre
Timis si Barzava, podgorie specializata in producerea vinurilor de masa
superioare, rosii si albe. intr-o mai micd masura, la Silagiu se produc si
vinuri aromate si struguri de masa. Clima Silagiului este de tip continental
mediteraneand, cu influente moderate de la raurile care trec prin apropiere
de colinele Muntilor Carpatii Occidentali.

Dealul Silagiului are o expunere ideala la soare, cu pante in directia sudica
si vesticd, pe care soarele le mangéaie de-a lungul intregii zile, pante care
au o varietate mare de tipuri de sol, de la brun roscat de padure, pana la
sol cu continut ridicat de oxizi de fier — perfect pentru vinurile rosii — toate
pe o roca de baza calcaroasa — perfect pentru cultivarea excelenta a vitei
de vie.

Crama tanara, Aramic demonstreaza potential de producere a unor vinuri
bune, lucru confimat deja de rezultatele obtinute de vinurile din prima
recolta.

Construita in 2015 cu ajutorul fondurilor europene, crama are o capacitate
de 200.000 litri. Culesul strugurilor se realizeaza manual, crama detine
propria linie de Tmbuteliere, totul este nou, modern, din inox, rezervoarele
sunt controlate din punct de vedere termic si, in viitor, urmeaza sa fie
infiinata si o sala dotata cu baricuri de stejar, pentru maturare.

Repere de localizare
Sat Silagiu, Buzias, Judetul Timis

Scurta descriere a vinului participant in concurs

CABERNET SAUVIGNON + MERLOT + FETEASCA

NEAGRA, 2019, SEC,
CATEGORIE VINURI ROSII

Vinul rosu de Silagi este unul aparte, cu o aroma
exploziva de fructe negre de padure si cu note de varf
de cirese amare si mure. Gustul este unul catifelat,
dominat de notele de dulceatd de afine si visine
negre. Postgustul este usor condimentat si se pot
detecta note de piper alb si cuisoare.

il poti asocia cu preparate din carne de vitd, berbecut,
porc, ratd sau cu branzeturi maturate.
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m CATEGORIE PRODUCATOR VINURI GASTIGATOARE
VINURI ALBE MINICIUNA LICA 31 Tamaioasa Romaneascd, 2021, demisec
MINICIUNA LICA 31 Sauvignon Blanc, 2021, sec Categoria Vinuri Albe
GRAMMA WINES 35 Feteasca Regala + Feteasca Alba + Sauvignon Blanc
(HD WINES & MARIAN OLTEANU PFA) + Aligoté, 2021, sec
VINURI ROSE CRAMA PANDORA 39 Feteasca Neagra, 2021, sec
CRAMA VITICON MIH 43 Feteasca Neagra + Cabernet Sauvignon, 2021, demisec
GRAMMA WINES 35 Pinot Noir + Feteasca Neagra, 2021, sec
(HD WINES & MARIAN OLTEANU PFA)
MUNTENIA SI VINURI ALBE CRAMA VIISOARA 57 Sauvignon Blanc, 2021, sec
DOBROGEA SCDVV PIETROASA 61 Téamaioasa Roméneascd, 2020, sec
SCDVV MURFATLAR 67 Chardonnay, 2019, dulce
VINURI ROSE CRAMA GABAI 71 Feteasca Neagra + Pinot Noir + Cabernet Sauvignon, 2021, sec
CRAMA HAMANGIA 75 Cabernet Sauvignon, 2021, demisec
CRAMA TRANTU 79 Cabernet Sauvignon + Feteasca Neagra + Merlot, 2021, sec
VINURI ROSII CRAMA DE PIATRA 83 Merlot + Cabernet Sauvignon, 2018, sec
DOMENIUL ARISTITEI 87 Merlot + Cabernet Sauvignon + Feteasca Neagra, 2019, sec
CONACUL CEPTURA 91 Merlot, 2019, sec
VINURI ALBE CRAMA MENNINI 97 Sauvignon Blanc, 2021, sec
CRAMA CORCOVA 101 Sauvignon Blanc, 2021, sec
CRAMA MARCEA 105 Taméaioasa Romaneasca, 2019, demisec
VINURI ROSE CRAMA MENNINI 97 Pinot Noir + Negru de Dragasani, 2021, sec
POMIVITICOLA 109 Cabernet Sauvignon, 2021, demisec
CRAMA CORCOVA 101 Merlot + Cabernet Sauvignon + Syrah, 2021, sec
VINURI ALBE CRAMA ZAIG 119 Sauvignon Blanc, 2021, sec
CRAMA PIVNITA SAVU 123 Sauvignon Blanc, 2021, sec
FORT SILVAN 127 Feteasca Regala, 2021, sec
VINURI ROSE MINIS WINERY 133 Merlot, 2021, sec
CRAMA TRITERRA 137 Cabernet Sauvignon, 2021, sec Categoria Vinuri Rosé
COOPERATIVA VINART 141 Cabernet Sauvignon, 2021, sec
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Retrospectiva

Concursul de Vinuri "Povesti cu Vinuri Roméanesti"

+
:. 0000

Castigatorii editiilor anterioare
2016 — 2021

Categoria Categoria Categoria
201 6 Vinuri rosé: Vinuri rosii:

ECLIPSE
1
4 ..h "‘J
CRAMA BASILESCT
MUSCAT OTTONEL, MERLOT, CABERNET MERLOT,
ANUL 2015, SAUVIGNON, SYRAH ANUL 2013,
CASA DE VINURI PODGORIA ANUL 2015, CRAMA BASILESCU

LICORNA WINEHOUSE
. EEEE——

Categoria Categoria Categoria
201 7 Vinuri rosé: Vinuri rosii:

DOMENTUL (SERNET SAUVIGNON
YLADOL e

p:

[}

RAVAK
SAUVIGNON BLANC, FETEASCA NEAGRA CABERNET SAUVIGNON,
ANUL 2016, ANUL 2016, ANUL 2014,
DOMENIUL VLADOI DOMENIUL VLADOI CRAMA LICORNA
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Categoria Categoria Categoria
201 8 Vinuri rosé: Vinuri rosii:

CABERNET SAUVIGNON,
SAUVIGNON BLANC, PINOT NOIR, SHIRAZ, FETEASCA NEAGRA,
ANUL 2017, FETEASCA NEAGRA ANUL 2015,
CRAMA CORCOVA ANUL 2017, CRAMA LICORNA

DOMENIILE DEALUL MARE
. EEEE—

Categoria Categoria Categoria
201 9 Vinuri rosé: Vinuri rosii:

SAUVIGNON BLANC, MERLOT CABERNET SAUVIGNON,
ANUL 2018, ANUL 2018, ANUL 2016,
VALEA ASCUNSA CRAMA HAMANGIA MOSIA GALICEA MARE
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Alege sa fii diferit!

Noul fungicid din grupa triazolilor
- o cu eficacitate excelenta pentru
Retrospectiva

noi standarde de calitate.
Concursul de Vinuri "Povesti cu Vinuri Roméanesti"

Categoria Categoria Categoria
2020

Vinuri rosii:

”.
CHARDOONNAY, FETEASCA NEAGRA FETEASCA NEAGRA + e " a oY
ANUL 2019, ANUL 2019, CABERNET SAUVIGNON, " e '. _ﬁ
CRAMA VIISOARA CRAMA ALIRA ANUL 2017, - e i .Y
CRAMA DAN CORBUT 9
I A ‘ 1 . S - °
Categoria Categoria Categoria » s W Y ®
Vinuri rosii: -~
LY A :
- .8 L]
H
% = Gy
’:t)- s {
w —
M
Q SAUVIGNON
BLANC
= BASF
PGt i o We create chemistry

SAUVIGNON BLANC, MERLOT, FETEASCA NEAGRA,  CABERNET SAUVIGNON,
ANUL 2020, CABERNET SAUVIGNON ANUL 2018,
CASA DE VINURI IORDACHE, ANUL 2019, CRAMA VING
DRAGASANI PF APOSTOL RADU COSTEL
(CRAMA TATA §I FIUL)




Date de contact:

Director vanzari culturi horticole: Robert-lonut Baicoianu
tel: 0745 101 182 | e-mail: robert-ionut.baicoianu@basf.com

Reprezentanti vanzari culturi horticole:
Est: Carmen Stoica
tel: 0730 202 797 | e-mail: carmen.stoica@basf.com

Vest si Centru: Mihail Manolache
tel: 0737 717 968 | e-mail: mihail manolache@basf.com

Sud-Est: Marius Andone
tel: 0730 127 003 | marius.andone@partners.basf.com

Sud-Vest: Victor Holban
tel: 0737 970 001 | e-mail: victor.holban@basf.com

BASF SRL
Adresa: Sos. Pipera nr. 43, corp A, etaj 1
Sector 2, 014254 - Bucuresti
Tel: 021 529 90 00
www.agro.basf.ro



